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Bienes importados desde cualquier . Bienes que Peru exporta con exito
a China al mundo

parte del mundo

Existe un potencial de crecimiento para la exportacion de chocolates a China, puesto que, entre 2019 y 2023, esta

economia importé dinamicamente desde el mundo con un crecimiento promedio anual de 12.3%. A pesar de que

Peru exporta exitosamente este producto, solo tiene una participacion de 0.002% en el mercado chino.
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Mercado de chocolate en China

1. Importaciones de China

v' Informacién general

En 2023, China importd chocolates por US$ 110.7 millones, lo
que significo un crecimiento de 11.5% respecto al 2022. Entre
2019 y 2023, la tasa de crecimiento promedio anual fue de
12.3%.

v Principales proveedores

Suiza, Malasia, Bélgica, Alemania y Rusia fueron los 5
principales abastecedores de chocolates importados por China
y acumularon el 67.0% del valor total en 2023.

Suiza lider¢ el aprovisionamiento de chocolates a China (24.1%
del valor importado total de este mercado). Los envios suizos
en 2023 alcanzaron los US$ 26.7 millones (+11.3% frente al
2022). En el periodo 2019-2023, los envios de chocolate suizos
a China aumentaron a una tasa promedio anual de 29.1%.

Malasia fue el segundo abastecedor de chocolates a China en
2023 (US$ 14.8 millones o 13.4% del valor total importado) y
tuvo un incremento de sus envios de 8.0% frente al 2022. En
los afios de estudio (2019-2023), las exportaciones anuales
crecieron 16.6%.

El tercer proveedor de chocolates a China fue Bélgica (US$
13.5 millones o 12.2% del valor total importado), el cual
incrementd significativamente sus envios en 73.1% frente al
2022, siendo la economia que registr6 mayor crecimiento en el
ultimo afio (de los 5 principales proveedores). En promedio,
aumenté 27.6% entre 2019 y 2023.

En cuanto al pago de arancel para las importaciones de
chocolates de China, el arancel general es de 10%. De los 5
principales proveedores de China, Suiza y Malasia cuentan con
un arancel preferencial de 0%. Peru también cuenta con el
mismo arancel preferencial para su ingreso a China.

M El presente analisis se baso en la subpartida armonizada 180632: Chocolate y demas preparaciones alimenticias que contengan cacao, en bloques, tabletas o barras, con peso <= 2 kg, sin rellenar.
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Exportaciones peruanas de Chocolates a China por
empresas (Mil. US$)
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Aranceles para Chocolates en China

Paises General Preferencial
Suiza 0%
Malasia 0%
Belglca. 10%
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Peru 0%

Fuente: Aduanas Peru
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(Mil. Mill. US$)
6.3
6.1
59
56
2024* 2025* 2026* 2027* 2028*
*Estimado.
Fuente: Statista / Statista Consumer Market Insights
Marcas lideres de Chocolate en China 2021
(% Part. consumo de encuestados)
Dove 68.0%
Snickers 65.0%
Hershey's IS 46.0%
Ferrero I 30 0%
Kinder (Schokolade, Country, Duplo etc.) N 31.0%
Cadbury I 30.0% ﬂ
Toblerone I 27 0% :
Milka I 25.0% f

Guylian I 23.0%
Lindt I 23.0%

Fuente: Market Access Map

v' Exportaciones de Peru

En el caso peruano, los envios de chocolates a China
alcanzaron los US$ 7.1 mil en 2023 (-77.4% frente al 2022).
En el periodo de estudio (2019-2023), los valores exportados
de chocolates peruanos a China tuvieron una disminucion
promedio anual de 11.7%.

En cuanto a empresas, solo Theobroma Inversiones S.A.C.
realizd exportaciones de chocolates desde Peru hacia China
en 2023, con una caida de 74.7% frente a 2022.

2. Exportaciones de China

En 2023, las exportaciones totales de chocolates chinos al
mundo alcanzaron los US$ 35.6 millones (+14.1% respecto al
2022). Sin embargo, entre 2019 y 2023, la variacion promedio
anual de las exportaciones en valor fue de -5.3%.

El principal destino de los envios chinos de chocolates fue
Estados Unidos (16.3% del valor total), por un valor de US$
5.8 millones en 2023.

El saldo comercial chino (exportaciones FOB menos
importaciones CIF) para los chocolates resultd negativo en
todos los afios del periodo analizado (2019-2023) y alcanzé
los - US$ 75.1 millones en 2023.

3. Oportunidad en el mercado

Panorama general

Perd no solo exporta insumos basicos como el cacao en
grano 0 manteca de cacao al mundo, sino que ha logrado
expandir su oferta a productos de mayor valor agregado como
el chocolate. Peru registr6 exportaciones de la subpartida
nacional 1806320000 (chocolates y sus preparaciones en
bloques, sin rellenar) al mundo por US$ 32.7 millones en
2023, siendo distribuidos entre 27 mercados y 63 empresas
(Adex Data Trade, 2024).

Por otro lado, China fue el décimo cuarto importador mundial
de chocolates en 2023 (US$ 110.7 millones) y segundo a nivel
de Asia.

Aunque China (0.2kg® de consumo per capita en 2022) se
encuentra por detras de Estados Unidos y Suiza en cuanto al
consumo de chocolate, la demanda no ha dejado de aumentar
en los ultimos afos (+12.3% de importaciones de chocolate
sin rellenar entre 2019 y 2023). Este creciente interés se
debe, en gran medida, a la expansion de las marcas
internacionales en China, lo que ha facilitado el aumento del
consumo de chocolate en un mercado donde anteriormente
era poco comun.

Segun estimaciones de Statista (2024), el mercado de
confiteria de chocolate en China alcanzaria los US$ 5.4 mil
millones en 2024, con una tasa de crecimiento promedio
anual de 4.0% entre 2024 y 2028, y estaria alcanzando los
US$ 6.3 mil millones en 2028.

Canales de comercializacion del chocolate en China

A nivel de los canales de distribucion de chocolate en China,
el principal segmento son los supermercados e
hipermercados, con una concentracion en valor de 41.9% en
2023. Se espera que esta participacion aumente debido a la

Fuente: Statista

(2) Fuente: Statista



Principales Snacks comprados por los consumidores en
China 2021 (% Part. consumo encuestados)

Pan, tortas y reposteria I 71.8%
Snacks cryjientes IS 71.8%
Confiteria, chocolate y frutas preservadas I 53 5%
Semilas y frutos secos tostados IS 65.4%
Galletas I 57.1%
Snacks a base de soja S 46.2%
Snacks de harina sazonada N 42 3%
Snacks de vegetales y frutas I 35.4%
Snacks de came y animales acudticos IS 23.1%
Otros snacks mm 7.8%

Fuente: Statista / iiMedia Research

Factores principales para elegir Snacks en los
consumidores de China 2021
(% Part. consumo de encuestados)

Sabor I 76.9%
Ingredientes/Saludable NN §3.8%
Precio I 51.1%
Disefio del empaque I 33.3% ? ﬂ,
Marca N 32 3% ? L]
Amigos y entorno social [ 22 5%
Respaldo/apoyo de celebridades Il 4.9%
Otros | 0.6%

Fuente: Statista / iiMedia Research

Participacion de canales de ventas de Snacks en China
2021, por principales compaiias (% part.)
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mEn tienda || ! || En Linea

13.4% 13.7% 13.4%
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Yanker shop Chacha Food GanYuan  Jinzai Food Lyfen Bestore Three
Foods Squirrels

Fuente: Statista / Chinabaogao.com / Reportes financieros de varias compafiias

Principales razones para comprar Snacks en plataformas
de Comercio Express®® en China 2022
(% Part. consumo de encuestados)

42 0%
37.0%

Probar algo nuevo  Precio razonable Entregarapida Una gran seleccion

de productos

(3) Cuya entrega se efectle en tiempos muy cortos (en promedio 30 minutos).
Fuente: Oficina Comercial de Peru en Taipei — Taiwan

amplia oferta de chocolates en las tiendas, en especial, por el
incremento de opciones innovadoras de chocolate.

Las tiendas minoristas en linea serian el canal de mayor
crecimiento (con un aumento proyectado del 4.9% entre 2024 y
2030), gracias a la conveniencia de la experiencia de compra y
al creciente numero de minoristas que participan en este
espacio.

Marcas y compaiiias

En cuanto a las marcas de chocolate lideres en China, segun
una encuesta realizada por Statista en 2021, la marca Dove fue
la mas comprada, con una participacion del 68% del total de
encuestados. Ademas, Snickers y Hershey's también fueron
populares entre los consumidores chinos, con participaciones
de compra de 65.0% y 46.0%, respectivamente.

A nivel de compafias, Mars es el mayor fabricante de
chocolates en China (acumulo el 38.0% del mercado chino de
chocolates en 2022), a través de la venta de marcas como
Dove, Snickers, entre otras. Su liderazgo se atribuye a una
variada oferta de productos que se ajustan a las diferentes
preferencias de los consumidores y a la creacion de una solida
red de distribucion (tanto en areas urbanas como rurales) que
asegura una amplia disponibilidad en supermercados, tiendas
de conveniencia y plataformas en linea (Mordor Intelligence,
2024).

Consumidor chino

El mercado del chocolate en China se puede dividir en
diferentes categorias de confiteria: chocolate negro, chocolate
con leche y chocolate blanco. El chocolate negro representa el
segmento mas grande (63.9% de la participacién en valor en
2023). Segun Mordor Intelligence (2024), se estima que la
creciente demanda por chocolates bajos en grasa y sin azucar,
impulsada por una mayor conciencia sobre la salud, fomentara
el crecimiento del chocolate negro, proyectandose un aumento
promedio anual del 4.8% entre 2024 y 2030.

La innovacion juega un papel clave en este mercado,
iImpulsada por un consumidor chino en busca de experiencias
nuevas y emocionantes. Los consumidores en China muestran
un gran interés por productos con texturas y sabores Unicos. Un
ejemplo de ello es una chocolateria local que utiliza especias
tradicionales chinas, como la pimienta de Sichuan, en sus
chocolates. Ademas, la exclusividad es un factor importante,
con una alta demanda por chocolates de edicion limitada que
combinan lujo y una experiencia Unica.

Segln una encuesta realizada en 2021*), el sabor es el
principal criterio de los consumidores chinos al comprar un
snhack, seguido por los ingredientes saludables. Para adaptarse
a estas preferencias, marcas como Mars han incorporado
sabores locales, como el té verde Matcha, en sus chocolates.
De manera similar, Dove ha lanzado chocolates con sabores de
durian, mango y yogurt, mientras que M&M ha optado por una
variante picante, aprovechando la popularidad de ello en la
gastronomia china.

El mercado del chocolate en China esta fuertemente
influenciado por las compras en ocasiones especiales. En
China, los momentos clave para una alta demanda de
chocolates son el Afio Nuevo Chino, el Dia de San Valentin y
las bodas.

Ademas, el interés por el chocolate en China va mas alla del
gusto, abarcando también preocupaciones sobre la salud y la
sostenibilidad. Esto se refleja en la creciente demanda por
chocolates con beneficios funcionales que mejoran el bienestar
mental (estado de animo y reduccion del estrés y ansiedad), asi
COmMo por opciones veganas y de origen vegetal.

(4) Fuente: Statista / iiMedia Research
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