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RESUMEN EJECUTIVO

En aras de mejorar la gestion del Consorcio Operador A3#isscontact del Programa de
Apoyo a la InternacionalizaciéfPAl, se firmé el 27 de diciembre de 2017 el Conven{oatgeracion
Técnica CAE! 59 - Y dalLat ! [ {! b5NALIZACION. BMPBESARIALLDE LAS MICRO,
PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS (MIPYMESs) PERUANAS A TRAVES DEL FORTALECIMIENTO DI
{9wxL/ Lh{ 9atw9{!wL![9{¢dD

El convenio suscrito, establece el Objetivo Esttat€gz pY G5Sal NN2f f | NJ Sz
internacionalizacijy RS SYLINBal a LISNYzEylFaé¢T St Yiayvyz [jdsS R
propicia que guie a las empresas peruanas para lograr la exportacion.

Asimismo, para el estudio de internacionalizacionsaetor textil y confecciones peruano ha
contemplado losiguientes objetivos especificos:

1 Determinar los criterios de priorizacién para seleccionar un mercado destino que presente mayor
potencial para el desarrollo comercial de empresas peruanas del segtiby confecciones.

1 Identificar 15 casos de éxito @epresas peruanas del sector textil y confecciones que lograron
su internacionalizacion en los ultimos 5 afios.

9 Identificar oportunidades no aprovechadas en el mercado destino.

9 Identificar y analizarlos factores de éxito y requisitos necesarios para loglar
internacionalizacion de las empresas del sector.

Para ello la Gerencia de Proyectos y Cooperacion Internacional de la Asociacion de
Exportadoresc ADEXpresentaSt G { SNIWAOA2 RS St 062N} OAsy RS 9al
sector textil y confedones peruano, en el marco de la Cooperacion Téddisec ! 5 9, -elcual
encuentra dividido en 5 capitulos que se detallaran en los siguientes parrafos.

El primer capitulo recopila un analisis global de las importaciones y exportaciones de sector
textil y confecciones. En ese andlisis se podra obsenaacados potenciales que han registrado en
sus importaciones un crecimiento exponencial. Asimismo, se da un alcance sobre las principales
limitaciones que tienen las empresas para poder lograr la internakiation de sus productos.

En el segundo capitulo sentificaron a los 10 principales productos estrella del sector textil
y confecciones peruano a través de la metodologia del CEPAL. En adicion, se compésaent
informacién con la descripci@omercal de cada uno de los productos seleccionados papaesiente
estudio. Por dltimo, se podrésualizar la produccién peruana de algodén y su analisis situacional.

El capitulo 3 presenta un andlisis detallado de las exportaciones peruanas al mundo. En ese
apartado se podra encontrar 10 principales mercadodonde se envian las prendas peruanas.
También, se englob& anchura y longitud del canal logistico mas usado en el sector textil y
confecciones. Por ultimo, se especifican las limitaciones del sgctarevas oportunidades de
mercado durante la coyuntarCOVIg 19.



En el capitulo 4 se seleccionan los 3 mejores mercados en base a la metodologia CEPAL para
luego compararlos en conjunto a travésl diedice de atraccién y competitividad. Por ultimo, se
muestra la demanda insatisfecha actual en el mercaglecgionado y se muestran las principales
tendencias que direccionan el mercado.

Finalmente, en el capitulo 5 se ha documentado 15 casos de empresas peruanas que han
logrado internacionalizase en lgdtimos afios. En ese apartado, las empresas explican su gestion
logistica y comercial, asi como la importancia de tener una marca con presencia dentro de la industria
del sector textil. Por otro lado, explican como vienen afrontando la coyuntura actualeg tian sido
las principales estrategias que han ejecutado para mantener la sostenibilidad econémica de la
organizacion.



1. CAPITULO 1: Andlisis del mercado global (sector textil y confecciones)

1.1. Panorama Internacional
1.1.1.Principales importadoresiundiales de logltimos 3 afios en producto, valor y cantidad

6114.20Prendas de vestir 6110.20Sueteres “jerseys”, 6108.31Camisones y pijama

PARTIDA ARANCELAR especiales de punto de pullovers ,c,ardlganes, 6109.10T-shirts y cam[setas de punto, de algodén, para
chalecos y articulos siares de punto de algodén

algodén de puntode algodén mujeres o niflas
VARIACION VALOR M NS - - v
IMPORTACION 2019/201 oM .2 op-.: oY-.: oM.
PRINCIPALES 1. EE.UU21%) 1. EE.UU31%) 1. EE.UU16%) 1. EE.UU24%)
IMPORTADORES EN 20 2. Alemarnia (19%) 2. Alemania(8%) 2. Alemania(10%) 2. Alemania(8%)
3. Malasia(8%) 3. Japon(6%) 3. UK(7%) 3. UK(8%)

Crecimiento promedio anue Crecimiento promedio anue Crecimiento promedio anug Crecimiento promedio anua
del88% del19% del14% del18%

Fuente: Trade Map



5608.11Redes de mallas 5109.90Hilados con un alto
anudadas, confeccionadas contenido de lana o pelo finc
para la pesca de materiatex pero < 85% en peguara la

6105.10Camisas de punto, ¢ 6006.22Tejdos de punto, de
PARTIDA ARANCELAR algodon, para hombres o anchura > 30 cm de algodé

nifnos tefiidos N e
sintética o artificial venta al por ranor
VARIACION VALOR
~ 0 0 0 0
IMPORTACION 2019/207 2% 5% 7% 2%
PRINCIPALES 1. EE.UY20%) 1. Vietnam (32%) 1. Corea del Su{11%) 4. Noruega(20%)
IMPORTADORES EN 20 2. Alemania(10%) 2. Hong Kond14%) 2. Noruega(7%) 5. Alemania(18%)
3. UK(7%) 3. Indonesia(7%) 3. Malasia(5%) 6. Suecia11%)
PAIS CON MEJOR - CHNA _ _ _VIETNAI\/I _ o INDIA _ _ KAZAJSTAI\_]
DESEMPERNO 2019/201 Crecimiento promedio anue Crecimiento promedio anue Crecimiento promedio anue Crecimiento promedio anua
del20% del19% del47% del45%

Fuente: Trade Map
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Figural Principales 10 Importadores Mdiales de la P.A: 6114.20 Prendas de vestir especiales, de punto, de algodon en
miles de ddlares americanes el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, las importaciones mundiales en valor de Prendas de vestir
especiales de punto de algoddn registraron un crecimiento promedio anual del 10.55%. Dentro de ese
periodo de tiempo se pueden destacar las del afio 202018, dondeel crecimiento fue de 27.20%

($. 507,156niles de dolaresmericanog

A nivel mundial, losnercados de EE.UU y Alemania se encuentran como los principales
importadores de Prendas de vestir especiales de punto de algodén con una participacién porcentual
en valor en el 2019 de 20.73% y 18.77%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor degeefio en valor, dentro del top 10, fue Polonia, dado
gue registrd un crecimiento promedio anual del 87.86%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importacioes del afio 20172018, donde el crecimiento fue de 206.98% ($. 75,453 miles de
délares amerianos).

Tablal
Principales 10 Importadores Mundiales de la BJ&4.20Prendas de vestir especiales, de punto, de algodén
en miles del6lares americanos del 20£72019

Total 1,864,852 2,372,008 2,278,964 100% -93,044 -4% 11%

1 EE.UU 382,360 420,617 472,474 21% 51,857 12% 11%
2 Alemania 344,826 465,232 427,833 19% -37,399 -8% 11%
3 Malasia 110,685 186,190 179,475 8% -6,715 -4% 27%
4 Polonia 36,455 111,908 128,652 6% 16,744 15% 88%
5 Reino Unido 89,883 134,316 127,479 6% -6,837 -5% 19%
6 Francia 60,231 82,826 73,979 3% -8,847 -11% 11%
7 Espafia 58,005 70,201 60,449 3% -9,752 -14% 2%
8 Italia 37,648 60,355 54,167 2% -6,18 -10% 20%
9 China 32,057 41,433 51,652 2% 10,219 25% 27%
10 Corea del Sur 48,899 46,650 48,553 2% 1,903 4% 0%
Otros mercado$173) 663,803 752,280 654,251 29% -98,029 -13% -1%

Fuente: Trade MapElaboracién: Propia
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Figura2 Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6114.20 Prendas de vestir especiales, de punto, de algodén en

unidadesen el afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las importaciones mundialesnédad
de Prendas de vestir especiales de punto de algoddn registraron un crecimiento promedio anual del
10.02%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afig; 2018, donde el
crecimiento fue de 11.47% (26,063,460 unidades).

A niel mundial, los mercados de EE.UU y Jap6n se encuentran como los principales
importadores de Prendas de vestir especiales de punto de algodén con una participacion porcentual
en cantidaden el 2019 de 81.26% y 5.36%, respectivamente.

Asimismo, el mercadoon mejor desempefio en cantidad, dentro del top 10, fue Singapur,
dado que registré un crecimiento promedio anual del 94.27%. Dentro de ese periodo se pueden
destacar las importaciones del afio 202819, donde el crecimiento fue de 121.45% (6,156,659
unidades).

Tabla2
Principales 10 Importadores Mundiales de la BJ&4.20Prendas de vestir especiales, de punto, de algodén

en unidades del 20172019

Total 227,161,557 253,225,017 274,976,022 100% 21,751,005 9% 10%
1 EE.UU 190,616,100 212,420,016 223,451,592 81% 11,031,576 5% 8%
2 Japon 11,848,998 11,580,007 14,725,516 5% 3,145,509 27% 11%
3 Singapur 2,974,390 5,069,464 11,226,123 4% 6,156,659 121% 94%
4 Canada 9,938,027 11,524,171 10,802,353 4% -721,818 -6% 4%
5 China 6,392,428 7,973,269 9,431,892 3% 1,458,623 18% 21%
6 Nueva Zelanda 2,362,575 1,973,304 2,533,587 1% 560,283 28% 4%
7 Peru 2,225,597 1,876,229 2,020,496 1% 144,267 8% -5%
8 Brasil 319,153 389,940 311,172 0% -78,768  -20% -1%
9 Colombia 236,932 192,783 267,758 0% 74,975 39% 6%
10 Filipinas 247,357 225,834 205,533 0% -20,301 -9% -9%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia



........

RoRuEch FINLANDIA RUSIA

CANADA

REINGUINIDO
BIELORRUSIA

......
POLONIA
UCRANIA

FifANE o XAUSTRIA ) MONGOLIA

EST 208 !.A 9 COREA DEL NORTE
heci TURQUIA ;
PPPPPPPP GRECIA uRQuiA TAYIKISTAN A

SIRIA CHINA
ne owameumcos (NIRRT L 7 aay  ImAN ATGANGSTAN ¥
G Alemania Atldatica S - PAKISTAN
""" £GIPTO b -
< Golfo de 5
Canada México -
A snsin sty B o @

A = oMAN T MYANMAR

(_, Espaia waTi o MAURITANIA

iy MAL [ yiger SUDAN
o

i vemen . TALANDIA
Francia
G Hong Kong VENEZUELA

““““““““““““

uuuuu s
(™ italia COLOMBIA 1~ suminAM 5 S SOMALIA MALASIA

uuuuuu

- GAB6N

?Japén RSN NS Y- S s~ fonco (=ocj
PaRg,

Paises Bajos BRASIL

e 5 .o Y T AN G OLA

\_“ Reino Unido

usa jwouva

AAAAAAAAAA
NAMIBIA e w0 © 2020 TomTom © 2020 HERE

Figura3 Principales 10 Impoffgabres Mundiales de la P.A: 6110.20 Suuéteres "jerseys", V"puIIovers", cardiganes, chalecos y
articulos similares. de punto, de algod6n en miles de ddlares amerieanglsafio 2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante elperiodo 2017¢ 2019, las importaciones mundiales en valor de Suéteres "jerseys",
"pullovers", cardiganes, chalecos y articulos simildesgunto de algodoén registraron un crecimiento
promedio anual del 7.32%. Dentro de ese periodo de tiempo sequuddstacar las del afio 201¢
2018, donde el crecimiento fue de 9.75% ($. 2,129,828 miles de dblares americanos).

A nivel mundial, los mercados de EE.yAlemania se encuentran como los principales

importadores deSuéteres "jerseys", "pullovers", cagdnes,chalecos y articulos similares de punto
de algoddrcon una participacion porcentual en valor en el 2019 de 31.49% y 8.01%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10, fue Italia, dado que
registré un creciriento promedio anual del 18.52%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue de 30.81% ($. 240,699 miles de ddlares
americanos).

Tabla3
Principales 10 Importadores Mundial de la P.A6110.20Suéteres "jerseys"”, "pullovers”, cardiganes, chalecos
y articulos similares. de punto, de algodgmmiles de doélares americanos del 2@12019

Total 21,851,316 23,981,144 25,168,860 100% 1,187,716 5% 7%
1 EE.UU 7,089,343 7,642,444 7,925,095 31% 282,651 4% 6%
2 Alemania 2,037,935 2,054,726 2,016,699 8% -38,027 2% -1%
3 Japén 1,148,335 1,308,666 1,472,056 6% 163,390 12% 13%
4 Reino Unido 1,195,446 1,298,348 1,327,907 5% 29,559 2% 5%
5 Francia 1,043,158 1,172,204 1,183,153 5% 10,949 1% 6%
6 Italia 781,295 1,021,994 1,097,508 4% 75,514 7% 19%
7 Hong Kong, 1,111,797 1,134,315 967,939 4%  -166,376 -15% -7T%
8 Espafia 732,875 786,997 852,925 3% 65,928 8% 8%
9 Paises Bajos 659,088 772,036 802,164 3% 30,128 4% 10%
10 Canada 551,800 610,129 667,926 3% 57,797 9% 10%

Otros mercados
(184)
Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

5,500,244 6,179,285 6,855,488 27% 676,203 11% 12%
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Figura 4 Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6110.20 Suéteres "jerseys", "pullovers”, cardiganes, chalecos y
articulos similares. de punto, de algodén, de punto, de algoddn en unidsdelsafic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro laa, durante el mismo periodo analizado, las importaciones mundiales en cantidad
de Suéteres "jerseys", "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodén
registraron un crecimiento promedio anual deb62%. Dentro de ese periodo lempo se pueden
destacar las del afio 20%72018, donde el crecimiento fue de 3.50% (106,824,003 unidades).

A nivel mundial, los mercados de EE.UU y Alemania se encuentran como los principales
importadores deSuéteres "jeseys"”, "pullovers", cardiganeshalecos y articulos similares de punto

de algodéncon una participacion porcentual epantidad en el 2019 de 63.57% y 7.02%,
respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 10afde dado
gue registré un crecimig@o promedio anual del1.4%4%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 2018019, donde el crecimiento fue d&.2%6 @4,538,836unidades).

Tabla4
Principales 10 Importaates Mundiales de la P.8110.20 Suéteres "jerseys", "pullovers"”, cardiganes, chalecos
y articulos similares. de punto, de algodén, de punto, de algodén en unidades dej 2019

Total  3,056,344,398 3,163,168,401 3,156,165,113 100% -7,003,288 0% 2%
1 EE.UU 1,916,832,000 2,005922.496 2,006,505528 64% 583,032 0% 2%
2  Alemania 228378717 223,594,682 221413,698 7% -2,180,984 -1% 2%
3 Japn 149,026,006 160,538,108 185,076,944 6% 24,538,836 15%  11%
4 UK 166,597,227 161,742,698 150,372,976 5% -11,369,722 -7% 5%
5 Francia 121526051 125376480 126,384,120 4% 1,007,640 1% 2%
6 'l;'ggg 155,846,465 145,332,048 112,626,100 4% -32,705,939 23%  -15%
7 ltalia 89828460 100,777,266 107,276,277 3% 6,499.011 6% 9%
8 Canada 93445896 97,020,062 99,659,399 3% 2,639,337 3% 3%
9 Z‘;‘f 68,524,503 76,017,106 77,231,363 2% 1214257 2% 6%
10 Rusia 66,339,073 66,847,455 69,618,699 2% 2,771244 4% 2%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

10
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Figura5 Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6109-41tirfs y camisetas, de punto, de algodon en miles de

doélares americanoen el afia2019
Fuente: Veritradé Elabaacion: Propia

Durante el periodo 201 2019, las importaciones mundiales en valor gghifts y camisetas
de punto de algoddn registraron un crecimiento promedio anual del 7.66%. Dentro de ese periodo de
tiempo se pueden destacar las del afio 2Q2018,donde el crechiento fue de 11.13% ($. 2,755,237
miles de do6lares americanos).

A nivel mundial, los mercados de EE.UU. y Alemania se encuentran como los principales
importadoresT-shirts y camisetas de punto de algoddon una participacion porcentual emlor en
el 2019 del15.88%y 9.56%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10, fue Italia, dado que
registré un crecimiento promedio anual dEB.74%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
importaciones @l afio 20172018, donde el crecimiento fue d20.3%6 ($.213,833miles de ddlares
americanos).

Tabla5
Principales 10 Importadores Mundiales de la B149.10 Tshirts y camisetas, de punto, de algodg&mmiles
de délares amerigzos del 201% 2019

Total 24,763,342 27,518,579 28,703,090 100% 1,184,511 4% 8%

1 EE.UU 3,931,492 4246508 4,557,904 16% 311,396 7% 8%
2 Alemana 2,644,625 2,819,703 2,743,337 10% -76,366 -3% 2%
3 ReinoUnido 1,686,715 1,817,339 1,897,669 7% 80,330 4% 6%
4 Francia 1,388,513 1,569,326 1605163 6% 35837 2% 8%
5 Espafia 1249339 1,333,729 1370021 5% 36292 3% 5%
6 Japén 1,146,712 1,208,347 1358420 5% 150,073 12% 9%
7 ltalia 1,048902 1,262,735 1,356,996 5% 94261 7% 14%
8 Paises Bajos 951,242 1,082,174 1,094,151 4% 11977 1% 7%
9 Bélgica 781,131 886,411 849,043 3%  -37,368  -4% 4%
10 Hong Kong 736,287 826,313 757,159 3%  -69,154  -8% 1%
Otros(;%r)cados 0,198,384 10,465,994 11,113,227 39% 647,233 6% 10%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura6 Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 61093}6%”9 camisetas, OImuFlto, de algoddn en unidades
en el afid2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las importaciones mundiales en cantidad
de Tshirts y camisetas de punto de algoddn registraron un crecimiento pronaadial del4.19%.
Dentro de es periodo de tiempo se pueden destacar las del afio 204718, donde el crecimiento
fue de5.39% 319,928,64nidades).

A nivel mundial, los mercados de EE.UU y Alemania se encuentran como los principales
importadores deT-shirts y camisetas de punto dalgodéncon una participacién porcentual en
cantidaden el 2019 d&6.92%y 13.90% espectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desemperio en cantidad, dentro del top 1Ppfarig dado
gue registrd un crecimiento proméus anual dell5.8®6. Dentro @ ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue d22.02%(41,227,175unidades).

Tabla6
Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 61094 y camisetas, de punto, degation en
unidadesdel 2017¢ 2019

Total 5,932,286,982 6,252,215,62z 6,440,023,81% 100% 187,808,192 3% 4%
1 EE.UU  2,216,618,46( 2,263,744,52 2,377,355,82( 37% 113,611,668 5% 4%
2 Alemania 869,686,266 915,687,616 894,884,090 14% -20,803,526 -2% 1%
3 Reino Unido 561,195,506 621,755,461 572,586,386 9% -49,169,075 -8% 1%
4 Espafia 486,591,570 519,743,236 548,524,791 9% 28,781,555 6% 6%
5 Frarcia 446,708,069 471,858,823 496,728,608 8% 24,869,785 5% 5%
6 Japon 382,702,575 382,987,102 410,224,519 6% 27,237,417 7% 4%
7 Italia 338,660,539 363,017,333 371,975,548 6% 8,958,215 2% 5%
8 Paises Bajos 259,404,888 284,919,751 281,591,813 4%  -3,327,938 -1% 4%
9 Polonia 187,190,463 228,417,638 251,329,599 4% 22,911,961 10% 16%
10 Bélgica 183,528,646 200,084,510 234,822,641 4% 34,738,131 17% 13%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura? Principales 10 Importadores Muntka de la P.A: 6108.31 Camisones y pijamas, de punto, de algodon, para mujeres

0 nifias en miles de délares americamosel afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las importacionesundiales en valode Camisones pijamas
de punto de algodon, para mujeres o nifias registraron un crecimiento promedio anual del 1.37%.
Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afio@RQ¥8, donde el crecimiento

fue de9.64% ($.154336miles de dblares americanos).

A nivel mundial, los mercados de EE.UU. y Alemania se encuentran como los principales
importadores de Camisones y pijamas de punto de algodén, para mujeres o niftasuna
participacién porcentual en valor en el 20192#06% y8.05%, respectivamente.

Admismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10P&lenia dado
gue registrd un crecimiento promedio anual d&1.76% Dentro de ese periodo ggieden destacar
las importaciones del afio 2032018, donde el crecimiento fue @&3.78%($. 8,525miles de ddlares

americanos).

Tabla7

Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6108.31 Camisones y pijamas, de pugiuddie, gara

mujeres o nifias en miles de doélares americanos del 22019

Total 1,600,630 1,754,966 1,644,767 100%

1 EE.UU 368,081 402,271 395,767 24%
2 Alemania 149,291 145,708 132,380 8%
3 Reino Unido 127,106 141,873 126,402 8%
4 Italia 101,085 100,617 95,339 6%
5 Francia 95,959 98,714 87,141 5%
6 Canada 54,707 54,506 53,142 3%
7 Espafia 53,171 54,285 52,821 3%
8 Japon 56,554 58,883 50,244 3%
9 Polonia 35,853 44,378 49,722 3%
10 Bélgica 44837 47,187 43,339 3%
Otros mercado$147) 513,986 606,544 558,470 34%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

-110,199 -6%
-6,504 -2%
-13,328 -9%
-15,471 -11%
-5,278 -5%
-11,573 -12%
-1,364 -3%
-1,464 -3%
-8,639 -15%
5,344 12%
-3,848 -8%
-48,074 -8%

1%

4%

-6%
0%

-3%
-5%
-1%
0%

-6%
18%
-2%
4%
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para mujeres

Por otro lado, durante el mismperiodo analizado, las importaciones mundiales en cantidad
de Camisones y pijamas, de punto de algodon para mujeres o nifias registraron un crecimiento
promedio anual del 7.12%. Dentro de ese periodo de tiempo se puedencdes$ss del afio 2017
2018, ande el crecimiento fue de 9.48% (21,026,132 unidades).

A nivel mundial, los mercados de EE.UU y Alemania se encuentran como los principales
importadores de Camisones y pijamas, de punto de algodén para mujeres o nifias @on un
participacién porcentual enantidaden el 2019 de 42.68% y 9.46%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desemperio en cantidad, dentro del top 10, fue Polonia, dado
gue registrd un crecimiento promedio anual del 30.99%. Dentro de ese periguieesen destacar
las importaabnes del afio 20172018, donde el crecimiento fue de 36.23% (3,839,970 unidades).

Tabla8

Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6108.31 Camisones y pijamas, de punto, de algodén, para
mujeres o nifias eminidadesdel 2017¢ 2019

Total
EE.UU
Alemania
Italia
Francia
Polonia
Bélgica
Iraq
Espafia
Canada

© 0O ~NO OB~ WN B

221,767,49€ 242,793,63C 254,467,002
103,109,292 107,965,18€ 108,606,54C

27,622,350
23,667,317
24,363,423
10,599,053
8,663,880
0.00
0.00
12,130,075

10 Paises Bajos 11,612,108
Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

27,097,371
23,120,495
24,259,701
14,439,023
9,228,140
0.00

12,355,256
12,031,017
12,297,439

24,063,060
21,559,635
21,449,146
18,186,700
12,748,321
12,437,087
12,254,895
11,600,532
11,561,086

100%
43%
9%
8%
8%
7%
5%
5%
5%
5%
5%

11,673,372
641,352
-3,034,311
-1,560,860
-2,810,555
3,747,677
3,520,181
12,437,087
-100,361
-430,485
-736,353

5%
1%
-11%
-1%
-12%
26%
38%

1%
4%
6%

7%
3%
-T%
-5%
-6%
31%
21%

-2%
0%
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Figura9 Principales 10 Impbrtadores Mundiales de la P.A: 6105.10 Camisas de punt‘c”)”,"de algoddn, para hombres o nifios en
miles de ddlares am&anosen el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 201 2019, las importaciones mundiales ealor de Camisas de punto
de algoddn para hombres o nifios registraron un crecimiento promedio anual del 2.40%. Dentro de
ese period de tiempo se pueden destacar las del afio 202018, donde el crecimiento fue de 5.24%
($. 278,812 miles de ddlares anmemos).

A nivel mundial, los mercados de EE.UU. y Alemania se encuentran como los principales
importadores deCamisas de punto dégendon para hombres o nifi@®n una participacién porcentual
en valor en el 2019 dE9.7%6 y9.66%, respectivamente.

Asimisno, el mercado con mejor desempeiio en valor, dentro del top 10Chiaa dado que
registré un crecimiento promedio anual dE9.884 Dentro de ese periodo se pueden destacar las
importaciones del afio 201:2018, donde el crecimiento fue &¥.97%($. 27,532 miles de ddlares
americanos).

Tabla9
Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 610Gdrlisas € punto, de algodén, para hombres o
nifiosen miles de dolares americanos del 2@12019

Total 5,324,866 5,603,678 5,583,741 100%  -19,937 0% 2%

1 EE.UU 1,131,669 1,121,231 1,105,150 20% -16,081 -1% -1%
2 Alemania 483,711 519,896 539,607 10% 19,711 4% 6%
3 Reino Unido 391,544 406,523 396,683 7% -9,840 -2% 1%
4 Francia 346,818 370,548 370,679 7% 131 0% 3%
5 Italia 308,982 349,651 332,655 6% -16,96 -5% 4%
6 Espafia 273,751 304,854 295,940 5% -8,914 -3% 4%
7 Hong Kong 229,024 243,007 213,366 4% -29,641 -12% -3%
8 Paises Bajos 170,644 180,639 206,340 4% 25,701 14% 10%
9 Japon 139,263 160,171 168,585 3% 8,414 5% 10%
10 China 98,422 125,954 141,32 3% 15,438 12% 20%
Otros mercado$196) 1,751,038 1,821,204 1,813,344 32% -7,860 0% 2%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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FiguralOPrincipales 10 I“mportadores Mundiales de la P.A: 6105.10 Camisas de punto, de algabopgares o nifios en
unidadesen el afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las importaciones mundiakesnéidad
de Camisas de puntde algodén para hombres o nifiosgistraron um caidapromedo anual dek
1.83%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del af®©¢2P019, dondeel
descensdue de-2.71% ¢16,994,384unidades).

A nivel mundhl, los mercados de EE.UU y Alemania se encuentran como los principales
importadores degCamisas de punto de algodon para hombres o nif@msuna participacién porcentual
en cantidaden el 2019 d&6.16%y 12.41%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 1Pafses Bajos
dado que registr6 un cmmiento promedio anual de€b.00%. Dentro de ese periodo se pueden
destacar las importaciones del afio 802019, donde el crecimiento fue d&0.10% @,533,179
unidades).

Tablal0
Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A®5610 Camisas de punto, de algodén, para hombres o
nifiosen unidadegel 2017¢ 2019

Total 634,182,60C 628,139,184 611,144,80C 100% -16,994384 -3% -2%
1 EE.UU  244,202,55€ 227,272,392 220,964,986 36% -6,307,404 -3% -5%
2 Alemania 70,072,887 73,689,062 75,845,998 12% 2,156,936 3% 4%
3 Reino Unido 73,372,892 71,031,571 62,137,771 10% -8,893,800 -13% -8%
4 Francia 51,247,950 53,865,542 56,7%,344 9% 2,929,802 5% 5%
5 Espafia 54,143,245 59,467,459 56,710,147 9%  -2,757,312 -5% 2%
6 Italia 51,118,449 52,560,350 49,824,725 8%  -2,735,625 -5% -1%
7 Paises Bajos 25,037,817 25,070,711 27,603,890 5% 2,533,179 10% 5%
8 Hong Kong 31,279,423 29,989,10 24,755,821 4%  -5,233,289 -17% -11%
9 Jap6n 19,245,499 20,763,780 20,927,561 3% 163,781 1% 4%
10 Bélgica 14,461,882 14,429,207 15,578,555 3% 1,149,348 8% 4%

Fuente: Trade Map

Elaboracion: Propia
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Figurall Principales 10 Imptadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de algodon,
teflidos en miles de dolares americar@msel afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, las importaciones mundiales en valor d@dbs de punto,
de anchura > 30 cm de algoddén tefidos registraron un crecimiento pranaedial del 2.40%. Dentro
de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afio 22018, donde el crecimiento fue de
15.02% ($. 514,857 miles de ddlares amerisano

A nivel mundial, los mercados ddethamy Hong Kong, Chinge encuentran como los
principales importadores d@ejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodén tefimos una
participacién porcentual en valor en el 20193f1%% y14.43%, respectivamnte.

Asimismo, el mercado con mejor desemperio en valor, dentro del top 10/ifeam dado
gue registrd un crecimiento promedio anual d€l.13%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 20122018, donde el crecimiento fue d&l.37% ($. 270,167miles de
dblares americanos).

Tablall
Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de algodon,

teflidos en miles de dolares americanos del 202019

Total 3,428,584 3,943,441 3,802,798 100% -140,643 -4% 5%

1 Vietnam 861,355 1,131,522 1,222,758 32% 91,236 8% 19%
2 Hong Kong 627,139 663,263 548,723 14% -114540 -17% -6%
3 Indonesia 288,866 268,529 254,674 7% -13,855 -5% -6%
4 Nicaragua 251,066 303,166 241,959 6% -61,207 -20% -2%
5 China 203,211 211,311 176,432 5% -34,879 -17% -T%
6 Bangladesh 180,535 194,700 160,334 4% -34,366 -18% -6%
7 Sri Lanka 107,099 112,479 126,308 3% 13,829 12% 9%
8 Italia 79,341 82,985 84,010 2% 1,025 1% 3%
9 Guatemala 52,228 71,044 72,570 2% 1,526 2% 18%
10 México 54,468 58,206 46,338 1% -11,868 -20% -8%
Otros mercado$120) 723,276 846,236 868,692 23% 22,456 3% 10%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figural2 Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de algodon,
teflidos en toneladaen el afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodmalizado, las importaciones mundiales en cantidad
de Tejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodon tefiidos registraron un crecimiento promedio
anual del 2.65%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destaadellafio 2018 2019, donde
el incremero fue de 8.52%33,510 toneladas

A nivel mundial, los mercados ddethamy Hong Kong, Chinge encuentran como los
principales importadores d@ejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodén tefimos una
participacion porcentual enantidaden el 219 de35.43%6 y24.62%6, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 1dizgedado
gue registré un crecimiento promedio anual déi3.3%%. Dentro de ese periodo se puedéestacar
las importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue d202.5®6 6,470 toneladas

Tablal2
Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de algodon,
teflidos e toneladas del 2017 2019

Total 393,289 426,799 414,418 100% -12,381 -3% 3%
1 Vietnam 103,396 117,431 146,831 35% 29,400 25% 19%
2 Hong Kong 122,967 126,427 102,049 25% -24,378 -19% -9%
3 Nicaragua 42,090 49,749 37,887 9% -11,862 -24% -5%
4 Indonesia 39,030 35,453 33,056 8% -2,397 -1% -8%
5 China 30,382 30,360 24,234 6% -6,126 -20% -11%
6 India 3,194 9,664 22,152 5% 12,488 129% 163%
7 Rusia 24,071 24,684 15,464 4% -9,220 -37% -20%
8 Guatemala 9,086 14,043 12,890 3% -1,153 -8% 19%
9 Italia 11,665 11,140 11,844 3% 704 6% 1%
10 El Salvador 7,408 7,848 8,011 2% 163 2% 4%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Durante el periodo 201% 2019, las importaciones mundiales en valor de Redes de mallas
anudadas, confeccionadas para la pesca, de materia textil sintética o artificial registraron un
crecimiento promedio anual del 6.91%. Dentro de pedodo de tiempo se peden destacar las del
afo 2017¢ 2018, donde el crecimiento fue de 12.97% ($. 69,297 miles de do6lares americanos).

A nivel mundial, los mercados de Corea del Sur y Noruega se encuentran como los principales
importadores de Redes duallas anudadas, confeionadas para la pesca, de materia textil sintética
o artificial con una participacion porcentual en valor en el 2019 de 10.58% y 6.93%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10ndiigg dado que
registré uncrecimiento promedio anual ddl7.24% Dentro de ese periodo se pueden destacar las
importaciones del afio 2@L- 2019, donde el crecimiento fue d&1.79%($. 5,146 miles de ddlares
americanos).

Tablal3
Principales 10 Importadorddundiales de la P.A: 5608.11 Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la
pesca, de materia textil sintética o artificial en miles de délares americanos det 201D

Total 534,223 603,520 610,597 100% 7,077 1% 7%
1 Coreadel Sur 51,476 59,817 64,588 11% 4,771 8% 12%
2 Noruega 41,266 44,523 42,292 7% -2,231 -5% 1%
3 Malasia 23,840 28,693 27,634 5% -1,059 -4% 8%
4 Indonesia 18,873 27,030 21,210 3% -5,820 -22% 6%
5 Chile 10,390 12,924 19,775 3% 6,851 53% 38%
6 Marruecos 15,889 20,647 19,725 3% -922 4% 11%
7 Espafia 19,697 13,171 15,217 2% 2,046 16% -12%
8 Vietnam 20,030 21,010 14,562 2% -6,448 -31% -15%
9 Coreade Norte 13,652 9,704 14,070 2% 4,366 45% 2%
10 India 6,215 8,328 13,474 2% 5,146 62% 47%
Otros mercado$l74) 312,895 357,673 358,050 59% 377 0% 7%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figural4Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 380Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la pesca,
de materia textil sintética o artificial en tonelades el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otio lado, durante el mismo periodo analizado, las importaciones mundiales enarntid
de Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la pesca, de materia textil sintética o artificial
registraron un crecimiento promedio anual del 11.20%. Dentro de eseduede tiempo se pueden
destacar las del afio 2058019, donde el incremento fuge 11.87% (8,413 toneladas).

A nivel mundial, los mercados @®rea del Swy Nigeriase encuentran como los principales
importadores deRedes de mallas anudadas, confecaitas para la pesca, de materia textil sintética
o artificial con una participacid porcentual en cantidad en el 2019 d6.79%y 12.04%
respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 1CHilee dado
que registréun crecimiento promedio anual d8[l.22%6. Dentro de ese periodo se pueden destaca
las importaciones del afio 2812019, donde el crecimiento fue d&0.01% @,324toneladas).

Tablal4
Principales 10 Importadores Mundiales dd’l&: 5608.11 Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la
pesca, de materia textsintética o artificial en toneladas del 2042019

Total 64,121 70,872 79,285 100% 8,413 12% 11%
1 Coreadel Sur 18,032 18,848 21,240 27% 2,392 13% 9%
2 Nigeria - 7,279 9,548 12% 2,269 31% -
3 Chile 5,301 4,804 9,128 12% 4,324 90% 31%
4 Indonesia 9,497 10,892 9,070 11% -1,822 -17% -2%
5 Noruega 5,905 6,155 6,055 8% -100 -2% 1%
6 Myanmar 6,106 5,779 5,855 7% 76 1% -2%
7 Malasia 5,368 5,726 5,687 7% -39 -1% 3%
8 Coreade Norte 4,008 2,946 4,920 6% 1,974 67% 11%
9 Lituania 6,433 5,172 4,014 5% -1,158 -22% -21%
10 Ghana 3,471 3,271 3,768 5% 497 15% 4%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figural5 Principales 10 Impénr'tgabresnwiﬁhdiales de la P.A: 5109.90 Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino, pero

< 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor en miles de délares amenicalis 9
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante elperiodo 2017¢ 2019, las importaciones mundiales en valor de Hilados con un alto
contenido de lana o pelo fino, pero < 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor
registraron un crecimiento promedio anual del 1.72%. Dentro de esediede tienpo se pueden
destacar las del afio 20X72018, donde el crecimiento fue de 13.11% ($. 22,898 miles de dolares

americanos).

A nivel mundial, los mercados de Norugg#@lemaniase encuentran como los principales
importadores deHilados con un ait contenido de lana o pelo fino, pero < 85% en peso,
acondicionados para la venta al por memon una participacion porcentual en valor en el 2019 de

19.88%y 18.37% respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del toué®&dzajsta, dado
que registré un crecimiento promedio anual del.63% Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue d&2.68%$.4,909miles de ddlares

americanos).
Tablal5

Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A: 5109.90 Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino,
pero < 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor en miles de délares americanosael 2017

2019

Mundo
Noruega
Alemania
Suecia
EE.UU
Dinamarca
Italia
Suiza
Reino Unido
Kaajstan
Austria
Otros mercado$105)

O© O NO O WN P

[N
o

Fuente: Trade MapElaboracién: Propia

174,699
23,524
34,774
22,601
16,785
4,887
3,963
6,264
7,128
2,422
3,151
49,200

197,597
36,253
37,032
22,264
21,831
5,091
4,286
7,782
6,938
7,331
4,007
44,782

180,769
35,933
33,201
19,630
16,815
8,550
6,020
6,014
5,841
5,066
4,186
39,513

100%
20%
18%
11%

9%
5%
3%
3%
3%
3%
2%

22%

-16,828
-320
-3,831
-2,634
-5,016
3,459
1,734
-1,768
-1,097
-2,265
179
-5,269

-9%
-1%
-10%
-12%
-23%
68%
40%
-23%
-16%
-31%
4%
-12%

2%
24%
2%
-1%
0%
32%
23%
-2%
-9%

45%
15%
-10%
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Figural6 Principales 10 Importadbrdﬁundiales de la P.A: 5109.90 Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino, pero
< 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor en toneladdafio2019
Fuente: Veritradé ElaboracionPropia

Suecia

Por otro lado, durante el mismo periodo aralilo, las importaciones mundiales en cantidad
de Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino, pero < 85% en peso, acondicionados para la
venta al por menor registraron un crecimiento promedio driel 10.66%. Dentro de ese periodo de
tiempo se puede destacar las del aflo 20172018, donde el incremento fue de 64.33% (4,456
toneladas).

A nivel mundial, los mercados de Kazajstan y Alemania se encuentran como los principales
importadores de Hiladoxon un alto contenido de lana o pelo fino, pero < 88% peso,
acondicionados para la venta al por menor con una participacion porcentual en cantidad en el 2019
de 34.97% y 18.67%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidadirdetel top 10, fue Kazajstan,
dado que registr6 un ecimiento promedio anual del 40.20%. Dentro de ese periodo se pueden
destacar las importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue de 236.32% (3,566
toneladas).

Tablal6
Principales 10 Importadores Mundiales de la P.A93®@Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino,
pero < 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor en toneladas del2Z1B7

Total 6,927 11,383 8,482 100% -2,901 -25% 11%
1 Kazajstan 1,509 5,075 2,966 35% -2,109 -42% 40%
2 Alemania 1,652 1,852 1,584 19% -268 -14% -2%
3 Noruega 996 1,484 1,247 15% -237 -16% 12%
4 Suecia 844 783 626 7% -157 -20% -14%
5 EE.UU 510 625 540 6% -85 -14% 3%
6 Italia 229 227 332 4% 105 46% 20%
7 Burkina Fasc 393 406 310 4% -96 -24% -11%
8 Dinamarca 208 181 302 4% 121 67% 20%
9 ReinoUnido 321 362 299 4% -63 -17% -3%
10 Bélgica 265 388 276 3% -112 -29% 2%

Fuente: Trade Maflaboracion: Ripia
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1.1.2. Principales exportadores mundiales de los ultimos 3 afios en valor y cantidad

i

6114.20Prendas de vestir 6110.20Suéteres "jerseys" 6108.31Camisones y
PARTIDARANCELARI/  especiales de punto de pullovers, cfardlgar?es_, 6109.10T-shirts y cam[seta: pljarr]as, de pnto: de
. chalecos y articulos similar de punto de algodon algodén, para mujeres o
algodén . o
de puntode algodén nifas
VARIACION VALOR .
g 2 0 0 0
EXPORTACIGR019/2017 M M2 4% 1% 2%
PRINCIPALES 1. Jordania(35%) 1. China(30%) 1. Bangladeshi{19%) 1. CHINA224%)
EXPORTADORER 2019 2. India (9%) 2. Bangladesh{12%) 2. China(14%) 2. Bangladesh16%)
. 3. Malasia(9%) 3. Vietnam (6%) 3. India (6%) 3. India (14%)

Crecimiento promedio anu: Crecimiento promedio anu: Crecimiento promedio anu: Crecimiento promedio anuz
del 55% del40% del23% del22%

Fuente: Trade Map
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6105.10Camsas de punto, d 6006.22Tejidos de punto, de 5608.11Redes de mallas 5109.90H|Iados con un glto
anudadas, confeccionadas contenido ddana o pelo fino

PARTIDA ARANCELAR algodon, para hombres o anchura > 30 cm da&lgodon : 0
nifios tefidos para la pesca de materiatex pero < 85% en peguara la

sintética o artificial venta al por menor
VARIACION VALOR
§ 0 0 0 0
EXPORTACICR019/2017 5% Ha% HAa% H6%
PRINCIPALES 1. Bangladesh{18%) 1. China(43%) 1. China (38%) 1. Italia (21%)
EXPORTADOREN 2019 2. China(9%) 2. Hong Kong(14%) 2. Tailandia(11%) 2. Peri(14%)
3. India (8%) 3. Turquia(9%) 3. India (7%) 3. Alemania(11%)
PAIS CON MEJOR . (INDIA . . .MALASIA : - (NDIA . . .RUMANIA.
DESEMPERNZD19/2017 Creciniento promedio anual Crecimiento promedio anue Crecimiento promedio anug Crecimiento promedio anua
del21% del148% del14% del21%

Fuente: Trade map
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Figural? Principales 10 Exportadores Mundiales a@éPlA: 6114.20 Prendas de vestir especiales, de punto, de algodén en
miles de ddlares americanes el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, las exportaciones mundiales en valor de Prendas de vestir
especiales dpunto de algoddn registraron un crecimiento promedio anual del 10.62%. Dentro de ese
periodo de tiempo se pueden destacar las del afio 202018, dondeel crecimiento fue de 19.73%

($. 515,067 miles de ddlares americanos).

A nivel mundial, los mercadose dlordania e India se encuentran como los principales
proveedores de Prendas de vestir especiales de punto de algodén con una participacién porcentual
en valor en el 2019 de 34.89% y 9.18%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valentro del top 10, fue Polonia, dado
gue registrd un crecimiento promedio anual del 55.01%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
lasexportacioneslel afio 20172018, donde el crecimiento fue de 185.71% ($. 94,904 miles de dblares
americanos).

Tablal7
Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6114.20 Prendas de vestir especiales, de punto, de algodén
en miles de ddlas americanos del 20X72019

Total 2,611,040 3,126,107 3,194,949 100% 68,842 2% 11%

1 Jordania 897,388 996,120 1,114,658 35% 118538 12%  11%
2 India 306,184 304,836 293224 9%  -11612 -4% 2%
3 Malasia 133,088 227,424 285563 9% 58,139 26%  46%
4 China 140,776 184,165 245542 8% 61,377 33%  32%
5 Bangladesh 179,934 198,955 215775 7% 16,820 8% 10%
6 Polonia 51,381 146,285 123452 4%  -22,833 -16%  55%
7 Vietnam 135985 125009 103,500 3% 21,509 -17%  -13%
8 Alemania 77,629 102,977 91960 3%  -11,017 -11% 9%
g Emiracs OASrabeS 65,644 76479 70,821 2% 5658 7% 4%
10 Reino Unido 39,056 66,798 63,753 2% 3045 5%  28%
Otros mercado¢144) 583,975 697,059 586,701 18% -110,358 -16% 0%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figural8 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6114.20 Prendas de vestir especiales, de punto, de algodén en

unidadesen el afia2019

Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las expanes mundiales en cantidad
de Prendas de vestir especiales de punto de algoddn registraron un crecimiento promedio anual del
1.36%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afiog22A¥8, donde el
crecimiento fue de 1.87% (11,316,848dades).

A nivel mundial, los mercados de Jordania y Emiratos Arabes Unidos se encuentran como los
principales proveedores deéhdas de vestir especiales de punto de algodén con una participacion
porcentual en cantidad en el 2019 de 36.11% y 20.38%ectispmente.

Asimismo, el mercado con mejor desemperio en cantidad, dentro del top 10, fue Polonia, dado
gue registrd un crecimigo promedio anual del 64.78%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
las exportaciones del afio 2012018, donde el crecimigo fue de 149.09% (4,901,045 unidades).

Tablal8

Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: @D1Brendas de vestir especiales, de punto, de algodén
en unidades del 20172019

Total
Jordania
Emiratos

Arabes Unidos
Malasia

India

China
Alemania
Turquia
Vietham

9 Polonia
10 EE.UU
Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

1
2
3
4
5
6
7
8

604,471,606
167,119,653

202,501,235

43,348,663
100,395,355
42,359,975
8,783,563
15,385,502
17,856,772
3,287,343
3,433,956

615,788,454
182,832,506

187,046,575

57,572,299
85,655,335
54,041,947
11,268,255
11,697,039
13,236,972
8,188,388

4,249,140

621,061,044
224,263,168

126,597,275

85,226,551
70,435,814
66,950,216
11,614,048
11,374,298
10,701,154
8,926,081

4,972,440

100%
36%

20%

14%

11%

11%
2%
2%
2%
1%
1%

5,272,589 1%
41,430,662 23%

-60,449,300 -32%

27,654,252 48%
-15,219,521 -18%
12,908,269 24%

345,793 3%
-322,741 -3%
-2,535,818 -19%
737,693 9%
723,300 17%

1%
16%

-21%

40%
-16%
26%
15%
-14%
-23%
65%
20%
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Figural9 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6110.20 Suéteres "jerseys", "pullovers”, cardiganes, chalecos y
articulos similares de punite algodén en miles de ddlares americaposel afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el period 2017¢ 2019, las exportaciones mundiales en valor de Suéteres "jerseys",
"pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de pun&dgbddn registraron un crecimiento
promedio anual del 3.92%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destaahllafio 208.¢
2019, donde el crecimiento fue de 6.45% ($. 1,184,611 miles de dblares americanos).

A nivel mundial, los mercados de Chin&8angladesh se encuentran como los principales

proveedores de Suéteres "jerseys

, "pullovers", cardiganes, awlearticulos similares de punto de

algodon con una participacion porcentual en valor en el 2019 de 29.85% y 12.49%, respectivamente.

Asimisno, el mercado con mejor desempefo en valor, dentro del top 10BRmgladesh
dado que registré un crecimiento gmedio anual de¥0.04%. Dentro de ese periodo se pueden
destacar lagexportacionesdel afio 2017-2018, donde el crecimiento fue d#1.22%($. 1,047,881
miles de do6lares americanos).

Tablal9

Principales 10 Exportadordsundiales de la P.A: 6110.20 Suéteres "jerseys", "pullovers”, cardiganes, chalecos
y articulos similares de punto de algodén en miles de délares amedaei 201% 2019

Total
China
Bandadesh
Vietnam
Alemania
Italia
Hong Kong
Turquia
Paises Bajos
Espafia

Bélgica

O© O NOOLDSWN P

10

18,094,454 18,355,700 19,540,311

6,665,769
1,244,221
1,123,399
750,789
598,441
1,964,913
783,814
479,375
451,013
349,583

Otrosmercadog(182) 3,683,137

Fuente:Trade Map
Elaboracion: Propia

5,989,301
2,292,102
1,123,636
763,587
664,443
1,544,550
819,759
503,985
448,689
405,644
3,800,004

5,832,056
2,439,980
1,210,243
1,016,517
774,837
1,371,846
975,349
575,375
523,069
469,617
4,351,422

100% 1,184,611
30% -157,245
12% 147,878
6% 86,607
5% 252,930
4% 110,394
7% -172,704
5% 155,590
3% 71,390
3% 74,380
2% 63,973
22% 551,418

6%
-3%
6%
8%
33%
17%
-11%
19%
14%
17%
16%
15%

4%
-6%
40%
4%
16%
14%

-16%
12%
10%

8%
16%
9%
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Figura20 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6110.20 Suéteres "jerseys", "pullovers”, cardiganes, chalecos y
articulos similares de punto de algodon en unidade<l afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo pedo analizado, las importaciones mundiales en cantidad
de Suéteres "jerseys", "pullovers”, cardiganes, chalecodigubos similares de punto de algodén
registraron una caida promedio anual dél26%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden
destacar la del afio 201¢ 2018, donde el descenso fue de26% {20,523,428 unidades).

A nivel mundial, los mercados de i@h y Turquia se encuentran como los principales
proveedores de Suéteres "jerseys"”, "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos simsilanesadde
algodon con una participacion porcentual en cantidad en el 20 BBd#®%y 8.13% respectivamente.

Asinmismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 10upiia dado
gue registrd un crecimiento promedio anual d&l.0®%6.Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 2018019, donde el crecimiento fue @.57%(22,531,305unidades).

Tabla20

Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6110.20 Su§tmseys", "pullovers", cardiganes, chalecos
y articulos similares de punto de algodém unidades del 20172019

Total 1,632,087,17¢ 1,611,563,747 1,623,702,69C 100% 12,138,943 1% 0%
1 China 997,924,149 957,453,237 954,538,510 59% -2,914,727 0% -2%
2 Turquia 99,732,733 109,527,509 132,058,814 8% 22,531,305 21% 15%
3 Vietnam 87,243,541 103,884,562 105,857,585 7% 1,973,023 2% 10%
4 Hong Kong 199,090,401 163,096,279 143,483,888 9% -19,612,391 -12% -15%
5  Alemania 72,291,873 71,254,734 82,631,953 5% 11,377,219 16% 7%
6 Espafia 49,447,362 54,166,960 64,048,366 4% 9,881,406 18% 14%
7 Bélgica 35,177,017 37,503,430 41,076,496 3% 3,573,066 10% 8%
8 Malasia 33,744,725 36,365,540 33,939,472 2% -2,426,068 -7% 0%
9 Paises Bajos 26,690,592 46,595,398 32,198,132 2% -14,397,266 -31% 10%
10 Italia 30,744,782 31,716,098 33,869,474 2% 2,153,376 % 5%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura21 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: Glogstﬁ)rt'ﬁ y camisetas, de punto, de algodén en miles d
doélares americanoen el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las exportaciones mundiales en valerTgshirts y camisetas
de punto de algoddn registraron un crecimiento promedio anual del 0.90%. Dentro gersdo de
tiempo se pueden destacar las del afio 2QI#19, donde el crecimiento fue de 5.35% ($. 1,439,806
miles de do6lares americanos).

A nivel mundial, los mercados de Bangladesh y China se encuentran como los principales
exportadores Tshirts y candetas de punto de algodén con una participacién porcentual en valor en
el 2019 de 18.81% y 14.08%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejdesempefio en valor, dentro del top 10, fue Espafia, dado
gue registrd un crecimiento promedio anual del 22.82ntro de ese periodo se pueden destacar
las exportaciones del afio 204819, donde el crecimiento fue de 28.14% ($. 194,370 miles de dblares
americanos).

Tabla21
Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6109sh@rf§ y camisetas, de punto, de algodén en miles
de délares americanos del 20£2019

Total 27,830,855 26,893,463 28,333,269 100% 1,439,806 5% 1%

1 Bangladesh 5,788,902 4,877,978 5,329,847 19% 451,869 9% -4%
2 China 4,561,092 4,322,103 3,988,625 14% -333,478 -8% -6%
3 India 1,778,661 1,732,277 1,713,535 6% -18,742 -1% -2%
4 Turquia 1,512,911 1,583,246 1,652,997 6% 69,751 4% 5%
5 Alemania 1,140,193 1,100,627 1,383,378 5% 282,751 26% 10%
6 Italia 752,061 882,824 1,065,445 4% 182,621 21% 19%
7 Vietnam 1,067,847 1,142,849 1,076,741 4%  -66,108 -6% 0%
8 Paises Bajos 587,879 624,648 684,073 2% 59,425 10% 8%
9 Espafia 586,769 690,823 885,193 3% 194,370 28% 23%
10 Francia 495,941 531,659 591,027 2% 59,368 11% 9%
Otros mercado$202) 9,558,599 9,404,429 9,962,408 35% 557,979 6% 2%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

29



CANADA

nnnnnnn

/ d vzeglilnan
ESTADOS UNIDOS BRARASE T et bt W N A ) COREA‘DELINORTE
--------

nnnnnn

AAAAAAA

i 1 T Y ¢ | N A Lot - .  "on
(® Alemania | S5 5. WO

- nicen supkn
Bélgica i venien

nnnnnnnnn

lllllllllll » FILIPINAS.

(® china
Espafia

c Francia

c Holanda

México PERD

uuuuu

nnnnnnnnnnn
ccccccccc

AAAAAA

.......
nnnnnn

"""""""" INDONESIA

rrrrr
(21

ANGOLA
_ ZAMBIA
Turquia soLIVIA

~ . A T Y o A T easds
wtsn T . 1 A | o] ot gliRes cascan
(% uzbekistan s NAMIBIA Océa

........ BotamaElE dico

Vietnam CHILE L esuaTing AUSTRALIA

© 2020 TomTom © 2020 HERE
SUDAFRICA

Figura22 Principales 10 Exportadores Mundiales de la B189.10 Fshirts y camisetas, de punto, de algodén en unidades
en el afid2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las exportaciones mundiales en dantida
de Tshirts y camisetas de punto de algodémgisgraron uncrecimientopromedio anual deR.07%.
Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afio22A 89, donde ehumentofue
de 4.55%(149,999,876@inidades).

A nivel mundial, los merdas de China y Turquia se encuentran como loscimales
proveedores de -Bhirts y camisetas de punto de algodén con una participacién porcentual en
cantidad en el 2019 dé1.4®6 y14.53%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en claatj dentro del top 10, fuEspafadado
gue regstré uncrecimiento promedio anual d&4.83%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 2012019, donde el crecimiento fue @9.5%% 66,114,915.nidades).

Tabla22
Principales 10 Exportadores Mundiatisla P.A: 6109.10ghirts y camisetas, de punto, de algodén en
unidades del 2012 2019

Total  3,311,032,933 3,299,504,098 3,449,503,974 100% 149,999,876 5% 2%
1 China 1,524,270,069 1,451,230,149 1,430,614,68¢ 41% -20,615,463 -1% -3%
2 Turquia 425,322,689 478,130,163 501,159,705 15% 23,029,542 5% 9%
3 Alemania 314,223,140 294,702,897 326,280,816 9% 31,577,919 11% 2%
4 México 297,658,903 287,867,148 306,420,560 9% 18,553,412 6% 1%
5 Vietnam 213,402,206 274,317,157 232,694,227 7% -41,622,930 -15% 4%
6 Espafia 157,873,557 189,890,020 246,004,935 7% 56,114,915 30% 25%
7 Bélgica 242,545,157 173,433,640 150,398,691 4% -23,034,949 -13% -21%
8 Hdanda 135,737,212 149,932,924 130,130,868 4% -19,802,056 -13% -2%
9 Uzbekista 0.00 0.00 125,799,486 4% 125,799,486 - -
10 Francia 98,901,838 106,273,171 108,853,001 3% 2,579,830 2% 5%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia

30



ISLANDIA

FINLANDIA
NORUEGA RUSIA

CANADA

BIELORRUSIA

nnnnnnn a \
POLONIA .
e UCRANIA KAZAJSTAN

FRAgCIAAUSTRIA ¢ MONGOLIA
» RUMANIA 3

---------- -

Espalia - COREA'DEL NORTE
ESTADOSUNIDOS A AR S ravikisTan ]
A i e SIRIA
(® Alemania ) — BTARRUECAS - L o (AN AFGANISTAN

Bélglm Atlinticom S S VW NS N e Sdieria
(® china
. cuna.
Espaia o
uuuuuu
(® Francia cusdu

AAAAAAAAA
B
(, Holanda VENEZUELA
; GUYANA
Meéxico COLOMBIA 1 suRiNAM

INDIA >
OMAN MYANMAR

vvvvv TAILANDIA
VilAM
FILIPINAS.

SOMALIA MALASIA

Turquia ~ tcusoor

(% Uzbekistan ERRSH TANZANIA

Vietnam
uuuuuuu 4 © 2020 TomTom © 2020 HERE

Figura23 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6108.31 Camisones y pijamas de punto de algoddn para mujeres
o nifias en miles de délares americamosel afiac2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 201g 2019, las exportacnes mundiales en valor de Camisones y pijamas
de punto de algodon, para mujeres o nifias registraron un crecimiento promedio anual del 2.06%.
Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afio@RQ¥8, donde el crecimiento
fue de9.62%($. 162,833miles de dblares americanos).

A nivel mundial, los mercados d&hinay Bangladeskse encuentran como los principales
proveedoresde Camisones y pijamas de punto de algoddn, para mujeres o nifias con una participacion
porcentual en valor en el 20k 24.21%y 15.81% respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10/iéteam dado
gue registrd un crecimiento promedio anual @&il.90% Dentro de ese periodo se pueden destacar
lasexportacioneglel afio 208 -2019, donck el crecimiento fue d82.07%($.20,141miles de ddlares
americanos).

Tabla23
Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6108.31 Camisones y piggmuao de algodén para
mujeres o nifias en miles de dola@®ericanos del 201¢ 2019

Total 1,692,324 1,855,157 1,762,721 100% -92,436 -5% 2%

1 China 478,008 504,472 426,790 24%  -77,682 -15% -6%
2 Bangladesh 241,920 296,501 278,673 16% -17,828 -6% 7%
3 India 241,310 265,127 254,635 14% -10,492 -4% 3%
4 Turquia 86,708 96,269 101,538 6% 5269 5% 8%
5 Vietnam 55,810 62,795 82,936 5% 20,141 32% 22%
6 Alemania 73,348 70,473 64,511 4% 5,962 -8% -6%
7 Polonia 38,094 50,572 53,278 3% 2,706 5% 18%
8 Camboya 55,038 43,987 45,857 3% 1870 4% -9%
9 Paises Bajos 26,889 29,369 29,690 2% 321 1% 5%
10 Reino Unido 26,647 29,278 28,380 2% -898 -3% 3%
Otros mercado¢l15) 368,552 406,314 396,433 22% -9,881 -2% 4%

Fuerte: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura24 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6108.31 Camisones y pijamas, de punto, de algodoén, para mujeres
o nifias en unidadesn el afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Prap

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las exportaciongxliales en cantidad
de Camisones y pijamas, de punto, de algodén, para mujeres o nifias registraron una caida promedio
anual del0.73%. Dentro de ese periodo de tiempo se puedenatestlas del afio 20k82019, donde
el descenso fue d&.84% {21,244001 unidades).

A nivel mundial, los mercados de China y Turquia se encuentran como los principales
proveedores de Camisones y pijamas, de punto, de algoddn, para mujeres o nifias acon un
participacién porcentual en cantidad en el 2019 de 56.44% y 12.83fp€ativamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 10, fue Bélgica, dado
gue registrd un crecimiento promedio anual del 32.32%. Dentro de ese perodoesien destacar
las exportaciones del afio 2013019, donde el creciianto fue de 59.90% (2,940,982 unidades).

Tabla24

Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6108.31 Camisones y pijamas, de punto, de algodén, para
mujeres o nifias en unidades del 2042019

Total 293,706,752 310,654,891 289,410,89C 100% -21,244,001 -7% -1%
1 China 182,987,41€ 192,950,31€ 163,351,89€ 56% -29,598,420 -15% -6%
2 Turquia 23,492,680 32,585,125 35,683,904 12% 3,098,779 10% 23%
3  Uzbekistdn 19,182,177 21,609,299 23,186,185 8% 1,576,886 7% 10%
4  Camboya 28,521,041 18,188,734 15,828,117 5% -2,360,616 -13% -26%
5 Vietnam 9,165,07 11,297,859 14,683,058 5% 3,385,199 30% 27%
6 Polonia 5,960,943 8,745,926 9,794,012 3% 1,048,086 12% 28%
7 Alemania 9,517,760 8,711,222 8,383,141 3% -328,081 -4% -6%
8 Bélgica 4,483,932 4,910,096 7,851,078 3% 2,940,982 60% 32%
9 Paises Bajos 5,789,1% 5,657,951 5,785,338 2% 127,387 2% 0%
10 Indonesia 4,605,968 5,998,363 4,864,161 2% -1,134,202  -19% 3%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura25 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6105.10 Camisas dalpwaloddn para hombres o nifios en
miles de ddlares americanes el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, las exportaciones mundiales edor de Camisas de punto
de algoddn para hombres o nifios registraronanecimiento promedio anual del 4.64%. Dentro de
ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afio 2@01.8, donde el crecimiento fue de 8.04%
($. 420,757 miles de ddlares amenoca).

A nivel mundial, los mercados de Bangladesh y China se encueainam los principales
proveedores de Camisas de punto de algodén para hombres o nifios con una participacién porcentual
en valor en el 2019 de 18.16% y 9.28%, respectivamente.

Asimismogl mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10, fue lddidg que
registré un crecimiento promedio anual del 20.54%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 2012019, donde el crecimiento fue &2.22%($. 88,552miles de ddlares
americanos).

Tabla25
Princimles 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6105.10 Camisas de punto de ggmdfiombres o nifios
en miles de délares americanos del 2@12019

Total 5,235,787 5,656,544 5,733,400 100% 76,856 1% 5%

1 Bangladesh 959,157 1,028,161 1,041,460 18% 13,299 1% 4%
2 China 596,072 599,574 532,345 9% -67,229 -11% -5%
3 India 335,218 398,541 487,093 8% 88,552 22% 21%
4 Alemania 296,111 343,689 354,807 6% 11,118 3% 9%
5 Italia 273,804 315,219 342,041 6% 26,822 9% 12%
6 Vietnam 280,420 304,908 299,500 5% -5408 -2% 3%
7 Hong Kong 302,891 294,902 277,554 5% -17,348 -6% -4%
8 Turquia 206,574 219,290 201,865 4% -17,425 -8% -1%
9 Francia 179,882 192,668 201,311 4% 8,643 4% 6%
10 Guatemala 125,491 186,083 173,252 3% -12,831 -7% 17%
Otros mercade(176) 1,680,167 1,773,509 1,822,172 32% 48,663 3% 4%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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unidadesen el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las importaciones mundiakesnéidad
de Camisas de punto ddgodon para hombres o nifios registraron una caida promedio anual del
0.13%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afiogZIB®, donde el
descenso fue de5.21% {18,631,382 unidades).

A nivel mundhl, los mercados d€hinay Guaemalase encuentran como los principales
proveedoresdde Camisas de punto de algoddn para hombres o nifios con una participacion porcentual
en cantidad en el 2019 d0.40%y 15.85% respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad rdetel top 10, fudBélgicadado
gue registrd un crecimiento promedio anual @1.03%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
lasexportacioneglel afio 20182019, donde el crecimiento fue dR.63%(5,681,637unidades).

Tabla26
Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6105.10 Camisas de punto, de algodén, para hombres o nifios
en unidades del 20172019

Total 339,789,40¢ 357,516,862z 338,885,48C 100% -18,631,382 -5% 0%
1 China 123,523,297 114,657,304 103,036,131 30% -11,621,173 -10% -9%
2 Guatemala 40,005,993 60,098,896 53,713,244 16% -6,385,652 -11% 16%
3  Alemania 27,023,209 28,304,040 30,585,016 9% 2,280,976 8% 6%
4 Vietnam 28,985,276 29,894,995 29,041,510 9% -853,485 -3% 0%
5 Turquia 27,679,780 30,112,573 27,061,432 8% -3,051,141  -10% -1%
6 Hong Kong 28,078,217 27,947,241 24,658,759 7% -3,288,482 -12% -6%
7 Espafia 25,311,662 25,246,662 23,688,057 7% -1,558,605 -6% -3%
8 Bélgica 11,781,259 13,329,353 19,010,990 6% 5,681,637 43% 27%
9 Francia 13,075,209 13,658,903 14,183,475 4% 524,572 4% 4%
10 Italia 14,325,507 14,266,895 13,906,866 4% -360,029 -3% -1%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Fgura 27 Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de algodén,
teflidos en miles de dolares americar@msel afic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 204¢ 2019, las exportaciones mundiales en valor de Tejidos de punto, de
anchura > 30 cm de algodon tefiidos registraron un crecimiento promedio anual del 3.77%. Dentro de
ese periodo de tiempo se pueden destacar las del afio 2@072.8,donde el crecimientdue de 9.63%

($. 430,358 miles de ddlares americanos).

A nivel mundial, los mercados de China y Hong Kong se encuentran como los principales
proveedores de Tejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodén tefiidos con una participacion
porcentual en valore el 2019 de 42.82% y 14.11%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10, fue Malasia, dado
gue registré un crecimiento promedio anual del 147.67%. Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del a2017-2018, donde el crecimiento fue de 247.52% ($. 21,606 miles de
dblares americanos).

Tabla27
Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de algodén,
tefiidos en miles de détas americanos del 20172019

Total 4,467,440 4,897,798 4,810,599 100% -87,199 -2% 4%
1 China 1,663,951 1,879,690 2,059,828 43% 180,138 10% 11%
2 Hong Kong 821,917 856,653 678,955 14% -177,698 -21% -9%
3 Turquia 402,335 426,002 430,263 9% 4,261 1% 3%
4 Vietnam 319,212 420,687 347,056 7%  -73,631 -18% 4%
5 Corea del Sur 414,106 387,535 329,566 7% = -57,969 -15% -11%
6 India 73,018 95,834 101,858 2% 6,024 6% 18%
7 Guatemala 50,193 69,092 92,878 2% 23,786  34% 36%
8 EE.UU 51,298 61,775 63,541 1% 1,766 3% 11%
9 El Salvador 56,025 63,483 59,562 1% -3,921 -6% 3%
10 Malasia 8,729 30,335 53,545 1% 23,210 77% 148%
Otros mercado$98) 606,656 606,712 593,547 12% -13,165 -2% -1%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura28Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodén tefiidos
en toneladasn el afic2019

Fuente: Vetrade/ Elaboracion: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las importaciones mundiales en cantidad dgdos de punto,
de anchura > 30 cm de algodén tefiidos registraron un crecimiento promedio anual del 1.63%. Dentro
de ese periodo de tiempo se puedeastacar las del afio 20X72018, donde el crecimiento fue de
8.94% (53,533 toneladas).

A nivel mundiallos mercados de Vietham y Hong Kong, China se encuentran como los
principales proveedores de Tejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodén tefiidemao
participacién porcentual en valor en el 2019 de 48.84% y 16.56%, respectivamente.

Asimismo, el marado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10, fue Belarus, dado
gue registrd un crecimiento promedio anual del 70.64%. Dentro de ese periguieesen destacar

las importaciones del afio 2018019, donde el crecimiento fue de 120.01% (4,965 toresad

Tabla28

Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 6006.22 Tejidos de punto, de anchura > 30 cm de algodén
teflidosentoneladasdel 2017¢ 2019

Total 598,475 652,008 618,123 100% -33,885 -5% 2%
1 China 263,070 291,623 301,902 49% 10,279 4% 7%
2 Honglkong 130,346 133,835 102,338 17% -31,497 -24% -11%
3 Turquia 67,548 72,714 75,002 12% 2,288 3% 5%
4 Coreadel Su 60,674 56,657 47,800 8% -8,857 -16% -11%
5 Vietnam 40,029 49,873 41,266 % -8,607 -17% 2%
6 India 12,625 16,101 17,132 3% 1,031 6% 16%
7 Cuatemala 7,127 10,692 13,116 2% 2,424 23% 36%
8 EE.UU 8,330 9,652 10,329 2% 677 7% 11%
9 ElSalvador 8,726 10,861 9,238 1% -1,623 -15% 3%
10 Belarus 3,126 4,137 9,102 1% 4,965 120% 71%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura29Principales 10 Expoktadores Mundiales de la P.A: 5608.11 Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la pesca,
de materia textil sintética o artificial en miles de délares americamos| afioc2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Duranteel periaddo 2017¢ 2019, las exportaciones mundiales en valor de Redes de mallas
anudadas, confeccionadas para la pesca, de materia textil sintética o artificial registraron un
crecimiento promedio anual del 3.60%. Dentro de ese periodo de tiempo se pdedtacaras del
afo 2017¢ 2018, donde el crecimiento fue de 6.85% ($. 59,174 miles de ddlares americanos).

A nivel mundial, los mercados de China y Tailandia se encuentran como los principales
proveedores de Redes de mallas anudadas, confeccionadasapaesa, de materia textil sintética o
artificial con una participacion porcentual en valor en el 2019 de 37.77% y 10.85%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 10, fue India, dado que
registré un crecimientg@romedio anual del 13.69%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 20172018, donde el crecimiento fue de 18.66% ($. 9,285 miles de dodlares
americanos).

Tabla29
Principales 10 Exportadores MundialesldP.A: 5608.11 Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la
pesca, de materia textil sintética o artificial en miles de délares americanos det 201D

Total 863,474 922,648 926,831 100% 4,183 0% 4%

1 China 300,287 325,450 350,080 38% 24,630 8% 8%
2 Tailandia 107,135 98,608 100,529 11% 1,921 2% -3%
3 India 49,768 59,053 64,330 7% 5277 9% 14%
4 Vietnam 58,913 57,683 51,229 6% -6,454 -11% 7%
5 Corea del Sur 44,587 51,622 45,787 5% -5835 -11% 1%
6 Espafia 35,745 43,016 35260 4% -7,756 -18% -1%
7 Taipéi Chino 32,826 30,785 26,204 3% -4,581 -15% -11%
8 Portugal 25,819 30,113 24,727 3% -5386 -18% -2%
9 Filipinas 20,839 24,706 23,990 3% -716 -3% 7%
10 Japon 20,099 21,228 21,855 2% 627 3% 4%
Otros mercado$107) 167,456 180,384 182,840 20% 2,456 1% 4%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura30Principales 10 Exportadordundiales de la P.A: 5608.1&des de mallas anudadas, confeccionadas para la pesca,
de materia textil sintética o artificial en tonelades el afia2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las expiwtes mundiales en cantidad
de Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la pesca, de materia textil sintética o artificial
registraron un crecimiento promedio anual del 1.17%%. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden
destacar las del afio 20£8019, donde el incremento fue d&64% (7,717 toneladas).

A nivel mundial, los mercados de China y Tailandia se encuentran como los principales
proveedoresde Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la pesca, de materia textil sintética o
artificial can una participacion porcentuah cantidad en el 2019 d8.91% y9.9%%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 1@eiipedado
gue registrd un crecimiento promedio anual @&.0%%. Dentro de ese period@ pueden destacar
lasexportagonesdel afio 20% -2018, donde el crecimiento fue d&l.03%(718toneladas).

Tabla30
Principales 10 Exportadores Mundiales de la P.A: 5608.11 Redes de mallas anudadas, confeccionadas para la
pesca, de materia textil sintética otificial entoneladasdel 2017¢ 2019

Total 141,206 136,802 144,519 100% 7,717 6% 1%
1 China 77,044 76,448 85,143 59% 8,695 11% 5%
2 Taibndia 15,804 14,466 14,358 10% -108 -1% -5%
3 India 8,327 9,272 10,031 7% 759 8% 10%
4  Coreadel Sur 8,940 9,708 9,066 6% -642 -1% 1%
5 Vietnam 8,260 6,786 5,975 4% -811 -12% -15%
6 Filipinas 8,115 5,311 5,178 4% -133 -3% -20%
7  Taipéi Chino 5,184 4,538 4,363 3% -175 -4% -8%
8 Portugal 4,166 4,610 3,881 3% -729 -16% -3%
9 Peru 2,314 3,032 3,447 2% 415 14% 22%
10 Japon 3,052 2,631 3,077 2% 446 17% 0%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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Figura31Principales 10 Exportades Mundiales de la P.A: 5109.90 Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino pero <
85% en peso para la venta al por menor en miles de délares ameriearsd®fic2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Durante el periodo 2017 2019, lasexpottacionesmundiales en valor de Hilados con un alto
contenido de lana o pelo fino, pero < 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor
registraron un crecimiento promedio anual deb4%. Dentro de ese perilo de tiempo se pueden
destacar las dedfio 2017¢ 2018, donde el crecimiento fue digt.12%($. 23,887miles de ddlares
americanos).

A nivel mundial, los mercados taliay Perlse encuentran como los principalg®oveedores
de Hilados con un alto costido de lana o pelo fino, pero < 85% @#s0, acondicionados para la
venta al por menor con una participacion porcentual en valor en el 20120cd&3% y 13.73%,
respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en valor, dentro del top 1®Rdoeania dado
gue registré un crecimiento pmedio anual deP0.68% Dentro de ese periodo se pueden destacar
las importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue @2.23%($.2,230miles de ddlares
americanos).

Tabla31
Principales 10 Exportadores Mundiales dél&: 5109.90 Hilados con un alto contenido de lana o foedo
pero < 85% en peso para la venta al por menor en miles de délares americanos deRPa97

Total 169,205 193,092 188,834 100% -4,258 -2% 6%

1 Italia 36,241 40,169 39,371 21% -798 -2% 4%
2 Peru 18,105 24,215 25,930 14% 1,715 7% 20%
3 Alemania 16,305 20,196 20,145 11% -51 0% 11%
4 Suecia 18,344 18,842 17,600 9% 1,242 7% -2%
5 Runania 10,031 12,261 14,610 8% 2,349  19% 21%
6 Noruega 10,116 12,811 12,838 7% 27 0% 13%
7 Turquia 9,547 10,634 12,194 6% 1560 15% 13%
8 China 16,245 15,117 10,306 5% -4,811  -32% -20%
9 Espafia 5,309 5,572 5,151 3% -421 -8% -1%
10 Taipéi Chino 3,551 3,646 4,522 2% 876 24% 13%
Otros mercado$86) 25,411 29,629 26,167 14% -3,462 -12% 1%

Fuente: Trade MapElaboracién: Propia
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Figura32 Principales 10 E;'bortadores Mundiales de la P.A: 5109.90 Hilados con un alto contenidoadedinno, pero
< 85% en peso, acondicionados para la venta al por menor en miles de dolares amencaha8c2019
Fuente: Veritradé Elaboracion: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizado, las exportaciones mundiales en cantidad
de Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino, pero < 85% en peso, acondicionados para la
venta al por menor registraramna caidgpromedio anual del2.44%Dentro de ese periodo de tiempo
se pueden destacar las del afio 2@18019, donde el descendoe de-5.50% {349 toneladas).

A nivel mundial, los mercados de Italia y Turquia se encuentran como los principales
proveedores de Hilados con un alto contenitbolana o pelo fino, pero < 85% en peso, acondicionados
para la venta al por menor con unarpeipacién porcentual en cantidad en el 2019 de 25.94% y
14.15%, respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio en cantidad, dentro del top 10, fsiedBélado
gue registré un crecimiento promedio anual del 61.42%. Dentro de ese periodederpdestacar
las importaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue de 100.00% (109 toneladas).

Tabla32

Principales 1&xportadores Mundiales de la P.A: 5109.90 Hilados con un alto contenido de lana o pelo fino,
pero < 85%en peso, acondicionados para la venta al por menor en miles de délares americanos del 2017
2019

Total 6,298 6,344 5,995 100%  -349 -6% -2%
1 Italia 1,606 1,510 1,555 26% 45 3% -2%
2 Turquia 667 646 848 14% 202 31% 13%
3 Peru 513 628 669 11% 41 7% 14%
4 China 1,258 1,176 547 9% -629 -53% -34%
5 Suecia 654 626 539 9% -87 -14% -9%
6 Rumania 516 479 504 8% 25 5% -1%
7 Alemania 403 463 448 7% -15 -3% 5%
8 Noruega 350 396 383 6% -13 -3% 5%
9 Bélgica 109 218 284 5% 66 30% 61%
10 Taipéi Chino 222 202 218 4% 16 8% -1%

Fuente: Trade Map
Elaboracion: Propia
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1.1.3Principales limitaciones de acceso del mercado global

De acuerdo con los estudiosalizados por la Organizacién para la Cooperaciéon y el Desarrollo
Econdémicos (OECD) se han identificado 10 principaléaciones que deben de afrontar las PYMES
para acceder a nuevos mercados. Entre estas se destacan la insuficiencia financiadm, dodeso a
informaciéon de mercado, tiempo para llevar un control y monitoreo adecuado del proceso de
internacionalizadin, baja presencia de programas de apoyo a la internacionalizacion por parte de
entidades gubernamentales, entre otrassimismo, Comién Europea destaca 4 pilares fundamentes
gue limitan la internacionalizacion de las empresas, tales como los procesos administrativos ambiguos
y complejos, sobre costos logisticos del flete, nula identificacion de aliados estratégicosiatase
en destno y la alta inversion financiera solicitadiadpez, 2020)

Por otro lado, de acuerdo con las entrevistas realizadas en el presente estudio, se destacan
algunas limitaciones de las empresas exportadoras pesidabsector tetdl y confecdonespara el
acceso a nuevos mercados

1 Uno de los problemas que se ha podido identificar, es que no hay mucha difusion de las telas o
fibras que ofrece el sector textil en el Perd, entonces esto hace que no seamos tan deowpetit
para otrospaises que cuentan con una gran variedad de telas con tecnologia e innovacion.

1 Las pequefas empresas no tienen acceso al conocimiento sobre las tendencias y necesidades
de los mercados internacionales.

1 El mayor problema es el precio ydaja productivilad en relacién cotoscompetidoresde los
paisesasiaticos, principalmenteAsimismo,se suma la necesidad de producir con mayor
responsabilidad social y medioambient&in ese sentiddenemos los productos y la calidad
para competir erestos aspectosrecualquier mercado por mas exigente gue sea, sin embargo,
para impulsar el crecimiento del sector, es necesario separar los problemas de costos y
productividad, y practicar la Responsabilidad Empresarial
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2. CAPITUL@: Andlisis del produo.

2.1.1dentificacdn y seleccion del producto

A través de la metodologia de la CEPAL (Comision Econémica para América Latina) se
identificaron 10 potenciales productos para el presente estudio de internacionalizacion. Esta
metodologia requiere el calculo da variacion parentual de los Ultimos 3 afios y la participacion
promedio estandarizadas de las exportaciones nacionales (del periodo comprendido entre 2017 y
2019). Con ambas variables se forman cuadrantes que se cruzan en el origen (0,0) y de es& forma
logra clasifiar a los productos. Si ambas variables, tanto la variacion porcentual como la participacion,
son positivas el producto se clasifica como producto estrella; si el crecimiento es positivo y la
participacién negativa, el producto se clasifozano prometedor Por otro lado, si el crecimiento es
negativo y la participacion es positiva el producto se clasifica como consolidado, y en el caso en que
ambos valores son negativos el producto se considera como estancado. El sector que ha sido
consideado en esta metdologia fue el de textil y confecciones. En el siguiente cuadro se detallan los
Mn LINARYOALI £ Sa LINRPRdzOG2a LRGIGSYOAlFftSa 1jdzS OdsSy il

Tabla33
Principales 10 Productos peruanos settor textil y confesione®2y Of I aA FAOF OAsy G9 &G NBf f

T-shirts de algoddénpara hombre o mujer de tejido tefiido de
un solo color undrmeincluido losblanqueados

2 6109.10.00.39 Losdemas't-shirts" dealgodén para hombres o mujeres Estrella
Demas suéteres (jerseys), "pullovers”, cardiganes, chale
articulos similares, de punto, de algodén

Camisas € punto de algodén corabertura delantera pardal
4 6105.10.00.41 con cuelloy pufob de tejdo acaraladoparahombres tefiido de  Estrella

un solo color uniforme, incluidos los blanqueados

5 6006.22.00.00 Losdemastejidos de punto de algodén tefiidos Estrella
6 6114.20.00.00 Lasdemasprendas de vestir de punto ddgodén Estrella
Losdemashilados de lana o pelo fino acondicionad@sla

1 6109.10.00.31 Estrella

3 6110.20.90.90 Estrella

7 5109.90.00.00 Estrella
venta al por menor

8 6110.20.10.90 Demassuéteres (jerseys), de punto, de algodon Estrella
R tecci | i1 il

9 5608.11.00.00 ed§§ (I:on eccionadas para la pesca de material saxtdtica Estrella
o artificial

10 6108.31.00.00 rC;;:Sisones y pijamas de punto dijoddn para mujeres ( Estrella

Fuente:SUNATAdex Data Trade
Elaboracion: Propia
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2.2. Descripcién del producto

A través del andlisis exhaustivo de la data de exportacipaasanas de los 3 ultimos afios
(2017, 2018 y 2019) se segmentaron los datos de acuerdo con los subproguetes enaentran
incluidos en el apartado de descripcion comercial. Esto permitiGtifaem los tipos y variedades
productostextilescon mayoiparticipacionen lasexportacionegperuanas por partida. A continuacion,
se muestra la tabla con el detalle de cada uno de los productos por subpartida nacional:

Tabla34
Descripcién comercial por partidte los 10 principales pragtos potenciales del sector textil y confecciones

Prendas de T-shirts de algodon par&hombre o T-shirt
1 6109.10.00.31 vestirde mujer de tejido tefiido de un solo col Camiseta
punto uniforme incluido s blanqueados Polera
T-shirt
Prendas de Los demas “shirts" de algodon, par Camiseta
2 6109.10.00.39  vestir de . godon, par
hombres o mujeres Polera
punto :
Polo camisero
Prendas de Demas suddres (jerseys), "pullovers PPucl)Il:)a\;zr
3 6110.20.90.90 vestirde cardiganes, chalecos y articul Suéter
punto similares, de punto, de algodén
Casaca
Camisas de punto de algodon c Camisa
Prendas de abertura delantera parcial con cuellc
4 6105.10.00.41 vestirde pufio de t~e_J|do acanalado pal Polo camisero
punto hombres tefiido de un solo col
uniforme, incluidos los blanqueados Polo
Jersey
Pique
5  6006.22.00.00 Tejidos Lo~s_ demads tejidos daunto de algodor Gamuza
tefiildos Rib
Interlock
French
Tank
Prendas de . :
6 6114.20.00.00 vestir de Las demz?s prendas de vestir de pui Tank top
unto de algodon Top
P Bividi
Losdemas hilados de lana o pelo fii  Hilad peinado lana oveja
7 5109.90.00.00 Hilados  acondicionados para la venta al . .
Hilado peinado pelo alpaca
menor
Prendas de Demas suéteres (jerseys), de punto Iiz?etrea:
8 6110.20.10.90 vestir de , ys), de puno,
algodén Casaca
punto
Pullover
Red con nudo trenzado
9 5608.11.00.00  Tejidos Rede; confgcc!on,aQas para _Iq pesce Red _nylon
material textil sintética o artificial Red sin nudo
Red con nudo torcido
Prendas de Camisones ijjamas de punto Pijama
10 6108.31.00.00 vestir de 3 Y pu ° P Camis6n
algodon, para mujeres o nifias .
punto Bata paa dormir

Fuente: SUNANeritrade
Elaboracion: Propia
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2.3. Partida arancelaria

En la siguiente tabla se muestran un cuadro comparativo entre las padidaselarias en
origen y las de destino (Reino Unido):

Tabla35

Partida arancelaai en origen y destino

6109.10.00.31

6109.10.00.39

6110.20.90.90

6105.10.00.41

6006.22.00.00

6114.20.00.00

5109.90.00.00

6110.20.10.90

6110.20.99.00

5608.11.20.00

6109.10.00.10

6109.10.00.90

6110.20.91.00

6110.20.99.00

6105.10.00.00

6006.22.00.00

6114.20.00.00

5109.90.00.00

6110.20.91.00

5608.11.00.00

6108.31.00.00

6108.31.00.00

T-shirts de algoddn para hombi
0 mujer de tejido tefiido de ul T-shirts y camisetas, de punto
solo cobr uniforme incluido los algodoén: Fshirts
blanqueados
Los demas “shirts" de algoddn T-shirts y camisetas, de punto ¢
para hombres o mujeres algodon: Los demés
Los deméas suéteres
puléveres, cardigan, chalecos
Demas suéteres (jersey: articulos similares, de punto ¢
"pullovers”, cardiganes, chalec: algodén para hombres o nifios
y articulos similares, de punto, cLos demas gteres (jerseys)
algodon puléveres, cardigan, chalecos
articulos similares, de punto ¢
algodon paramujeres o nifias
Camisas de punto de algoddn ¢
abertura delantera parcial co
cuello y pufio de tejido acanalac Camisas de punto para hombres
para hombres tefilo de un solc nifios de algodoén
color uniforme, incluidos lo
blanqueados
Los demas tejidos de punto (Los demas tejidos de punto ¢
algodon tefidos algodén tefiidos
Las demés prendas de vestir  Las demas prendas de vestir de pul
punto de algodén dealgodén
Los demés hilados de lana o pt Los demés hilados de lana o pelo f
fino acondicionados para la ven acondicionadogara la venta al po

(jersey

al por menor menor
Los demas suéteres (jersey
Demas suéteres(jerseys), de puléveres, cardigan, chalecos

punto, de algodon articulos similares, de punto ¢
algodon para hombres o nifios

Los demas suéteres (jersey

puldveres, cardigan, chalecos Redes confeccionadas para la pe
articulos similares, de punto di de material textil sintética o artificial
algodon para mujeres o nifias

Redes confeccionadas parta Camisones y pijamas de punto
pesca de material textil sintétic algodon, para mujeres o nifias

o artificial decordeles, cuerdas

cordajes Camisones y pijamas de algodon

Fuente: SUNAT, Veritradaccess2Markets (Trade Help Desk)
Elboracién: Propia
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2.4. Produccién nacional

Laproduccién de algodon rama se concentra principalmente en la costa peruana. En el 2019,
el departamento de Ica lider6 la produccion de este insumo con una participacion del 55.23%, seguido
de Piura (18.81%) y Lamjeque (12.20%). Respecto a los departarngrdon mejor desempefio,
Lambayeque y Piura son las dos principales zonas de produccidon que muestran un crecimiento (2017
- 2019) promedio anual de 546.98% y 154.08%, respectivamente. Sin embargo, a pesar del
credmiento que se ve reflejado en las estatias del INEI el algodén peruano tiene que afrontar
problemas de productividad y calidad. Esta muestra rendimientos inferiores a los paises
competidores, los cuales muestras un mejor desempefio, y es ahi doretepessas del sector textil
importan este isUMO a un costo mas competitivo para la fabricacion de prendas de yEbRegional
Piura, 2020)

Tabla36
Principales 5 zonas de produccion de algodén ra20a7¢ 2019 / Toneladas

Total 23,333 44,195 58,308

1 Ica 15,064 30,142 32,204
2 Piura 1,699 5,945 10,968
3 Lambayeque 170 2,403 7,116
4 Ancash 1,801 1,423 2,921
5 Lima 2,833 2,284 2,772
Otrosde departamentos 1,766 1,998 2,327

Fuente: INE} Sistema Dénformacion Regional Para La Toma De Decisiones
Elaboracion: Propia

\

Fuente: INEI /Elaboracién: Propia
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Por otro lado,Pell experimentdé unaumento significativo de la producciéon de algodon
organico en 2018/19, gracias al progreso y la dedicacién de Bergman/'Rélgmancipal productor
de algoddn orgénico del pais (junto con el socio del proyecto, Ecotton).

A nivel de lagplantaciones, lanayor disponibilidad de agua durante los meses de siembra
permiti6 aumentar la superficie plantada con algoddén organico. Ademas, las condiciones
meteoroldgicas favorables en 2018/19 limitaron la incidencia de las plagas.

El Perl es el prcipal pais prodctor de algodén orgénico de la region y se esfuerza por
satisfacer la creciente demanda de esta fibra por parte de las empresas internacionales. La cantidad
de tierra en conversion a organica normalmente indicaria un aumento de la filgénioa de
alrededor del 3040 por ciento en 2019/20. Sin embargo, la crisis de CQ¥Ipuede impactar
severamente el crecimiento de la producciéon en 2020(Z&xtile Exchange, 2020)

Productores organicc Tierras certificadas (h¢

Fibra de algodén
organico(TM)

Participacién en la @ del algodoén de Per €
produccion mundial organico

Tierra organica en
conversion (ha)

Crecimiento anual de
fibra (V)

Crecimientade la
produccion de fibra

2\ O W

Fuente:Textile Exchange
Elaboracion: Propia

1 http://bergmanrivera.com/
2 Crecimiento estimado de la produccion de fibra 2019/20
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3. CAPITULO 3: Anélisis del mercado nacional

3.1. Estadisticas de exportaciones totales peruanas de los productos, @éltifoss 3 afios en valor, volumen yegio

% 5

6109.10.00.3T-shirts 6110.20.90.9®Memas 6105.10.00.4XCamisas
de algodon de tejido  6109.10.00.3emast  suéteres, pullovers, de algaon con aberture 6006.22.00.0@emas
PARTIDA - : X . - .
ARANCELARIA tefiido de un solo colol shirts de algodon, pari cardiganes, chalecos  delanteray pufio de tejidos de punto de
uniforme incluido los hombres o0 mujers articulos similares de tejido acanalado para algodén tefids
blanqueados punto de algodoén hombres
VARIACION VALOF
EXPORTACION M Ci3 M 0372 M ME2 M i’ M n:2
2019/2017
VARIACION
UNIDADES e T:": T,’CA','. M O:A”“ M 'VE":
EXPORTACION P2 HT:A T8 2 MM 0%: MM M2
2019/2017
VARIACION PRECI
EXPORTACION N Oz M C33 M T332 P32 M HE 3
2019/2017
Fuente:Veritrade
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PARTIDA
ARANCELARIA

VARIACION VALOF
EXPORTACION
2019/2017

VARIACION

UNIDADES
EXPORTACION

2019/2017

VARIACION PRECI
EXPORTACION
2019/2017

Fuente:Veritrade

6114.20.00.0@emés
prendas de vestir de
punto de algodon

i

M Pi:

5109.90.00.0@emas

[@‘

hilados de lana o pelc 6110.20.10.9®emas

fino acondicionados
para la venta al por
menor

MM JE 2

suéteres (jerseys) de
punto de algodi

I

MM Pz

5608.11.00.0Redes

6108.31.00.00

confeccionadas para | Canisones y pijamas d

pesca de material texti
sintética o artificial

M 032

P2

punto de algodon, par:
mujeres o nifias

MM H:

3Yech;
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Figura33 Exportaciones Totales del Peri al mundo de la S.R0@.60.00.31, -Bhirts de algodon para hombre o mujer de

iS2AR2 (S83AR2 RS dzy a2f2 O2f 2N dzyiRERNIVE - BEg@kpodadazn faBra o6 f | y ]
FOB (US$)

Fuente: Vetrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, lasexportacionesperuanas en valoFOBde Tshirts de
algodén para hombre o mujer de tejido tefiido de un solo color uniforme incluido los blanqueados
FAL OGN REK ArbEE®Y uh erecimiento promedio anual d&l52%6. Dentro de ese periodo se
pueden destacar lagxportacionesdel afio 2019- 2018, donde el crecimiento fue d&0.06%
(14,913,8036laresFOB.

35,000,000
30,000,000

25,000,000

20,000,000

Unidades

15,000,000
10,000,000

5,000,000

2017 2018 2019

Figura34 Exportaciones Totales deéRi al mundo de la S.P.N: 6109.10.00.3%hifts de algodon para hombre o jeude

1S2AR2 (S3AR2 RS dzy a2ft2 0O2f 2N dzfi KX AN¥ SR fespiegador@nidadesa ot I yij d
Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro ladojJas exportaciones peruanas enidadesdel producto en mencion regfraron
un crecimiento promedio anual del 5.08%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue de 48.60% (9,911 kikgramos).
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Figura35 Exportaciones Totales del Perinaundo de la S.P.N: 6109.10.00.3%hirts de algodon para hombre o mujer de

iS2AR2 (S3AR2 RS dzy &d2ft2 0O2f 2N dz/aAKFAZNIINVES - ZAHYT Oxonemid® 2n Pheica o f | Y Ij
Promedio (US$/Unidades)

Fuente: Veritrade

Elaboraadn: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registraron un crecimiento
promedio anual del 0.42%. Dentro de ese periodo se pueden resaltafdaga&ciones del afio 2018
2019, donde la variacion porcentual fue de 48.12% (8d@ares).

140,000,000

120,000,000

100,000,000

80,000,000

60,000,000

Valor FOB (US$)

40,000,000

20,000,000

2017 2018 2019

Figura36 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6109.10.00.39, los dehids"'tle algodén, para hombres
oYdzz SNBEa T A KIANNIR:? - Fafiof sdprésdrloren Valor FOB (US$)

Fuente: Veritrad

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de los demas "t
AKANIiab RS Ff32Rsy> LI NI -AKKAWANS aNBA Aadzad NBiZzy TONBO
anual del 13.24%. Dentro de ese periodo sedauedestacar las expationes del afio 20172018,
donde el crecimiento fue de 32.15% (30,240,981 délares FOB).
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Figura37 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6109.10.00.39, los dehigs"'tle algodon, paraombres
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Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro ladoJas exportaciones peruanas enidadesdel producto en mencion registraron
un crecimiento promedio anual del 7.08%. Dentde ese pdodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 202018, donde el crecimiento fue de 23.68% (3,987,664 kilogramos).
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Figura38 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6109.10.00.39, lostdshiés' de algodon, para hombres
2 Ydz SNBa ®KHANNER RAfBphdsgroren Precio Promedio (US$/Unidades)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registraron un greximie
promedio anual del 5.75%. Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del afio 2017
2018, donde la variaciéon porcentual fue de 6.85% (0.38 centavos de dolar).
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Figura 39 Exportaciones Totales del Periralndo de la $.N: 6110.20.90.90, deméas suéteres (jerseys), "pullovers”,
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(Us$)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el peodo 2017¢ 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de los demas
suéteres (jerseys), "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algoddn filtrado
LI2NJ adt 2f SN ¢ NBIAAGNE dzy ONBOA YA S yeiictlo seIplRdiSRA 2 |
destacar las exportaciones del afio 2018019, donde el crecimiento fue de 30.29% (3,874,580
ddlares FOB).
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Figura40 Exportaciones Totales del Per( al mundo de la S.P.N: 6110.20.90.90, demas suéteres (jpulieys)s",

o NRAIlFIySasz OKIFftSO2a & | NINOdzZ 2a aAYAaft |-2003expreSadd ddaynidadesRS | £ 32
Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro ladoJas exportaciones peruanas enidadesdel producto en mencion registraron
un aecimiento promedio anual del 6.59%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 20182019, donde el crecimiento fue de 10.65% (93,009 kilogramos).
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Fuente:Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registraron un crecimiento
promedio anual de6.5%b. Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del agdo 201
2019, donde la variacién porcentual fue d&.75% @.60ddlares).
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Figura42 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6105.10.00.41, camisas de punto de algoddn con abertura
delantera parcial con cuello y pufio de tejidoanalado para hombres tefiido de un solo color uniforme, incluidos los
blanj dz§+ R2a FAf (0 N} R2 -20PONSxphesakloveh HaloeFOR®SS) H n m T

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 20172019, las exportaciones peruanas en valor FOB de camisas de punto
de algodén con abertura delantera parcial conlkug pufio de tejido acanalado para hombres tefiido
de un solo color uniforme, incluidos los blanqueados filtradblpoda / | YA &l ¢ NBIA&AGNF d
promedio anual del 19.03%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las exportaciones del afio 2018
-2019,donde el crecimiento fue de 26.52% (6,622,195 ddlares FOB).
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Figura43 Exportaciones dtales del Pert al mundo de la S.P.N: 6105.10.00.41, camisas de punto de algoddn con abertura
delantera parcial con cuello y pufio de tejidcaaalado para hombres teflido de un solo color uniforme, incluidos los
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Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro ladoJas exportaciones peruanas enidadesdel producb en mencioén registraron
un crecimiento promedio anual del 12.85%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 208019, donde el crecimiento fue de 19.98% (356,416 kilogramos).
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Figura44 Exportacioned otales del Per( al mundde la S.P.N: 6105.10.00.41, camisas de punto de algoddn con abertura
delantera parcial con cuello y pufio de tejido acanalado para hombres tefiido de un solo color uniforme, incluidos los
of I yljdzSkR2a FAf (NI RP19 e€idado/eh PlgRidmedio RUSS/Unidades)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registraron un crecimiento
promedio anual del 5.48%. Dentro de ese periodo se pueden resaltar lasaxpoes del aR@017-
2018, donde la variacion porcentual fue de 5.51% (0.73 centavo de délar).
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Figurad5Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6006.22.00.00, los demas tejidos de punto de algodon tefiidos
filtrado LJ2 NJ & WS20& £818, expi@dado en Valor FOB (US$)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 201g 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de los demas tejidos
RS Llzyi2 RS If3a2Rsy (S3A R 2egimidnfopraméticadualldi NI15ONVS N& S &
Dentro de ese periodo se pueden destacar las exportacionegided018 2019, donde el crecimiento
fue de 19.89% (3,226,422 ddblares FOB).
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Figurad6 Exportaciones Totales del Peru al munidda S.P.N: 6006.22.00.00, los demas tejidos de punto de algoddn tefiidos
filtrado pora WS NA& S & & 20R0Sexpresanlavem?

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro lado,las exportaciones peruanas dunidad en m del producto en mencién
registaronun crecimiento promedio anual del 11.48%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 20:2019, donde el crecimiento fue de 16.86% (1,960,211 kilogramos).
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Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio prom@#fD) registraron un crecimiento
promedio anual de?.40%. Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del agdo 201
2019, donde la variacién porcentual fue 860% Q.04 centavo de dlar).
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Figura48 Exportacioneslotales del Pert al mundo de la S.P.N: 6114.20.00.00, las demés prendas de vestir de punto de
Ff32Rsy FAf (NI R220192%Nitesadoley \abr FRES(USSH n m T

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las exportaciorseperuanas en valor FOB de las demas
LNBYRIFE RS O8aGANI RS Lldzyd2 RS f32Rsy FALGNI R2
9.06%. Dentro de ese periodo se pueden destacaelportaciones del afio 2022018, donde el
crecimiento fue de 12.3% (1,427,120 délares FOB).
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Figura49 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6114.20.00.00, las demés prendas de vestir de punto de
algodon filNJ R2 LJ2 NJ & ¢-ROJ9, éxprdeéilé en Wmidades

Fuente: Veritade

Elaboracién: Propia

Por otro ladoJas exportaciones peruanas enidadesdel producto en mencion registraron
un crecimiento promedio anual del 3.95%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 202018, donde el crecimieatfue de 3.96% (47,551 kilogramos).
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Figura50 Exportaciones Totales del Per( al mundold S.P.N: 6114.20.00.00, las demas prendas de vestir de punto de
Ff32Rsy TFAf (NI R220192eKtesadoley Rrecio RréhieditB$Anidades)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registraron un crecimiento
promedio anual de#.92% Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del afie 201
2018, donde & variacion porcentual fue d&44% Q.79centavo de dlar).
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Figura51 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 5109.90.00.00, los demés hilados de lana o pelo fino
acondicionados para la venta al por menor filtrdd2 NJ a1 At | R2 LISA y | Re19,edpesado eh WoBFO8 RSt  H 1
(US$)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de los demas hilados
de lana o pelo fino acondicionados paralgfvel € L2 NJ YSY2NJ FAf GNF R2 LJ2 NJ
registré un crecimiento promedio anual del 9.81%. Dentrcede periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 202018, donde el crecimiento fue de 18.73% (1,500,769 dblares FOB).
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Figua 52 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 5109.90.00.00, los demés hilkzhas algelo fino
FO2YRAOAZ2YI R2& LI NI fF @Sydal It LN YSZANexFrdsadd enlPéddoelJ2 NI & | A f
(Kilogramo}

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro lado, las exportaciones peruanas en peso neto (kgroelcto en mencion registro
un crecimiento promedio anual del 5.90%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afid017- 2018, donde el crecimiento fue de 12.74% (27,144 kilogramos).
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Figura53 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 5109.90.00.00, los demés hilados de lana o pelo fino
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Promedio (US$/Kg)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registraron un crecimiento
promedio anual del 3.69%. Deatde ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del afic 2017
2018, dondda variacion porcentual fue de 5.31% (2.00 délares).
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Figura54 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6110.20.10.90, demas suéseses) (ferpunto de algodon
FAL OGN R2 LI2 NJ-20{9¢zgpiesdblen \RISITFOBI (W38

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 201% 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de los demas
suéteres (jerseys) de punto de algod®rk £ G NI R2 L2 NJ a{ dzSGSNE NBIA&AGNF ¢
del 7.11%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las exportacielne®od2017 2018, donde el
crecimiento fue de 18.94% (2,344,369 dolares FOB).
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Figura55Expotaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6110.20.10.90, demés suéteres (jerseys) de punto de algodén
FALGNI R2 LI20M3- 20{9deRMieSadd ebidddes

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro ladoJas exportaciones peruanas enidadesdel producto en mencion registraron
un crecimiento promedio anual del 14.76%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 202018, donde el crecimiento fue de 26.85% (151,763 kilogramos).
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Figura56 Exportaciones Totales del Pert al mart la S.P.N: 6110.20.10.90, demés suéteres (jerseys) de punto de algodon
FALGNF R2 LI2 NJ-Z2049deRpieSadd en Rrécio Pramesiia (US$/Unidades)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmente, las eortaciones peruanas en precigomedio (USD) registraron una caida
promedio anual del6.67%. Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del afio 2018
2019, donde la variacién porcentual fue #e10% {1.46 ddlares).
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Figura57 Exportaciones Totales del Perd al mundo de la S.P.N: 5608.11.00.00, redes confeccionadas para la pesca de material
GSEGAT AAYGSGAOL 2 | NIOATAOALIf -7049 ekprdsad®en VaoNBOB WSHR 02y ydzR2
Fuente: Veitrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de redes
O2y FSOOA2Yy I RFE& LI N fF LSadF RS YFGSNALFE GSEGA
GNBYT I R2é¢ NBIA A G NSHio amyaldeDIRBDG Mehtd \ié &se geldBoYse pueden
destacar las exportaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue de 40.33% (1,635,703
dolares FOB).
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Figura58 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P08: 56.00.00redes confeccionadas para la pesca de material

GSEGAE AAYGSGAOLF 2 | NIATFTAOAL f -F0A9 axprdsdd@en Padd\detd (WiBdkam@sp y Yy dzR2 (|
Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Por otro lado, las exportaciones panas en pes neto (kg) del producto en mencion registro
un crecimiento promedio anual del 7.40%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 2012018, donde el crecimiento fue de 38.15% (271,018 kilogramos).
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Figurab9 Exportaciones Totales del Perd al mundo de la S.P.N: 5608.11.00.00, redes confeccionadas para la pesca de material
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Fuente: Veritrde

Elaboracién: Propia

Finalmente, las exportaciones peruanas en precio promedio (USD) registracogcimiento
promedio anual deb.30%. Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del afio 2018
2019, donde la vaacion porcentual fue d8.15%(0.53 centavo deldlar).
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Figura60 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6108.31.00.00, camisones y pijamas de punto de algodén,
LI NI} Ydz2SNBa 2 yA3Zl & ¥T2019erfresado ehI2aDRI(USSR | YI ¢ RSt HamT

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 201¢ 2019, las exportaciones peruanas en valor FOB de camisones y
LIA2FYlFa RS Lddzyi2 RS Ff32Rsy> LI N} Ydz2SNBa 2 yA:
promedio anual del 11.88. Dentro de ese periodo se pueden destacantpseaciones del afio 2017
- 2018, donde el crecimiento fue de 60.13% (5,275,830 dolares FOB).

62



1,400,000

1,200,000

1,000,000

800,000

Unidades

600,000
400,000

200,000

2017 2018 2019
Figura61 Exportaciones Totales del Pert al mundo de la S.P.N: 6108.31.00.00, emnyigujamas de punto de algodon,
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Fuente: Veritrade
Elaboracién: Propia

Por otro lado, las exportaciones peruanasugtidadesdel producto en mencion registraron
un crecimi@to promedio anual del 9.10%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las
exportaciones del afio 202018, donde el crecimiento fue de 46.71% (379,367 kilogramos).
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Figura62 Expataciones Totales del Pert al mundo de la S.B188.31.00.00, camisones y pijamas de punto de algodén,
LI NI} Ydz2SNBa 2 yA3Zl & ¥F2019erresado ehRrédb Bronfedo (YS$/EnidRdSS) HAmMT
Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Finalmerte, las exportaciones peruanas en precio prorgtllSD) registraron un crecimiento
promedio anual de2.54% Dentro de ese periodo se pueden resaltar las exportaciones del afie 201
2018, donde la variacion porcentual fue 8el3% 0.99centavo de ddlar).

Respecto al mercado de Reino Unido, una de latidea que presentan las mejores
oportunidades para el estudio de internacionalizacion e$14020.90.90. A nivel nacional las
exportagones de esa partida registraron un crecimiento promedio anual del 55%, siendo la mayor en
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comparacion a las otras 9 ppialas. Asimismo, a nivel internacional Reino Unido se ubica en el puesto
4 como uno de los principales importadores mundiales de putbosen una participacion del 5.28%.

3.2. Principales canales logisticos para las exportaciones totales peruanas del product

Las exportaciones peruanas correspondientes al sector textil y confecciones en su mayoria se
dan a través de un canal de comercialidaanedio e indirecto. Por la naturaleza de este canal de
distribucién se resalta la presencia de diversos actoress tabmo los minoristas, mayoristas y
distribuidores/ importador. Dentro de esa cadena paiedenenantrar tiendas por departamento,
cadeas de tiendastiendas de gran superficie, tiendas de descuerfBoutiques especializadas y
tiendas multimarca(PromPeru, 2012)

Consumidor
final

Distribuidor
/importador

Exportador Minorista

Figura63. Canal de distribucién indirecta
Elaboracion: Propia

Por otro lado, las exportaciones peruanas al mercado de Reino Unido se realizan en su mayoria
via area. En términos de valeste canal cuenta con una participacion del 90%, seguido del maritimo
gue concentra tan solo el 10Respecto al principal aeropuer este producto ingresa principalmente
por Heathrow Airportque concentra el 94% de las exportaciones peruanas de lapatancelaria
6110.20.90.90

EXPORTACIONES PERUANAS A UK POR VIA DE TRANSRORTPE 2019
10%

US$
VALOR 558,376
P’ 90%
= Aérea = Maritimo
5%
- UNIDAD 29,924

95%
= Aérea = Maritimo

Fuente:Veritrade
Elaboracion: Propia
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3.3. Estadisticas de los principales productos y mercados de destino dexpastagiones

peruanas, en los ultimos 3 afos en valor, volumen y precio
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Figura64 Principales 10 mercados de Exportacion del Pert de la S.P.N: 6110.20.90.90, demés suéteres (jerseys), "pullovers",
cardiganes, chalecos y articélo 8 A YA f | N34 RS Llzyi2 RS | {2DPRexpfesaticieh VialdFRR LJ2 NJ d
(Us$)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Dentro de los principales 10 mercados de exportacion de Peru del producto los demés
suéteres (jerseys), "pullovergardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodon filtrado
L2 NJ at 2f SNIJ ¢ & EEfUR § Chihd deJehcirat@n cBmo los principales importadores del
producto en mencién con una participacion porcentual en valor en el 2019 de 85.32%9%, 6.2
respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio a lo que respectan las exportace@mesas
en valor FOB, dentro del top 10, fue China, dado que registré6 un crecimiento promedio anual del
428.94%. Dentro de ese periodo se pueden destasaniportaciones de ese mercado del afio 2017
-2018, donde el crecimiento fue de 635.86% ($. 235,@ards americanos).
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Figura65 Principales 10 mercados de Exportacion del Pert de la S.P.N: 6110.20.90.90, demés suétys)s'(pertovers”,
cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodén filtrado pd? £ S NJ & 20R3Sdxprasataien Unidades
Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Dentro de los principales 10 mercados de exportacion de Peru del prothetdemas
suéteres (jerseys), "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares delpwitmdon filtrado
L2 NJ at 2f SNI ¢ X 2 Lhilass aliduer@anzomia Hs @irkigeles imgdrtadores del
producto en mencién con una participacion pentual enunidadesen el 2019 de87.01%y 2.92%
respectivamente.

Asimismo, el mercado con nogjdesempenfio a lo que respectan las exportaciones peruanas
en unidades dentro del top 10, fue China, dado que registré un crecimiento promedio anual del
381.9%4 Dentro de ese periodo se pueden destacar las importaciones de ese mercado del afio 2017
-2018,donde el crecimiento fue d&857.23%(7,177unidades.
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Figura66 Principales 10 mercados de Exportacion del Per( de la S.P.N: 900D, demas suéteres (jerseys), "pullovers",

cardiganes, chalecos y articutdsh YA f I NB&a RS Lidzyi2 RS | f 32R59)yexpresatidieNPréch LJ2 NJ at
Promedio (US$/Unidades)

Fuente: Veritrade

Elaboracién: Propia

Dentro de los princidas 10 mercados de exportacion de Pert del producto los demas
suéteres (jerseys), "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodon filtrado
LI2 NJ at 2t SNI ¢ ZChinay d3apovss Bidoueriranacomi® ®ysrincipales importadaes del
producto en mencion con uprecio promedicen el 2019 del0.77y 34.43d6blares respectivamente.

Asimismo, el mercado con mejor desempefio a lo que respectan las exportaciones peruanas
enprecio promedio dentro del top 10, fuélolanda dado que regitré un crecimiento promedio anual
del39.68%. Dentro de ese periodo se pueden destacar las importaciones de ese mercado del afio 2017
-2018, donde el crecimiento fue @&.47%(11.03ddlareg.

67



3.4. Principales limitaciones del sector textil y confecemperuano

Segun cifras de la Superintendenblacional de Aduanas y Administracion Tributaria (SUNAT)
menciona que de enero a agosto del 2020 han ingresado al mercado peruano aproximadamente 208
millones de unidades de prendas de vestir.

Eso hace que séas importaciones déhina y otros paises ggicos sea una de las principales
limitaciones del sector textil y confecciones peruanos debido a que impide que se reactiven unos 150
mil empleos menciona Martin Reafio, gerente del Comité Textil y Confecaienés Sociedad
Nacional de Industrias (SNI).

La estandarizacion de las tallas también representa una limitacion para el sector, debido a que
muchas veces no tienen un control sobre las medidas y hasta la calidad de la confeccién.

Las pocas alianzas estrgi€as internacionales que tienen las empredalsectorrepresentan
también uno de los limitantes que impiden la realizacion de las exportaciones.

Por ultimo, el lento seguimiento de las nuevas tendencias relacionadas a la sostenibilidad y
economia circlar queinicianla industria 4.0, ademas de transformacion digital, representa otra
limitacién que se debe considerar mejorar.

Respecto a la data estadistica de las exportaciones peruanas del sector textil, no hay
suficientes partidas arancelariaspedficasque puedan ayudar adeempresagn d correcto analisis
de la demanda internacional. Por ejemplo, dentro de la partida arancé4ti@.20.90.9Ge pueden
encontrar subproductos como casaca, suéter, polgualipver.

Por otro lado, de acuerdo cdas entrevistas realizadas en el presenttud®, se destacan
algunas limitaciones de las empresas exportadoras peruanas del sector textil y confecciones:

9 Lacompetencia de las industrias en la parte tecnoldgica, ya que tienen mayor capacidad de
produccid y al hacer eso el producto que ofrecen tiene menor costo.

1 No hay suficiente apoyo por parte del gobierno para fortalecer el sector teeditfigcciones.

9 Existe mucha informalizacién en el sector textil creando competencia desleal frente a los que
si cunplen con lo establecido por las leyes peruanas.
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3.5. Andlisis de oportunidades y limitaciones del sector en la coyuntura del d®OVID

La COW ¢ 19 ha afectado enanamente los diferentes pilares productivos que sostenian
nuestra economia. Uno de estosadssector textil y confecciones, el cual ha tenido que lidiar, en una
etapa inicial, con el cierre de sus puntos de ventas, paralizaciorsg#asuas de produccion y recorte
de personal. Asimismo, tenemos otro grupo grande de empresaseajhan visto e la necesidad de
cancelar su participacion fisica a importantes ferias internacionales. Ademas, los eventos como el de
la semana de la modal eual es un referente a lo que respecta a las Ultimas tendencias, ha tenido que
frenar sus operaciones para safjpuardar la salud de los participantes. También, estas organizaciones
han tenido que cancelar importantes pedidos de exportacion, lo que Bandadenado un sobre
stock que afecta directamente a los costos de almacenamiento paDtttasubsectoque enaientra
dentro de este grupo es el de prendas de Jgbcual se ha visto desplazado por los nuevos gustos y
preferencias de los consumidoréduchos de estos nuevos consumidores prefieren realiza un gasto
responsable de su dinero, y adquirir productos gaeanticen su proteccion frente a la pandenglaa
Camara, 2020)

Por otro lado, la coyuntura actual ha sidodekencadenantgropicio para aprovechar las
nuevas oportunidades que presenta el mercado. draestas es diversifacion del portafolio de
productos de las empresas a la nueva coyuntura. Por ejesmwlbestacan la confeccion de mascarillas
y otras indumentarias para el sector salud. Asimismo, el cambio de rutina de trabajo outsioea
office ha generado nuevas eferenciasdel consumidorpor la ropa holgada con un ligero toque
informal (loungewear) Ehtre estas se destacan las prendas como joggers, buzos, cafareahstg.t
(Moda GQ, 2020)Otro aspecto clave ehtro de esta panderai ha sido la digitalizacion de las
empresas. Cabe resaltar que la mayoria no contaba con presencia digital, sin embargo, la coyuntura
los ha obligado a entrar a nuevos canales de comercializacién a través de tiendas virtuales con
pasaelas de pago. Adema®ss eventos de promocién no han sido ajenos a esta nueva tendencia, y
ahora ofertan el alquiler de espacios virtuales para la exhibicién de sus prodilct@damara, 2020)

La ventajade este tipo deevertos es que al final @ la feria virtual, el expositor podra recibir las
métricas con el detalle de los visitantes que interactuaron con su stand.

Por otra de acuerdo conEuromonitor los minoristas de diversos paises vienen
implementando diversas estrati&gp para adaptarse la coyuntura actual. Entre estas se desthca
tecnologia sin contacttiouchfree technology. Muchos consumidores siguen siendo temerosos ante
la perspectiva de comprar en un entorno fisico, dadas las tasas de infpecéistentemente altas de
COVIEL9. La Encuesta Digital de Consumidores de Euromonitor, realizada entre marzo y abril de 2020,
reveld que el 35% de los encuestados prefieren la opcién de las tecnologias de escaneo de entrada y
salida, como las dos principa opciones que mejorarian su exigncia en la tienda.

Los minoristas de las tiendas ya han implantado con éxito muchos mecanismos sin contacto,
con un impulso general para reducir al minimo el estrés de los consumidores con mayores
preocupaciones en matia de salud y seguridad. En Sipgr, el minorista de deportes Decathlon esta
utilizando una combinacion de identificacion por radiofrecuencia (RFID), etiquetas inteligentes y
pagos moviles para permitir a los clientes utilizar los quioscos de autdsegwicsus tiendas mas
recientes si necesidad de escanear los cédigos de barras de los articulos que han colocado en su cesta
de la comprala marca japonesa de venta al por menor UNIQLO también utiliza los autoservicios, en
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los que los clientes colocanslarticulos en maquinas de autogeio y cada maquina calcula el
importe total (Euromonitor, 2020)

Figura67 Decathlon ofrece una experiencia de compra Unica a sus usuarios teemddogia RFID
Fuente: [2cathlon

Otro aspecto impde que destaca la consultora internacional son las colas virtuategaging
the queud. Los consumidores sabes que las colas son algo inevitables dentro del proceso de compra,
sin embargo, existefiormas de hacer esta experiencia mas agradable para todos ejemplo,
minoristas como John Lewis en el Reino Unido estan probando la tecnologia de la "cola virtual" para
gue los clientes no tengan que esperar fuera de la tienda. Envian un mensajealpaextreservar
un lugar y luego reciben una notificaciémando su espera ha terminado.
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Figura68 The fourweek pilot systenesta disefiado para eliminar laslas
Fuente: Tiegrocer

70



Llevando la tecnologia mas alla con los esaparinteractivos, Lone Design Club de Londres
ha lanzadaun " shoppable window donde los clientes pueden escanear y comprar cada uno de los
articulos expuestos. Las marcas pueden crear contenidos interactivos para ayudar a la gente a pasar
eltiempo de espera; videos, juegos e incluso visitas virtuales queiteera los clientes navegar por
las tiendas antes de entrar.

I. LONE DESIGN CLUB

— HSUPPORTINDEPENDENTS

Figura69 Lone Design Club launches shoppable window
Fuente: Bshionunited
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4. CAPITULO #nalisis del Mercado Potencial
4.1. Principales paises exportadorégproveeddres del producto al mercado destino, en los

Gltimos 3 afios en valor y cantidad
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Francia e ndia Peru

Figura 70 Principales 10 proveedores Mundiales al mercado de Reino Unida dRA: 6110.20 Suéteres "jerseys",
"pullovers"”, cardiganes, chalecosnieulos similares. de punto, de algodén en miles de dolares americanos det 2019
Fuente: Trade Map

Elaboracién: Propia

Dentro de los principales 10 mercadospieveedoresie Reino Unidalel productoSuéteres
"jerseys", "pullovers", cardiganes, ¢dbeos y articulos similares. de punto, de alggdés mercados
de Bangladesly China se encuentran como los principaegortadoresdel producto en mencién con
una participacién porcentual en valor en el 20191486 y13%, respectivamenteEn el caso dPerd,
este se ubica el puesto 28 con una participacioroded%

Asimismo, el mercado con mejor desempefio a lo que respeasaexportacioneal mercado
de UKen valor, dentro del top 10, fukalia, dado que registré un crecimiento promedio anual del
25.13%. Dentro de ese periodo se pueden destacaelgmrtacionedel afio 208 -2019, donde el
crecimiento fue d&8.75%($. 29,278 milede dolares americanos).
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Figura 71 Principales 10 proveedores Mundiales al mercado de R&inido de la P.A: 6110.20 Suéteres "jerseys",
"pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos similares. de punt@gdeén en unidades del 20572019

Fuente: Trade Map

Elaboracién: Propia

Dentro de los principales 10 mercadospiteveedoresde Reino Undo del productoSuéteres
"jerseys", "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares. de punto, de glggsddrercados
de Bangladesly China se encuentran como los principaegortadoresdel producto en mencién con
una participacion porcentualrecantidaden el 2019 de24% y13%, respectivamenteEn el caso de
Peru, este se ubica el pues2é con una participcion del0.05%

Asimismo, el mercado con mejor desempefio a lo que respectan las exportaaionexcado
de UKencantidad dentro del topl0, fueMyanmar, dado que registré un crecimiento promedio anual
del 68.52% Dentro de ese periodo se pueden destacardggortacionesiel afio 20¥ -2018, donde
el crecimiento fue dd.02.94%(2,385,087unidades.
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4.2.Importaciones del producto ultimos 3 asipor pais
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1,300,000 o

1,250,000

P 4

1,200,000

Valor (miles de ddlares
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1,100,000
2017 2018 2019

Figura72 Importacionestotales dé Reino Unido de la P.A: 6110.20 Suéteres "jerseys”, "pullovers", cardiganes, chalecos y
articulos similares. de punto, de algoddn en miles de doélares americanos def 2019

Fuente Trade Map

Elaboracién: Propia

Durante el periodo 2017 2019, las impdaciones mundiales en valor de Suéteres "jerseys",
"pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algeddeino Unidoegistraron
un crecimiento promedio anuael5.3%%6. Dentro de ese periodo de tiempo se pueden destacar las
del &io 2017¢ 2018, donde el crecimiento fue @61%($.102,902miles de dblares americanos).

A nivel mundialel mercado de Reino unidse encuentraen el puesto £omoimportador de

Suéteres "jerseys", "pullovers"”, cardiganes, chalecos y articulos sismapunto de algodon con una
participacién porcentual en valor en el 20195128%
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Figura73 Importacionestotales dé Reino Unido de la P.A: 6110.20 ®ués "jerseys”, "pullovers"”, cardiganes, chalecos y
articulos similares. de punto, de algodénweridadesdel 2017¢ 2019

Fuente: Trade Map

Elaboracién: Propia

Por otro lado, durante el mismo periodo analizaths immrtaciones mundiales ecantidad
de Suéteres "jerseys", "pullovers"”, cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de aigodon
Reino Unidaegistraron um caidgpromedio anual del4.9%%. Dentro de ese periodo de tiempo se
pueden destacar las defia 2017 ¢ 2019, donde eldeclivefue de-7.03%($. -11,369,722miles de
délares americanos).

A nivel mundialel mercado de Reino unidse encuentran el puesto £omoimportador de
Suéteres "jerseys", "pullovers"”, cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algod6n con una
participacién porcentual esantidaden el 2019 de.00%
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4.3. Principales empresas exportadoras peruanas al mercado de destino, en los Glafiuxsen

producto, valor, cantidad y precio
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Figura74 PrincipaleslO empresas peruanasxportadoras al mercado de Reino Unido de la S.P.N: 6110.20.90.90, demas
suéteres (jerseys), "pullovers”, cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodon €20291&xpresado en
Valor FOB (US$)

Fuente: Trade Map

Elaboracion: Propia

Repecto a las exportaciones de las empresas peruanas en valor FO&8mdes suéteres
(jerseys), "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodon al mercado de
Reino Unido, lideran este rankiSgfNCROTBEMXVIARGAcon una participaciomporcentual en valor en
el 2019 del3.97%y 13.62% respectivamente.

AsimismoJa empresacon mejor desempefio a lo que respectan las exportaciahegercado
de UKenvalor, dentro del top 10, fu€?ERU FASHIQNRAdo que registrdé un crecimiento promedio
anual del438.784 Dentro de ese periodo se pueden destacardagortacioneslel afio 20¥ -2018,
donde el crecimiento fue d&91.80%(2,385,087ddblares.
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Figura75 Principalesl0 empresas peruanas exportadoras al mercado de ®é&lnido de la S.P.N: 6110.20.90.90, demas
suéteres (jerseys), "pullovers"”, cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algod6n 620291&xpresado en
Unidades

Fuente: Trade Map

Elaboracién: Propia

Respecto a las exportaciones de las essps peruanas ennidadesde demas suéteres
(jerseys), "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodon al mercado de
Reino Unido, lideran este rankirlY C CONFECCISNEINCROTEXN una participacion porcentual
encantidaden el 2019 de&20.55%y 18.3%%, respectivamente.

AsimismoJa empresacon mejor desempefio a lo que respectan las exportaciahesercado
de Ukencantidad dentro del top 10, fuPERU FASHIQNI& que registrd un crecimiento promedio
anual del780.084 Dentro de ese periodo se pueden destacardaportacioneslel afio 20¥ -2018,
donde el crecimiento fue d&095.00%4438unidades.
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Figura76 PrincipaleslO empresas peruanas exportadoras al mercado de Reino Unido de la S.PON20690.90, demés
suéteres (jerseys), "pullovers"”, cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algod6n €20291&xpresado en
Precio Promedio (US$/Unidades)

Fuente:Trade Map

Elaboracién: Propia

Respecto a las exportaciones de las erspseperuanas emprecio promediode demas
suéteres (jerseys), "pullovers", cardiganes, chalecos y articulos similares de punto de algodén al
mercado de Reino Unido, lideran este rankimi§TESANIAS MON RER®B\RGAcon unprecio
promedioen el 2019 det2.00y 31.90ddlares respectivamente.

AsimismoJa empresacon mejor desempefio a lo que respectan las exportaciahesercado
de UKen precio promedio dentro del top 10, fueTEXPIMAdado que registrd6 un crecimiento
promedio anual del9.3%%4 Dentro de esgeriodo se pueden destacar lespatacionesdel afio 207
-2018, donde el crecimiento fue d&7.80%(2.99d0dlares.
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4.4. Matriz de seleccion de mercado de atraccién y competitividad

A través de la metodologia de la CEPAL (Comision Econdmica para Améria deatin
identificaron 3 mercado potenciales para su analisis comparativo. Esta metodologia requiere el célculo
de la variacién porcentual de los ultimos 3 afios y la participaciomeuio estandarizadas de las
exportaciones nacionales (del periodo compremdientre 2017 y 2019). Con ambas variables se
forman cuadrantes que se cruzan en el origen (0,0) y de esta forma se logra clasificar a los productos.
Si ambas variables, tanto lanacion porcentual como la participacion, son positivas el producto se
clasfica como producto estrella; si el crecimiento es positivo y la participacién negativa, el producto
se clasifica como prometedor. Por otro lado, si el crecimiento es negatiyastilzipacion es positiva
el producto se clasifica como consolidado, y esaeb en que ambos valores son negativos el producto
se considera como estancado. El sector que ha sido considerado en esta metodologia fue el de textil
y confecciones tomando cammuestrala partida arancelari®110.2Q dado que, con relacion al
mercado @ andlisis, a nivel nacional las exportaciones de esa partida registraron un crecimiento
promedio anual del 55%, siendo la mayor en comparacion a las otras 9 partidas. Asimigved, a
internacional Reino Unido se ubica en el puesto 4 como uno de laggaiies importadores mundiales
de pullovers con una participacion del 5.28%.ese sentido, se analizé el flujo de las importaciones
mundiales, la cual arroj6 como mercados ellaiea EE.UU, Alemania, Polonia, Reino Unido, Paises
Bajos, Italia, Canadanie otros. Luego, se aplic6 la misma metodologia para identificar a los
mercados estrellas de exportacion del Perq, el cual dio como resultado paises como EE.UU, Brasil,
Colombia Chile, Canada, Alemania, Reino Unido, Italia, entre otros. Finalmenteyzela data
nacional y la internacional para determinar que los mejores mercados que presentan oportunidades
en el sector textil y confecciones son Reino Unido, Canada e ltalia.
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Figura77 Analisis del Nivel de Atraccion aeércado de Italia, Reino Unido y Canada
Elaboracién: Propia

A través del indice de atraccién se analiz6 6 entornos que engloban 17 variables que muestran
el panorama actual de los 3 mercados evaluados, Italia, Reino Unido y Canada. Dicho analisis, el cual
se encuentra en profundidad en el anexo 6, dio como prihgpé al mercado de Reino Unido con
un puntaje de 72.

Acontinuaciénse muestra una tabla con el detalle de cada uno dehdsrnos ponderados.
Asimismo, se explica de manera general la melimgia empleada.
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Tabla37
indice de Atraccién dslercados

Entorno Politicd_egal 12% 67 8 75 9 77 9
Entorno Fisico 12% 66 8 73 9 70 8
Entorno Sociocultural 35% 45 16 75 26 65 23
Entorno Econémico 21% 17 4 57 12 48 10
Entorno Medio Ambiental 10% 68 7 75 8 67 7
Entorno Tecnolodgico 10% 57 6 82 8 53 5
Total 100% 48 72 63

Fuente: Cofacelransparency, Siicex, TCdata360, Euromonitor, WEF, EPI, Unctad, Internet World Stats
Elaboracion: Propia

Luego del analisis de cada una de las variables, Reino Unido resulta como uno de los mercados
mas atractivos para la exportacién del producto en aigllsas variables que hicieron que destaque
frente a los otros paises son el entorno fisico, cultural, econémico, medioambiental y Tecnoldgico.
(Ver anexo 6)

Respecto a la puntuacion, $& tomado un rango del00 / + 100, el cual se establece
consideranddos extremos del ranking en cada una de las variables analizadas. Asimismo, el peso
asignado tiene una mayor importang@arael entorno sociocultural (35%), ya que a través de este se
destaca el consumo y el crecimiento lds compras de prendash el mecado de destino. Luego le
sigue el entorno econdémico con un 21%. Este puntaje muestra la salud econémica del pais y determina
la capacidad adquisitiva del consumidor. Asimismo, el entorno patjtegal y fisico cuentan con un
peso del 12%, que se exgln a través de se menor relevancia frente a otros entornos, dado que estos
engloban el riesgo pais y facilidades logisticas para su acceso. Finalmente, el entorno medioambiental
y tecnoldgico cuentan con un peso deRA@ue concentran indicadores que ratsm la cultura de
reciclaje y el impacto del comercio online en cada uno de esos paises.
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Figura78 Analisis del Nivel de Atraccion del mercado de ltalia, Reino Unido y Canada
Elaboracién: Propia

A través del indice de compitidad se analizé 5 fuerzas que engloban 13 variables que
muestran el nivel de competitividad de los 3 mercados evaluados, Italia, Reino Unido y Canada. Dicho
andlisis, el cual se encuentra en profundidad en el anexo 6,0di @rincipal pais al mercadie
Canada con un puntaje de 60.

A continuacion, se muestra una tabla con el detalle de cada una de las fuerzas ponderadas.
Asimismo, se explica de manera general la metodologia empleada.

Tabla38
indice de Competitividad de Mercaslo

I Italia Reino Unido Canada
., | Puntuacion Puntuacion Puntuacion
Ponderacio (-100.100) Total 100.100) Total 100.100) Total

. (-100. (-100.
Barreras de entrada y salida 20% 65 13 65 13 67 13
Puntosfuertes y débiles de 250 55 14 49 12 62 16
principales competidees 0

Factores

Poder de los proveedores 20% 42 8 60 12 60 12
Poder de los compradores 20% 54 11 56 11 62 12

Nuevos competidores 15% 56 8 60 9 a7 7
Total 100% 54.4 57.4 60.2

Fuente: Market Acess Map, Adex Data Trade, Euromonitor, Doing Business
Elaboracion: Propia

Respecto a la puntuacién, se ha tomado un rango-ti@d / + 100, el cual se establece
considerando los extremos del ranking en cada una de las variables analizadas. Asimigso, el p
asignado tiene una mayor importangara las fortalezas y debilidades kbs competidoref25%), ya
gue a través de este se destdaacantidad de competidores con las cuales las organizaciones tienen
que lidiar para obtener un market sharkuego lesiguen las barreras, poder de los proveedores
compradores con un peso d&0%.Las barreras miden la cantidad de requisitos exigidos para ingresar
a cada uno de los mercados, mientras que en el poder de los proveedores se enpbdar de
negociaciérnde Peru frente a cada uno de los otros mercados, 1o mismo se aplicé ppoael de
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negociacién de los compradordsnalmenteja entrada de nuevos competidores cueotan un peso
del 15% En esta fuerza smncentrania cantidad de empresas y paises gaaglomeraren cada uno
de los paises evaluados.

Tabla39
Resumen del indice de atraccion y competitividad

Italia 48 54 20.10
Reino Unido 72 57 33.10
Canada 63 60 32.80

Haboracién: Propia
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Figura79 Resumen del indice de atraccion y competitividad
Elaboracion: Propia

De acuerdo con el analisis realizado al indice de atraccion, Reino Unido ha dado como ganador,
debido a que presenta uentorno politico estable a comparacion de Italia y Canada. Ademas, sobre
sale su estabilidad econdmica en el Gltimo afio.

De acuerdo con el andlisis realizado en el indice de competitividad, evaluando a Reino Unido,
Italia y Canadéa, hemos obtenido un readly favoable paraCanadaEl cual representa el mercado
mas competitivo de acuerdo con las importaciones que vienen realizdmdme permite primero
cumplir con los requisitos de acceso y todas las solicitudes del impodadadiense

Finalmente, a tavés de na tercera variable, consumo per cépita, se da como ganador al
mercado de Reino Unido. Asimismo, es importante mencionar que tanto Canada e Italia son mercados
atractivos para la insercion de productos del sector textil y confecciones.
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4.5. Selecciérde segmato y/o nicho de mercado.

Parala seleccién de cada uno de los nichos se a tomado como criterio relevante la demanda.
En este caso se ha tomado la cantidad de puntos de ventas por region. De esa manera podemos
inferior que a través de un estudie dyeolocéizacion realizado por terceros han concluido que, en
Inglaterra, Escocia, Gales e Irlanda del Norte, cuentan con condiciones favorables para aperturar
tiendas, las cuales son proporcional a la cantidad de su poblacién.

Tabla40
Evduacion de Nicho de Mercado

Numero de tiendas
especializadas en la

4,510 1,870 985 990
venta al por menor de
ropa
Impuestos/ VAT 20% VAT 20% VAT 20% VAT20%
Taxes Estatales
Poblacion 56,290000 5,460,000 3,150,000 1,890,000
(cantidad)
PBI per capita 26,160 libras 23,690 libras 18,000 libras 18,580 libras
Facilidad de
ACCESO 122 puertos 20 puertos 32 puertos 2 puertos

Fuente: Statista, Swiss InfGov UKComercio Exterior.la, British Ports Assooiai& UK Major Ports Group
Elaboracion: Propia

Tabla41
Seleccion del nicho de Mercado

Ndmero de tiendas

especializadas en laventa al p 22% 4 0.88 3 0.66 1 0.22 2 0.44
menor de ropa

Impuestos/ Taxes Estatales 12% 2 0.24 2 0.24 2 0.24 2 0.24

Poblacién (cantidad) 20% 4 0.80 3 0.60 2 0.4 1 0.20

PBI per cépita 25% 4 1.00 3 0.75 1 0.25 2 0.50

Facilidad de Acceso 21% 4 0.84 2 0.42 3 0.63 1 0.21

Total 100% 3.76 2.67 1.74 1.59

Fuente: Statista, Swiss Info, Gov UK, Comercio Exterior.la, British Ports Association & UK Major Ports Group
Elaboracion: Propia

De acuerdo con el cuadro de seleccife nicho de mercado, se ha obtenido la viabilidad de
ingreso a Inglaterra, esto porque teniendo como criterio principal el PBI per capita, Inglaterra tiene
mayor puntaje comparando coBscocia, Gales e Irlanda del Norte. Ademas de tener una mayor
poblacbn y mayor nimero de tiendas especializadas.

Por otrolado, respectal nivel de importancia se ha considerado como principal criterio al PBI
per capita(25%) dado que lo que se busca gse el consumidor esté en la capacidad de pagar un
precio justo poros productos ofrecidosOtro aspecto clave es el nUmero de tienda que concentra
una importancia del 22%. Bajo ese criterio podemos inferir la demanda en cada region segun el
numero de tendas establecidad.as otras variables como facilidad de accesb|grion e impuestos
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cuentan con un peso de 21%, 20 y 12%, respectivamente. Estas variables cuentan con un menor peso,
dado que su nivel de impacto para la seleccion del nicho no fusyémfle para la decision final.

Tabla42
Segmatacién De Prendas de vestir Outerwea2019

Poblacion de UK 100% 66,790,000 Personas
Poblacion dénglaterra 84% 56,290,000 Personas
Sexo (M-F) 100% 56,290,000 Personas

Edad 25 44 en Inglaterra 22% 14,757,302 Personas
Poder adquisitivo 96.15% 96.15% 14,189,146 Personas

Porcentaje de la poblacién que compra prendas de vest 88.29% 12,527,281 Personas
Porcentaje de la poblacién que compra ropa de la catega 72 15% 9.038.215 Personas

Outerwear
Consumo Per capita de prendas de vestir 33 299,164,917 Unidades
Produccion de prendas de vestir Outerwear 102,530,65C 86,411,892 Unidades
Importaciones de la partida ancelaria 6110.20 150,372,97€ 126,732,96€ Unidades

Exportaciones de la partida arancelaria 6110.20 30,201,595 25,453,628 Unidades

Fuente: Euromonitor, Eurostat, Trade Map, Statista
Elaboracion: Propia

El calculo de la demanda potencial se desarroll6 a través de una segmentacion escalonada, el
cual determina qu@99,164,91nidades de prendas Outerwees la que se estaria consumiendo en
destino. Luego se procedi6 con el calculdaddemanda interna aparente sumando la produccion del
nicho con sus importaciones. A ese resultado ses& las exportaciones del target, lo cual arrojé
una DIA de 187,69231 unidades de prendas OuterwedEste resultado es lo que actualmente se
consune en el target y estan conforme con el producto que se ofrece en el mercado. Finalmente, para
determinar lo que falta por cubrir en el mercado se resté la demanda potencidhdIA, lo cual dio
como resultado una demanda insatisfecha H¥l,473,685unidades de prendas OuterweaEn
adicion, para tener un nimero mas exasw sugiereonsideratda participacion del Perl en destino,
asi como una participacion aproximada da organizacionempresa en base a los actuales
competidores peruanos que exportarReino Unido
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4.6. Tendencias de consumo

Hoy en dia, muchas tendencias direccionan el mercado europeo de prendas de vestir. La
principal tendencia esta relacionada fuertemewten lasostenibilidadnedioambiental la cual va de
la mano con I&esponsabilidadocialEmpresarial (RSE) y la transpacia. La segunda gran tendencia
es lapresenciade la tecnologia en los procesos de produccién, ventas y las relaciones entre
compradores, proveedores y consumidores.

Respecto a la sostenibilidad, es importante torear consideracion la contaminacién del
entornoy su impactoen el clima. En ese sentido, la industria de la moda contribuye a que se siga
propagando los impactos negativos en el planeta. Segun la ONU, esta industria es responsable del 10%
de la huella dearbono del mundo, y se proyecta un grento del 60% de estas emisiones para el afio
2030.Algunas medidas que se pueden tomar para contra restar este impacto son el uso de materiales
eco amigables, uso eficiente de la energia, uso de energias alternalivas jnstalacion de fuentes
de enerdas que provengan del carbon. Esta Ultima, es sin duda la mas presentativa, dado que la
tendencia precisa que para los proximos 5 afos las empresas se veran en la obligacion de reducir las
emisiones de gases al minimposible. Asimismo, obligara a las emgeis a plantear estrategias a largo
plazo que eliminen en su totalidad las fuentes de energias resultantes del uso del carbon.

Por otro lado, la Responsabilidad Social Empresarial (RSE) y la transpamnfzdatores
indispensablesientro de la industria de la moda. Esto se debe a que los consumidst@s mas
informados y buscan siempre saber la historia que se oculta detrds deucadi#e sus prendas.
Asimismo, esto ha impulsado a que los importadores busquenepdmres internaionales que
cumplan con altos estandares medioambientales y, ademas, puedan demostrar que las condiciones
en las cuales los trabajadores realizan sus labores séptiasaspara salvaguardar su saluin duda,
estas practicas son muy vedalas en el memldo europeo y representan una oportunidad emergente
para muchas organizaciongae se encuentran epaises en via de desarrollo.

Por ultimo, el factor tecnolégico se ha vuelto un elemento inherente dentro de la cadena de
produccion y comarializacion de gendas de vestir. Dentro de esta industria se utilizan disefios en 3D
para la creacion de prototipos digitales, muestras digitales y salas de exposiciones virtuales. Estas
nuevas tecnologias estan ayudando acelerar el proceso de comewiiaiiz/ a la redccion de los
costos. En ese sentido, los importadores buscan que sus proveadigemn todos sus procesos a
formatos digitales. De esa manera, los proveedores internacionales mejoran su nivel de respuesta
frente a los requerimientos de $amportadores aropeos. Asimismo, la inteligencia artificial y analisis
de datos vienen ganando terreno en la industria de la moda. A través del analisis histérico de compra
y revisando el historial de busqueda del usuagdogra un mejor entendimientale los gustos y
preferencias del consumidor, y en paralelo se puede estimar la demanda del mercado. Otro punto
relevante son las tecnologias de aprendizaje automfi¢achine Learning Technologigsue por
medio de la inteligencia artificiafrecen reconendaciones desilos y tamarfio para sus usuari¢SBI,

2019)

Por otro lado, segun Euromonitor internacional el 35% de los consumidores de Reino Unido
tiende a ir a comprar ropa una vez al mes. Mientras otro gran grupo, coattr por el 28 de la
poblacién prefiere comprar de 1 a 2 veces al afio. Por otro lado, si analizamos las compras mensuales
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por edad estas se dan en su mayoria por jévenes de 15y 19 afios en un 70% aproximadamente. Esta
tendencia es menor a medida que senamalizando rayores rangos de eda(Euromonitor, 202Q)

Tendencias en el sector Fashion Retail 2020

Tecnologia sin
contacto Inteligente Autoservicio

A

Colas virtuales

0 Virtual Tiempo
—

Escaparates / ” “\

Interactivos E ﬁ Sin entrar Interactla con el

producto

Fuente: Euromonitor
Elaboracion: Propia
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4.7. Distribucion y comercializacion.

4.7.1Canal de distribucion

La ropa que se encuentra en la categoria Outerwear se vprideipalmentea través de
tiendas fisicas y minoristas, no obstante, las ventas por medio del canal pniigectan una
tendencia crecienteOtro canal importante es la compra por catélogo.

En general, el canal minorista es el mas utilizado para ladmntopa, dad@ue concentra
entre el 40% y 60% dentro de la cadena de distribucion. Este canal se divide en dos segmentos
principales, los jovenes y adultdsn ese sentidopt minoristas ofrecemopa acorde alas Ultimas
modas, asi como prendas de estas basicapara otro segmento de mercad@CBI, 2019)

De acuerdo cota informacion proporcionada por Euomonit@019), el canal minorista esta
divido por las ventas tradicionales en tiengdagentas fuera de tienda con una participacgbbre las
ventas totales del 73.1% y 26.9%, respectivamdbéatro de esta primera via se destacan las ventas
minoristas especializadas en ropa y calzado con una participacion del 45.3%, mientras quecen el ot
canalel ECommerce es el que tiene mayarotadel mercadasobre las ventas con una participacion
porcentual del 26.7%.

A continuacion,se detalla el flujo de comercializaci@e prendas de vestir en aanal
minoristade Reino Unido:
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m—
71% — Tienda moderna de comestibles 4.3% —
73% — Tiendasde comestibles . *
& o
01% = Tiendatradicional de comestibles 2.3% —
] —e
Minoristas especializados en ropay
45 3% - calzado
Especialistas que nosonde Minoaristas especializados en bienes 6.5% —
52.4% — comestibles 6.6% — personales y de ocio —®
731% — Ventaal pormenorentiendas ; Py _ Py
o Otros especialistas en no comestibles 0.2% _.
1.5% —
—_—
12.4% —  Tiendasde departamentos
12 4% =  Minoristasmixtos 0% — Tiendasde variedades
0% — Almacenes
e m——
0% — Venta directa
Venta al por menor fuerade la -
26.9% — tienda 0.2% -~ Comprasadomicilio
[ ]
26.7% —  Comercioelectronico
*

FiguraB80 Canal de distribuciéde la categoria prendas de vesit UK

Fuente:Euromonitor Internacional

Descuentos

Hipermercados

Supermercados

Tiendas de articulos
deportivos

Otros minoristasde ropa

especializada en bienes personales

y de ocio
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4.7.2. Puntos de comercializacion

Las principales tiendas de ropa s@ncentran principalmente en la calle comercial Ox-ford
Street, localizada en Londres. La caracteristica de estatagees que en su mayoria son franquicias
mientras queotras soncadenas internacionales de modzntre estas se destacan Marks & Spencer,
Pri-mark, NextH&M, New Look, y River Island Clothing con una participacion de mercado del 5.2%,
4.8%,4.6%, 1.9%.5% y 1.2%, respectivamen{&uromonitor, 2020)

Pri-mark

Primark es una empresa minoristaernacional
que ofrece al gran publico lo Gltimo en moc
belleza y articulos del hogar por muy poco;
pocas palabras, moda sewional a precios
sensacionales.

Marks & Spencer

Multinacional dedicada a la venta minorista
ropa y accesorios de madcon principal
presencia en Reino Unido. Actualmente cuel
con 1400 tiendas en alrededor de paises

Next

Next es una emmsa de ropa del reino unidc
Ofrecen productos para ambos géneros y es
presentes en alrededor del munddene mas
de 500 tiendas en el Reino Unido y mas de :
locales alrededor del mundo

New Look

Tienda de moda Unica en el Reino Unbn 519
tiendas. Su canal online les ha permitido eny
productos alrededor 66 paises.
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4.8. Requisitos de acceso al mercado

4 .8.1Barreras Arancelarias

Existe un Acuerdo Comercial entre Pert y la Unidn Europea. Esto se dio a través de las
negociaciones que culminaron el 88 febrero de 2010. Luego, el Acuerdo Comercial se suscribi6 el
26 de junio de 2012 en Bruselas, Bélgica, yoeatrvigencia el 1° de marzo de 20%% embargo, tras
la reciente salida de Reino Unido de la Union Europea, el Perl entré en un procegmdiacion con

dicho mercadoo | f I

FSOKLE

a dz

Saidl R2 céhielfin de BaNttn& yad NI NJ S

preferencias que hasta la fecha siguagentescon el bloque europeo. En ese sentido, las preferencias
arancelarias seguiran habilitadas hastakt® diciembre del 2020(Acuerdos Comerciales, 2013)

Tabla43
Partida arancelaria en destino

Re_lno 6109.10.00.1¢ T-;hlrts y camisetagle punto de algodon:- Preferenc_la 0%
Unido shirts arancelaria
Re_lno 6109.10.00.9C T-shirts y,camlsetas, de punto de algodc¢ Preferenc_la 0%
Unido Los demas arancelaria
Reino Los demés suéteres (jerseys), pulove Preferencia
.. ~6110.20.91.0C cardigan, chalecos wyrtéculos similares, d : 0%
Unido B . arancelaria
punto de algodon para hombres o nifios
Reino Los demés suéteres (jerseys), pulove Preferencia
.. ~6110.20.99.0C cardigan, chalecos y articulos similares, : 0%
Unido . . . aranelaria
punto de algoddn para mujeres o nifias
Re_lno 6105.10.00.0C Camls,as de punto para hombres o nifios Preferenc_la 0%
Unido algodén arancelaria
Re_lno 6006.22.00.0C Lo~s_ demas tejidos de punto de algoc Preferenc_la 0%
Unido tefiidos arancelaria
Rellno 6114.20.00.0C Las d,emas prendade vestir de punto d Preferenc_la 0%
Unido algodén arancelaria
Rellno 5109.90.00.0C Los d_emas hilados de lana o pelo f Preferenc_la 0%
Unido acondicionados para la venta al por menc arancelaria
Reino Redes confeccionadas para la pesoa Preferencia
.1 5608.11.20.0C material textil sintética o artificial d ) 0%
Unido ) arancelaria
cordeles, cuerdas cordajes
Rellno 6108.31.00.0C Camisones y pijamas de algodén Preferenc_|a 0%
Unido arancelaria
Fuente:Access2Markets

Elaboracion: Propia

Lasprendes de vestir, praps del caso en estudigue ingresan al mercadide Reino Unido
cuentan con una preferencia arancelaria del(@¥ade Help desk, 201%sta preferencia arancelaria
lespermite a lagprendas de vestperuanas competir en térinos de precios con paiséslcontinente
asiatico comdangladesh, India@hna, los cuales tiene una participacion de mercadoldiéb, 10%

y 9%, respectivamente
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partida

4.8.2. Otros impuestos y Barreras No Arancelarias

4.8.2.1. Otrosimpuestos

A continuacion,se muestra ua tabla con el detallee los
arancelaria:

Tabla44
Otros impuestos

Reino
Unido
Reino
Unido

Reino
Unido

Reino
Unido

Reino
Unido
Reino
Unido
Reino
Unido
Reino
Unido

Reino
Unido

Reino
Unido
Fuente:

T-shirts y camisetas, de punto de atipn:

T-shirts

T-shirts y camisetas, de punto de algod

Los demas

Los demas suéteres (jerseys), puléve

6110.20.91.0(C cardiganchalecos y articulos similares,
punto de algodén para hombresnifios
Los demas suéteres (jerseys), pulove

6110.20.99.0(C cardigan, chalecos y articulos similares

punto de algodén para mujes onifias

Camisas de punto para hombres o nifios

algodén

Los demas tejidos de punto de algoc

tefiidos

Las demas prendas de vestir de punto

algodon

Los demés hilados de lana o pelo f

acondicionados para la venta al por mei

Redes confeccionadas para la pesca

5608.11.20.0C material textil sintética o artificial d¢

cordeles, cuerdas o cordajes

6109.10.00.1C

6109.10.00.9C

6105.10.00.0C
6006.22.00.0C
6114.20.00.0C

5109.90.00.0C

6108.31.00.0C Camisones pijamas de algodon

Access2Markets

Elaboracion: Propia

impuesto®torgadospara cada

Impuesto sobre el
Valor Anadido (VAT
Impuesto sobre el
Valor Anadido (VAT

Impuesto sobre el
Valor Anadido (VAT

Impuesto sobre el
Valor Anadido (VAT

Impuesto sobre el
Valor Anadido (VAT
Impuesto sobe el
Valor Afiadido (VAT
Impuesto sobre el
Valor Afiadido (VAT
Impuesto sobre el
Valor Afiadido (VAT

Impuesto sobre el
Valor Afiadido (VAT

Impuesto sobre el
Valor Afiadido (VAT

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

Sibien es cierto que los 10 productos que se estan analizando en el presente estudio cuentan
con un Impuesto al Valor Afadido (VAT) del 28%opierdas de vestir que estén destinapara los
menores de edad estaran exoneesddel pago del Impues&en mencdn (GOV UK, 2020)

91



4.8.2.2. Barreras no arancelarias

Restricciones sobre salubridad e inocuidad

De acuerdo con el reglamentd® 1906/2008, los fabricantes e importadores de una
determinada sustancia quimica en cantidades iguales o superiores a una tonelada por afio debe
guedar consignada en la base de datis Registro, Evaluacion, Autorizacién y Restriccion de

productos quimice(REACH

Respecto a las principales sustancias quimicas que no estan permitidas, estos se encuentran
estipuladas en el anexo X&/Hel reglamento N° 1906/200&\Igunas de las principales sustancias

guimicas son:

Fosfato de tri (2,3
dibromopropilo)
Oxido de
triaziridinilfosfina
Polibromobifenilo
Compuestos de mercuri

Dioctilina

Niquel

Colorantes azoicos

Nonilfenol y Etoxilatos d¢
nonilfenol
Cemento
Fuente: Access2Markets
Elaboracion: Propia

No se admitird4 en los articulos textiles que hayan de entrar en contacto c
piel, por ejemplo, las ropas, la ropa interior y los articulos de ropa de casa.
No se admitird4 en los articulos textiles g@yan de entrar en contacto con

piel, por ejemplo, las ropas, la ropa interior y los articulos de ropa de casa.
Polibromobifenilo

En la impregnacion de textiles e hilados industriales pesados destinados
fabricacion.

En articulos textiles, calzado o parte del calzado destinado a entrar en cor
con la piel.

En articulos destinados a entrar en contacto directo y prolongado con la piel,
como: pendientes, collares, brazaletes y ek, cadenas de tobillo y anillo
cajas de relojes de pulsera, correas y hebillas de reloj, botones, hel
remaches, cremalleras y etiquetas metalicas utilizadas en prendas de vesti
Los tintes azoicos que, mediarftagmentaciénreductora de uno 0 mas grupc
azoicos, pueden liberar una o mas de las aminas arométicas enumeradas
apéndice 8 en concentraciones detectables, o sea, superiores a 30 ppm,

articulos acabados o en las partes tefiidas de los missegsin los métdos de
ensayo enumerados en el apéndice 10, no podran utilizarse en articulos te
ni en articulos de cuero que puedan entrar en contacto directo y prolongadc
la piel humana o la cavidad bucal.

En la transformcién textil y del cuero.

En articulos de cuero destinados a entrar en contacto con la piel.

3 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ES/TX/PDF/?uri=CELEX:32006R1907&from=ES
4 https://webgate.ec.europa.eu/reqs/public/vl/requirement/auxi/eu/eu_chemkt_reach_annex17.pdf/
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Requisitos de Etiquetado

Todoslos productos del sector prendas de vestir quergggen al territorio de Rab Unido
deben de cumplir con los requisitos de etiquetado establecidos por la Unién Europea. Asimismo, de
acuerdo con el reglamento N° 1007/2@l 1os productos que ingresan al mercado europeo deben de
contener en laetiqueta las especificaciones que seceentran detalladas en el apartado 4.8.4 del
presente estudio.

Envases y material de empaque para la venta al por menor

De acuerdo con la Directiva 94/62#&C#el Parlamento Europeo y del Consejo los envases
deben deestar manufacturados con materiales cqgeepuedan reciclar. Estos envases deben de indicar
la naturaleza del material o de los materiales que la componen. Esto tiene como objetivo facilitar su
identificacion y clasificacion.

Embalaje de madera

De acuerdo con la Directiv2004/102/CE de la Comnsion, los embalajes de madera de
cualquier tipo (cajas, cajones, paletas, etc) deberdn de pasar por un tratamiento fitosanitario
establecido por la directiva 2004/102/8E=sto tiene como fin reducir gesgo de propagacion de
plagas.

5 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ES/TXT/?uri=CELEX:02011R12WIB0215

8 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ESTXT/HTML/?uri=CELEX:31994L0062&from=EN
7 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ES/TXT/HTML/?uri=CELEX:32004L0102&from=EN
8 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ES/TXT/HTML/?uri=CELEX:32004L0102&from=ES

93



4.8.3Certificacioms, legislacion y requerimientos locales

En un mercado tan competitivo como el europeo es importante generar elementos
diferenciadores que permitan generar valor para el consumidor final, por ello ttificeeiones
voluntarias cumplen un rol elemental igo del proceso de internacionalizacion, dado que por su
naturaleza esta no es exigida para su ingreso, sino que es demandada por el mismo comprador. En
ese sentido, las certificaciones de caracter mtduo terminan siendo un factor decisorio dentro de
la experiencia de compra del consumidor.

Dentro del mercado europeo estas certificaciones se pueden dividir en dos glapake
comercio justoy sostenibilidadLa de comercio justo, o tambiéonocida como Faifrade,cuenta un
poco de la historia deés de cada producto, es decir, que para el caso de la elaboracion de prendas
de vestir la organizacion certificala demostrado frente a la entidad certificadora que los productos
ofertantes se An manufacturado bajo las mejores condiciones socialesyeeego de esa manera la
sostenibilidad econémica de una comunidad a través de un pago justo por laakigoada(CBI,
2019)

Respecto a la sostenibilidad ambiert&ltil, surge a partir de las tendencias relacionadas con
el cuidado del medio ambiente, tales como Green,-fiemdly, entre otras, las cuales tienen como
principio el 1o responsable de los recurgm®pios de la naturalezale tal manera de que se puzd
asegurar una armonia entre los fines econdmicas de lanageion y la sostenibilidad del medio
ambiente. Dentro de las certificaciones mas demandadas en el mercado europeo se encuentran
Global Organic Textile Standard (GOTS), OEKOTEX y EU EC@&h2019)

A continuacion, se nastran las tablas con la informacién detallada de las certificaciones:

Tabla45
Informacion del certificado GOTS
La certificacion GOTS verificgue las fibras sear
V\\C TEX,. naturales, aimismo, se toma en consideracion |
\'a /(& correcto manejo del proceso productivimplementado
por organizacion.

Control Union Certifications

1 afo
comercial.peru@controlunion.com

©
o™
)
-
<
©
o}

&
Yanyrs

https://www.cuperu.com/portal/es/noticias/36
"GOTS control-union-certifications?start=32

29

Fuente: Global standard
Elaboracion: Propia
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https://www.cuperu.com/portal/es/noticias/36-control-union-certifications?start=32
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Tabla46
Informacioén del certificado OEKTEX
A través de este certificado el consumidor sabra de
cada uno de los elementos geemponen su prenda di
vestir no cuenta con alguna sustancia que pueda ate
OEKO-TEX® contra su salud.

CONFIDENCE IN TEXTILES

C

OO00000 et s Hohenstein Institute Peru

Tested for harmful substances.

www.oeko-tex.com/standard100 1 afo
peru@hohenstein.com

https://www.oeko-tex.com/en/

Fuente:Oekotex
Elaboracion: Propia

Por otro lado, para encontrar mas informacién sobre las certificasiammduntarias en el
mercado europea otro de su preferenciguede realizar una consulspecificaen el sitio web del
International Trade Center (ITC) a través de su herramiel@astanability Map
https://www.sustainabilitymap.org/

4.8.4Requerimientos de etiguetados para el ingreso al mercado destino

De acuerdo con ekglamento N° 1007/20M, los productos que ingresan al mercado europeo
deben decontener en la etiquetaak siguientes especificaciones

1 La canmposicién del tejidose debe de consignar dmanera porcentualy por orden
decreciente.

1 El texto debe ser claro y legible, conservandarfaonia entre el tipo de fuente, tamafio y
estilo del texto consignado.

1 La etiqueta debe de estar traducido acorderradrcado en el cual se va a comercializar el
producto.En el caso del presente estudio se debera de traducir al idioma inglés.

1 Paralaprendas que estén compuestas de un solo tipo fibra podran hacer uso de la mencion
GMNE? €3 At dzZNRB ¢ 2 enckelecaside andcamidaNie dfg8ddrivalLlD®ozse puede
optar por las menciones antenmente descritaso en su defecto usar la especifiién
GFrf32Rsye D

1 Respecto a los tipos de fibras que se pueden implementar, estos se encuentran en el anexo
1*° del reglanento N° 1007/2011. En el caso de que la fibra no se encuentre en la lista del
anexo |, se podra presentar un requerimiento donde seisella adicion del nuevo tipo de
fibra. (Your Europe European Union, 2020)

1 Paralas mndas que cuentan con algin insumo de origen animal deberan de consignar en la
SGAldzSGr 8f AAIdASY(S SYUADIRR22ROAFYVABYBYILE ¢

1 La descripcidon de la composicion de las fibras texdidera de estar consigna@a todos los
elementosde promocién comercial donde se muestre el producto, tales como catalogos,
documentos comerciales, entre otros.

1 La posicion del nombre comercial 0 marca, asi como el pais de origen, se podra consignar
antes o después de la descripcion de la cosigion e la fibra textil(RAM, 2020)

9 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ES/TXT7uri=CELEX:02011R16#1¥180215
0 https://eur-lex.europa.eu/legatontent/ES/ALL/?uri=CELEX:32011R1007#d183P
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f Opcionalmente se puede consignan la etiguetaSt 2NA3ISYy dal RS Ayész A
cuidado de la prenda, informacién de fabricante y/ o importador y la t@@igl, 2018)

Figura81 Ejemplo de etiquetado
Fuente: CBI
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4.9. Precio

4.9.1Precio en enercado minorista

Tras la reciente salida del Reino unido de la Union Eutoparecios de los productos en el
mercado minoristahan registrado una tendencia a la baja, lo que se traduce en una variacion
porcentual negativa del 20%. Este panorah@heclho quela demandapor los productosen el
mercadominorista seamds atractivaen comparaciéon con lokienesque se ofertanen los paises

aledafics. (About Britain, 2020)

Tabla47
Tiendagminoristas de prendas de vestir en UK

Jumper de punto de cuello alzado
Celtic & Co ' Jumper (85% Donegall5%de lana virgen
Escote embudp

Cardigan pequefio de algodén con

Debenhams = Cardgan cuello chal(100% algodén)

T-shirt de manga larga. Cuenta con
tecnologia Thermal Control que sdirbe
Craghoppers T-Shirt | inteligentemente el calor corporal ante
de redistribuirlo.(75% poliéster, 25%
Viscosa

T-shirt de cuello redondade algodén
Woolovers | T-shirt orgénico para mujef95% Algodon 5%
Elastand

Shell top de algodén con bordado

Debenhams  Tops frontal blanco(100% algodén)

£105.00

£48.00

£30.00

£25.00

£9.00

P

Fuente: About Britain, Celtic & Co, Craghoppers, Woolgueebenhams

Elaboracion: Propia

Como se observa en la tabla, los precios de las prendas de vestir en Reino Unido pueden variar

segun el tipo, material, marca, tecnologia, entre otErs el pais en encidnlos precios pueden oscilar
entre 9 y 103ibras esterlinasEntre las prendas mas valoradas por el consumidor de UK se destacan

los cardigans y los jumpers, los cuales manejan precios por encima de la media. Por otro lado, entre
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https://www.celticandco.com/womens/clothing/knitwear/statement-donegal-jumper
https://www.debenhams.com/webapp/wcs/stores/servlet/prod_10701_10001_61132+5120028JI_-1
https://www.craghoppers.com/first-layer-long-sleeved-t-shirt-charcoal-stripe/
https://www.woolovers.com/womens/tops-and-shirts/womens-organic-cotton-crew-neck-tbc-16670
https://www.debenhams.com/webapp/wcs/stores/servlet/prod_10701_10001_057030618380_-1

las prendas mas acsiblesse encuentran loShelltops y tshirts con precios por debajo de los 30
libras esterlinas

4.9.2. Precio de referencia de producto y competidores en el mercado.

Tomando en consideracion la participaciporcentual de las principale® empresas que
lideran el mecado de prendas de vestir en Reino Unido, a continuacion, se detalla una tabla con los
precios de sus productos:

Tabla48
Precios de los productos de las principales empresas que lideran el mercado de UK

Cardigan largo con textura de

Marks & Autograph Cérdigan cachemir purd100% £119.00 ) {

Spencer Plc cachemira

Asda Stores Top de manga abullonada de

George Top encaje floral negrg100% £35.00
Ltd ”
Poliéste)
Cardigan acanalado con cuel
Asda Sires en V, cierre frontal con
George @ Cardigan botones, manga larga, pufios £34.00
Ltd . .
ajustados y dobladillo hasta i
cintura
Marks & Disefio sin mangas con,cuell
Spencer Plc M&S Top redondo y cierre de botdbn en £25.00
spencer la espalda.
Primark Camiseta azul marino con
Stores Ltd Penn T-Shirt | corte ycostura deportiva para £10.00

hombre
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https://www.marksandspencer.com/pure-cashmere-textured-longline-cardigan/p/clp60443752?color=MULTI/NEUTRAL
https://www.marksandspencer.com/pure-cashmere-textured-longline-cardigan/p/clp60443752?color=MULTI/NEUTRAL
https://direct.asda.com/george/women/tops/pieces-black-floral-lace-puff-sleeve-top/GEM816143,default,pd.html?cgid=D1M1G20C2
https://direct.asda.com/george/women/tops/pieces-black-floral-lace-puff-sleeve-top/GEM816143,default,pd.html?cgid=D1M1G20C2
https://www.marksandspencer.com/pure-cashmere-textured-longline-cardigan/p/clp60443752?color=MULTI/NEUTRAL
https://www.marksandspencer.com/pure-cashmere-textured-longline-cardigan/p/clp60443752?color=MULTI/NEUTRAL
https://www.primark.com/en/all-primark-products/our-full-mens-fashion-range/mens-clothing/mens-t-shirts-and-tops/t-shirts-for-men/penn-navy-sport-cut-and-sew-tee/p/132994631
https://www.primark.com/en/all-primark-products/our-full-mens-fashion-range/mens-clothing/mens-t-shirts-and-tops/t-shirts-for-men/penn-navy-sport-cut-and-sew-tee/p/132994631

Camisa de manga corta
Primark Camisa = holgada de color azul marinc £13.00
para hombre

Primark
Stores Ltd

Fuente:Primark Stores Ltdvlarks & Specer Pl¢ Asda Stores Ltd
Elaboracion: Propia

En este caso particular, los precios pueden variar mucho segun la empresa, starirdpo
gue se esté analizando un produotogrupo de productos con caracteristicas homogén@as
ejemplo, en la empres@rimark Stores Ltd, quien tiene el 4.8% de participacion del mercado de Reino
Unido, se puede encontrar cardigans entre 9.00 y 5.50 libras esterlimpge al compararlo con el
promedio del mercado se puede apreciar que estan muy por debajo del precio prockedio
competenciague por lo generaus precio®scilan entre 10s120y 30 libras estdinas Este precio de
penetracion se explica en la pagina web de la misma empresa, en la cual sefiala que la organizacién
aplica una estrategia de economia de escdlsualle permite reducirsus costos de produccion.
Asimismo, han realizado mejoras sfgrativas dentro de su proceso logistico generando ahorros de
tiempo que se traducen en la minimizacion de los cogfdmark, 2020)
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https://www.primark.com/en/all-primark-products/our-full-mens-fashion-range/mens-clothing/shirts-for-men/mens-short-sleeve-shirts/navy-relaxed-fit-short-sleeve-shirt/p/131030544
https://www.primark.com/en/all-primark-products/our-full-mens-fashion-range/mens-clothing/shirts-for-men/mens-short-sleeve-shirts/navy-relaxed-fit-short-sleeve-shirt/p/131030544

4.10. Promocion

4.10.1.Principales actividades de promocién comercial

Entre lasprincipales actividades de promocién comercial se destadas agendas de
reuniones y lgparticipacion como visitante expositor en ferias internacionales, taném formato
fisicocomodigital.

Respecto a las agendas de reuniones, estas pueden seladealia través de un tercero,
llAmese empresa o consultor independiertie destino Asimismo, las organizaciones pueden contar
con el apoyo deaks Oficinas Comerciales de Peru en el extefOCEXpara gestionar algunas
reuniones con potenciales clientea destina En ese sentido, la OCEX Londres, encabgzadel
Consejero Econdmico Comercial Jaime Cardenas,P#n&z una pieza clave en su camino hacia la
internacionalizacion en el meado de Reino Unido.

Por otro lado, las ferias internacionales juegam rol importante durante el proceso de
internacionalizacion, dado que le permite a la organizacion estrechar sus primeras relaciones
comerciales couglientes potencialedel exterior.Dentro de las ferias més destacadas en Reino Unido
estan Pure LondonMODA UK(Auma, 2020)
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4.10.2.Campafas de marketing de competidores externos o productores locales

Una de las estrategias fuertes elsector textil y confeccias es Igarticipacionen eventos
de promocién comercialalcual se da a través de las ferias de caracter internaciBnatse sentido,
Perti, como productor local, no ha sido ajeno a esta estrategiatrgvés de los afiosa estado
presente en importargs ferias como la Puteondon una de las mas representativas en el sector de
moda en Londres.

En el 2019, la feria Pure London tuvo el agrado de acoger a la erppresaalandem Textjl
la cual deleit6 a los visitantes con su ultima coleccidon compyestalgoddén pima orgd@ico.Entre los
puntos fuertes que resaltaron los visitantes destacan la alta calidad de sus prendas y la suavidad de
este.(Expo textil news, 2019)

Por otro lado, es importante destacar que este tipo @leentos es una grantiina para
fortalecer y entablar nuevas relaciones comerciales a nivel internacional, asi como una oportunidad
para dar a conocer nuevas mascamergentes que buscan un posicionamiento en la mente del
consumidor.

FiguraB82 Recinto ferial dé>ure London '
Fuente: Pure London
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FiguraB3 Presencia de empresas peruanas en eventos de promaoidrercial en UK
Fuente:Expotextilnews

Por otro lado, las tiendas mantienen la publicidad demte sus tiendasSi bien es cierto que
estos tipos de estrategias son obvias, aun muchas tiendas lo pasan por alto. Asimismo, la inversion
para la colocaciéon de carteles dentro de tiendas es minima y con resultados favorables para la
empresa. En el ejenip que se detalla continuacién se muestra un cartel sencillo que proyecta un
mensaje claro, donde se muestra una oferta con una tipografia sencilla con letras grandes.

Figura84 Publicidad offline de la tienda TopShop
Fuente:Kolau
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Ofrecer una experiencia de compra es clave para el édtsus ventas. Desde tener un
escaparate llamativo hasta enamorar al consumidor cqraekaging Entre lo mas usado se destaca
el carton y el papel reciclado. También, esto puede ir acongmide unmensaje, dulces o cupones
de descuento.

Figura85 Packagingle Heidi Kleiren punto de venta
Fuente:Kolau
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4.10.3.Potenciales clientes

A continuacién, se muestra una tabla con un listado de clientes potencialesnemaztio de
Reino Unido. Los clientes presentados fueron obtenido a través de la plataforma de inteligencia
comercial Veritrade considerando las exportaciones realizadas de paises competidores como Bolivia,
Ecuador y Colombial pais en evaluaciors decir sonempresas a las cuales Pert aun no le vende
Asimismo, la recopilacion de la informacion se realiz6 tomando en consideracion las 10 partidas
analizadas en el presente estudio de mercado.

Tabla49
Clientespotenciales del sector tékky manufacturas en UK

ALPACA +44 2476 .
1 SELECT sales@alpacaelect.com 411776 https://alpacaselect.co.uk/
JALIN DESIC . L . +44 20 8883 s .
2 LTD. info@plindesign.com 6190 https://jalindesign.com/contact/
3 ASDRUMAR info@tbosa.co.uk 07883 521931 https://www.asdrumark.com/collections;
LTD polo
4 MODA care@modaoperandi.com +1 212729  https://www.modaoperandi.com/women
OPERANDI P : 0984 /products/new
5 FA?AI?AE\]VOE R james@foreveramano.com 01457 761 23C https://www.foreveramano.com/
6 CHARLEY | jacqui@creativemediamana  +44 (0) 20 | https://www.charliejonesstyles.com/hon
JONES ement.com 37953777 e
SPIRIT OF customer
7 services@spiritoftheandes.c 01908 886487  https://www.spiritoftheandes.co.uk/
THE ANDES Uk
8 FANATICS L customer._serwce@fanatlcs +44 330 222 | http://www.fanatics.co.uk/stores/fanatic
intl.com 0386 slen/
9  M&CO customer 0333 202 072C https:/Awww.mandco.com/

servics@mandco.com
Fuente: Veritrade
Elaboracion: Propia

Alpaca Select es una empresspecializada en productos de alpaBanuno de
1 ALPACA SELEC’ los pocos minoristas del que se abastece perboaate de todos sus productc
en América del Sur.
2 JALIN DESIGN LT Se encargan de la confeccidn y disefio de uniformes para la industria hote
3 ASDRUMARK LTI Importador de ropa de_ cal_idad de pais_es de Sudamérica. Los productc
ofertan son pols, ropa interior y accesorios.
Estd empresa minorista funciona como una plataforma que permite ¢
disefiadores presentar sus colecciones completas.
Prendas de punto de loj Los productos son hechos a mano en pa
sudamericanos.

4 MODA OPERAND

5 FOREVER AMAN(

6 CHARLEY JONE:! Disefiadora de vestuarios
SPIRIT OF THE Marca que vende prendas de punto hechas por artesanos con alpacay a
7 .
ANDES Pima.
3 FANATICS UK Mlnorlgta de ropa erortlya gue usa como principal canal el online con ba
operaciones en Reino Unido
9 M&CO Es uno de los mayores minoristas de moda de propiedad privada en el

Unido y ha estado vendiendo ropa de calidad durante 50 afios.

104


mailto:sales@alpaca-select.com
mailto:info@jalindesign.com
mailto:info@tbosa.co.uk
https://www.asdrumark.com/collections/polo
https://www.asdrumark.com/collections/polo
mailto:care@modaoperandi.com
https://www.modaoperandi.com/women/products/new
https://www.modaoperandi.com/women/products/new
mailto:james@foreveramano.com
mailto:jacqui@creativemediamanagement.com
mailto:jacqui@creativemediamanagement.com
mailto:customer-services@spiritoftheandes.co.uk
mailto:customer-services@spiritoftheandes.co.uk
mailto:customer-services@spiritoftheandes.co.uk
mailto:customer-services@spiritoftheandes.co.uk
mailto:customer.services@fanatics-intl.com
mailto:customer.services@fanatics-intl.com
http://www.fanatics.co.uk/stores/fanatics/en/
http://www.fanatics.co.uk/stores/fanatics/en/
mailto:customer-services@mandco.com
mailto:customer-services@mandco.com

5. CAPITULO 5: Casos de Exito

5.1. Listado de empresas que lograron internacionalizarse

El plan de internacionalizacién consta de la participacion de 15 empresas peruanas
exportadoras del sector textil y confecciones. Las empresas invitadas fueron seleccionadas tomando
en consideracién su participacion en algun fondo concursable que tengeo cam la
internacionalizacién de su organizacion o su en defecto haber aplicado algun tipo de innovacion, tanto
en procesos, productos u otra area relevante dentro de la empresa.

A continuacioén, se muestra la lista de empresas invitadas para el estudiererin:

Tabla50
Lista de empresas invitadas para el plan de internacionalizacion

1 DEL VALLE Textil del Valle S.A.

" TEXTIL DEL VALLE S.A.

/
YA
3 7 Suritex S.A.C
SURITEX
4 .I E Textile Sourcing Company S.A.C

Textile Sourcing Company

5 - o — D’Peru Textis.A.C
D PERU TEXTIL e

Peruvian Traditions S.A.C

7 ]j ]4 LJ M /\ S Plumas EIRL
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8 M ANTA RI Mantari Group S.A.C

‘ ' : Kusa Cotton Peru S.A.C

9 "-.slr";i”w-
KUSA COT-"FON PERU
L
A
10 ”“2\,’ ntro teso Intratesa S.A.C
11 Te{)l?()g Tejidos Organicos S.A.C

Orgainicos

12 ANDINR Andina Outdoors S.A.C

OUTDOORS

13 DAWG h Damazon CM S.A.C
CMA

14 Novablue Sourcing S.A.C

15 | N KA S I G N Texturas y Adaados Inkasing S.A.C

Elaboracion: Propia
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5.2. Testimonio de empresas que comparten su caso de éxito

5.2.1Datos de la empresa

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres yApellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Gloria Borja

Textile Sourcing Company S.A.C

Gerente General

Gustavo Lépez
Topy Top S.A.
CEO

Victor Perez
D’Peru Textil S.A.C
CEO

Juan José Coérdova
Textil del Valle S.A.
CEO

Claudia yCarlos Cordero
Peruvian Taditions S.A.C
CEO

Gregor Brenner
Suritex S.A.C
CEO

Paul Aray
Intratesa S.A.C
Director Ejecutivo

Cecilia Miranda
Tejidos Organicos S.A.C
Gerente General

Jose Enrique Roca Gamarra
Andina Outdoors S.A.C
Gerente General

Emmanuel Saavedra
Plumas E.I.R.L
Gerente Comercial
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Nombres y Apellidos
Enpresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Nombres y Apellidos
Empresa
Cargo

Julia Mantari
Mantari Group S.A.C
Gerente General

Rosario Valle
Kusa Cotton Peru S.A.C
CEO

Melisa Huaman
Damazon CM S.A.C
Gerente General

Jose Enrique Roca @arra
Andina Outdoors S.A.C
Gerente General

Juan Castilla
Novablue Sourcing S.A.C
Director Ejecutivo
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5.2.2Historia

Tiene 33 afios de fundacion, se constituye en 1987, y su pripnedaiccion
fue al afio siguiente, y siempre tuvo la parte de tejeduria y maquinaria.
Se concentra en la produccion de polehirt one size, y luego se da la ete
de diversificacion en 92, que son los polos box y jearsey, tiene cc
objetivo dar a loslentes mayor eleccion y oportunidad de estilos, en 1
amplia su gama en prendas listadas con polo a rayas, y esto hizo inte
en nuevos procesos, nuevos disefios, calidad nueva, biém
implementaron la planta de tefiido de hilos.

Luego llega la terca etapa, que es asesores expertos, su marca se em
a posicionarse y buscan ser aliados de los clientes.

Y en el 2003 realizan una investigacion hacia los clientes, para poder
sus necesidades y gustos.

En el 2012 incluyen el trabajo con poligstg finalmente incorporan |
innovacioén tecnoldgica y la estrategia de sostenibilidad, como por eje
paneles solares y planta de reciclaje.

Se cre6 en 1993 comBetail y en 1996 empiezan a exportar produc
basicos de mucho volumen. Bedienen una tradicién textilera, sin embarc
con los afios otros mercados han sabido desarrollar este sector y sa
ventaja en los precios principalmente por volumen y en dgeejue adr
permanecen, en estos grandes volimenes han perdido competitivéae
precios, por ello hoy se enfocamos en diversificar su oferta de prod
diferenciados en calidad y sostenibilidad.

La empresa se cred en septiembre del 20@l. inicio empezamo
produciendo chompas de alpaca, pero nos dimos cuentaui habia
mucha competencia, y luego decidimos cambiar a accesorios textil
alpaca, que son mucho mas comerciales. La primera exportaci
realizaron a los 2 afios de la crigacy nos dirigimos a Estados Unidos.
Se fundé hace &fos, nuestro éxito exportador es influenciado a que gre
a gue son una filial estadounidense, se les facilitd mucho el poder acct
ese mercado, sus primeras exportacionesueron tan complicadas debic
que contaban con personal especializadoese rubro, personal que fu
absorbido de otra empresa que lamentablemente se fue a la quiebra.
Se fundé en el afio 2010, sus principales hitos es el procestdiejam pasc
a paso desde realizar tejeduria a mano a ser una marca propia,pakado
de ser una empresa que solo daba servicio a empresarios peruanc
exportaban, para que luego de 5 afios de fundacion puedan realiz
primera exportacion hacia Estas Unidos y en 2019 obtuvieron su prim:
certificacion de buenas practicas. @iegen a Estados Unidos y reciber
apoyo de PromPerd, ademas orientacion acerca de cémo re
documentos de exportacion.
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La empresa s&undoé en el 2015, y su primera exportacion la realizé h
Canada. Ofrecen Chompas, @&, guantes, capas, bufandas, cardig:
faldas y sacos.

La primera exportacion fue en el 2016, el cliente los visitd en noviem
diciembre del 2015, luego se desalaron diferentes prototipos, y eligio
modelo que queria, la exportacion fue por die de DHL.

Se fundd en 1991, inici6 importando plumas, distribuia plumas de g
luego se convierte en un fabricante de ropa de cama, vendiendo e:
mercado local, a las principales cadenas de hoteles del Peru, esto le d
a poder ralizar una exportacién. Confeccionan edredones de plu
almohadas, cojines, fundas y recientemente hemos incursionadt
pijamas, y lo que exportamos son sabanadnesjy almohadas.

Empezé hace 5 afos, con ropa de dama para las edades de5€nyr&0
afios, y luego se realizaron la linea para nifi@sprimera exportacion |
realiza con hacia Estados Unidos, a través de una sefiora que vivio en
conocié la marca, gracias a ella se realiz6 los primeros pedidos de rc
nifios. Actualmente tienen demandas en accesorios (gorras, chu
guantes) y también cuentan con prendas de mujer en alpaca y una lir
algoddn pima.

La empresa aoenz6 en el 2010, primero realizaron servicios a gral
empresas exportadoras, pero su metaexportar y lo lograron en el prim
afo, su primer mercado fue Estados Unidésipezaron con ropa de adul
de caballero, polos-shirt, Xbox, prendas finasiealgoddn pima y prende
de disefiador, en pequefias cantidad&n embargo, se dieron a conoc
mas por la ropa de nifio y bebe, y gracias a esto pudieron sacar su
marca.

Se fund6 en 1971 y se especializaron en la linea de ropa de dpara
luego mirar otras categorias, sin embargo, la linea de ropa de dorn
donde se especiaian.Sus primeras exportaciones fueron a fines de los
90. Uno de los mercados que hizo que varias empresas tengan un alza
negocios fue el mercado mezolano.Tienen el desarrollo de sus propi
marcas, en el mercado local peruano, y tieneradinea para el extranjerc
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Iniciaron su empresa en el 2011, con productos netamente organicos,
como Pima crudo, TiByenatural, sin embargo, fue un gran reto para el
con respecto al TieDye, entonces fueron migrando hacia producto mas
convencional, que es el algoddén organico. Su primera exportacic
realizaron en el mismo afio, y luego constituyeron la empresavés de
eso consiguieron dos clientes y pudieron exportar en volimenes
grandes. Actualmente confeccian netamente para la exportacion, y
enfocan en lo que es ropa para bebes, que en Estado Unidos se der
Air Layer. Sin embargo, cada dia edt@tando de ingresar a un mercac
mas concreto, para ofrecer nuevos productos como indumentaria para
y mujeres.

Se creb en el 1992, y se enfocan en la venta de calcetines de ¢
Comenzaron a exportar a Bolivia en el 200fecen calcetines de fibra ¢
alpaca

{S FTdzyRs KIOS wmn |'32a3 FI 6NKOWLYF
prendas de vestir hechas en tejido de punto con hilado 100% algodén |
Organico, Tanguis) o mezclas, para homhmageres y nifios. Son flexibl:
con las cantidades a producir apuntando a mercados que aprecien la c
y diferenciacién d@roducto.

La empresa se cred en el afio 2006 previa experiencia de tener otra en

del mismo rubro pero que soleendia mercado local. Empezaron cor

produccién de chompas y accesorios tejidos para damas y caballero
marcas del mercaddocal. Su primera exportacion fue en el afio 2C

Nuestro primer mercado fue Venezuela. Los principales productos

fabricanos y confeccionamos son:

1 Chompasy accesorios tejidos en alpaca, algodén y en mezclas fine
damas y caballeros.

1 Mufiecos tejilos de figuras animadas en 100% algodoén, exclusivos
bebes y nifios.

1 Ovillos y madejas en hilados de fantasia en algodpacal y mezcla
finas para tejer a mano y a maguina, esto lo producimos con nu
empresa del grupo INKASIGN SAC.

Laempresa se fundo6 el 19 de junio de 2015, siguiendo los pasos ¢
padres que iniciaron con la empresa Kjan@ollection fundada el
septiembre del 2004. Su empresa comenz6 a tejer a mano y en mac
manuales como Singer o Brother, desde sus inicigsrtmhictos agradabal
a los clientes y la demanda de productos en mayores volimenes creci
vez mas, era montgéo de empezar a crecer, asi como adquirir maquin
moderna. Gran capacidad de produccion automatica, nuestros acabad:
hechos a mano, commordados y crochet, que dan a sus prendas una ca
especial. Al poco tiempo de su fundacién, realizaron pasneras
exportaciones hacia el mercado de Estados Unidos.
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5.2.3Situacion (Actividad de Exito)

S DEL VALLE

» TEXTIL DEL VALLE S.A.

~topitop

N
\//\\
SURITEX

T|S|C

Textile Sourcing Company

¥
D PERU TEXTIL

Desarrolla y produce prelas pars
prestigiosas marcas globales
Norteamérica, Europa
Sudamérica, actualmente [
exportacion de Polos Piqué
paquetes completos a todo
mundo.

Empresa peruana que consig
posicionarse como el prime
exportador de productoseixtiles y
confecciones del Per( de $hirt y
polos Box en Jersey con titulos
hilo del D/1y al 40/1

Empresa dedicada a la producci
textil que trabaja con alpaca, se:
natural, lana merino y otras fibre
para crear accesorios quesaltan
por el color, confort y versatilidad.

Proveedor de muchas de |
principales marcas y tiendas
moda Principalmente sus ventas
centran en textiles para mujer
ropa para dormir.

Empres que ofrece ropa social
ambientalmente responsable, I
productos que masenden son lo:
sueters, cardigans, capas

accesorios como chalinas y gorra
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PLUM XS

MANTARI

KUSA COTTON PERU

% Introtesa

Empresa que confeccior
prendas de alpaca cc
procedencia sostehle y tintas
de hilo biodegradables cc
estandares ecolbgicosxportan
Chompas, gorros, guante
capas, bufandas, cardigar
faldas y sacos.

Confeccionan edredones
plumas, almohadas, cojine
fundas y recientemente ha
incursionado en [amas.

Produccion de prendas ¢
alpaca jara dama y accesoric
para las edades de entre 50 y
afos, y luego realizaron la lin
para nifios.

Empezaron con ropa de adult
tanto como para dama
caballero, pea luego
ajustandose a la demanda ¢
sus clientes seenfocaron en
prendas de nifio y bebe. Graci
al éxito de ventas de la ropa (
nifo y bebe, pudieron sacar :
propia marca.

Empresa peruana dedicada a
industria  de  confeccione
textiles, teniendo com(
especialidad la fabricacion ¢
pijamas para damas

caballeros, asi como tambie
ropa interior para caballeros.
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&

Tejidos

Organicos

ANDINA

OUTDOORS

Damazon
MA

NOVABLUE

INKASIGN

Empresa dedicada a la confecc
TEJIDOS de prendas para dormir y rof

n I f' E
ORGANICOS S.A| P2 Debes wizendo o

peruanas, algodon prima organi
y alpaca.

ANDINA Tejidos de Alpaca y product
OUTDOORS S A . como accesorios para damas.

DAMAZON CM Chompas y prendas de alpaca
S.A.C PEe -

NOVABLUE Tejido de punto con hilado 100
SOURCING S.A.( algodon

TEXURAS Y Chompas yaccesorios tejidos e
ACABADOS alpaca, algodéon y en mezcl

INKASING S.A.C finas, para damas y caballeros.
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5.2.4Factores clave de éxito de la empresa

Textil del Valle
Acompafian al cliente para satisfacer sus necesidadies

g . l/y prindan glternatiyas desolucion si en caso tuviesen alg
LN‘ - ! = ° _.. inconveniente. Tienen una propuesta de valor, que se di

Integralidad: brindar soluciones en toda la cad¢

productiva

Flexibilidad: Tenemos la capacidad de adaptacion t

los gustos dl cliente

Trazabilidad: Réiaamos el monitoreo en linea

Sostenibilidad: Poder satisfacer el cliente desde la ca

de produccién

o Innovacion tecnoldgica: Aprovechar las tecnologias |
estar de la mano con el cliente

Topi Top

Ofrecen productosaltamente competitivos en calidad y ct
alto nivel de servicio, Innovacién y desarrollo de una bu
oferta de productos diferenciados en telas, en técnicas
estampacion y lavados con efectos especiales, aspectos ¢
cuales consideranug tienen una tan fortaleza, ademas ha
implementado una integracién vertical y consideran tamh
que la alta capacidad de fabricar una gran cantidad
productos es un factor muy apreciado por los clientes.

Suritex
Enforcarse en un solabro, en sucaso los accesorios. Ot
ventaja es que tienen siempre una buena cantidad de prel
disponibles a la venta, ya que abastecen a las boutiques y
q/ les permite tener una variedad de 15 mil prendas en stock
| variedades de 150 tipos de proctos. Esto yauda a que tengal
las prendas para la venta de forma inmediata y esto hace
puedan fidelizar a los compradores, ya que siempre cue
con stock para abastecerlos y ofrecerles calidad y opcione
modelos. Asimismo, cuentan con una buengistica ya ge
ellos trituran sus hilos y producen sus hilos, y cada vez q
da un pedido tenemos stock para reponerlo.

Textile Source Company

I ‘ Como factor de éxito consideran a la gestion de la calidad
costos, tener ese match que hace que se vuelvan 1
Textile Sourcing Company competitivos en el mercado al cual se dirigen.
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D" Peru Textil

Como factor de éxito consideran al know hgwe hay er
la empresa, por de parte los fundadores, las decisic
son rapids, y brindan soluciones eficaces. Cuentan
un gran equipo de trabajo, sus trabajadores son t
comprometidos y laboriosos.

PeruvianTraditions

Consideran importante el desarrollo de la marca
transparencia que ¢inen con los clientes y en los tallel
con los trabajadores. Conocer las tendencias y difere
culturas del consumidor.

Plumas EIRL

Para ellos hasido importante tener un buen capit
humano, que sea profesional y capacitado, esthdia
con las tendencias de mercado, trabajar en base ¢
tendencias del mercado.

Mantari

El conocimiento acerca deilaternacionalizacion, ya qu
~ellos tienen experiencia en el manejo del negocio
exportacion; gracias al pnier pago de las exportacion
pudieron invertir en asesorias profesionales que tuvie
experiencia en estos rubros.
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Kusa Cotton Peru

Como factor de éxito consideran importante a
Recursos Humanos y la comunicacion gaadn con st
personal, ademas de estar al dia con las nu
tendencias y/o innovaciones que hay en el mercado.

% Intratesa

Prendas de vostie do punto.
eatilo longwear, SOOpwoRr

Intratesa

La empresa destaca principalmente:

o Formalizar la cadena de Valor

o Orden en las documentaciones

o Implementacion en losistemas de calidad y contr
o Tener fortalecido su sistema de calidad

Tejidos Organicos

Laempresa destaca principalmente:

o La confianza que logras tener con tu cliente
o0 Mantener tu valor agregado en tu producto

Andina Outdoors

La confianza que transmiten a través de la calidad d
productos a sus clientes.
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