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Ventas Mundiales de Productos de Cuidado Personal Mercado mundial de productos de cuidado personal

(Mil. Mill. US$) El mercado del cuidado personal cubre todos los productos
destinados a la limpieza personal, tales como champu, geles de
3301 ducha, productos de bafio, desodorantes, cuidado bucal vy
productos de afeitado. Los cosméticos para el cuidado de la piel,
tales como lociones, productos de limpieza facial y servicios de
cuidado corporal, no estan incluidos.
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En 2025, la principal categoria seria la de articulos de cuidado del
Ventas Mundiales de Productos de Cuidado Personal por cabello, con estimaciones de ventas por US$ 96.7 mil millones (o

categorias (Mil. Mill. US$) 33.0% del total). Al 2029, se esperaria un crecimiento promedio
anual de 2.5%.
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Los principales mercados para el sector del cuidado personal en
2025 serian Estados Unidos, China, Brasil, Japén e India. Estos
cinco mercados acumularian el 42.6% de las ventas mundiales.

Ventas Mundiales de Productos de Cuidado Personal por
principales mercados (Mil. Mill. US$)
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tendria un crecimiento promedio anual de 1.6% entre 2025 y 2029.

China seria el segundo pais con mayores ventas internas en 2025
(US$ 31.0 mil millones). En 2029 se registraria un monto de US$
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Fuente: Statista Destaca Brasil, con la proyeccibn mas alta de crecimiento
promedio anual de sus ventas entre 2025 y 2029, de 4.4%.
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= Paises Bajos alcanzaron los US$ 32.7 mil millones en 2023, registrando un
Canads incremento en su tasa promedio anual de 4.2% entre el 2019 y
Reino Unida 2023.

Alemaniz En 2023, los principales paises importadores de articulos de

Estados Unidos cuidado personal fueron Estados Unidos, Alemania, Reino Unido,
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(@ Se consideraron las subpartidas de los subcapitulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730.

Fecha de elaboracion: 24 de febrero de 2025
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Personal por principales subpartidas (Mil. Mill. US$) el cuidado personal en 2023 (US$ 2.9 mil millones o 7.9% del total

porp P P . ) importado) y tuvo un crecimiento promedio anual de 7.2% en el
periodo 2019-2023.
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Fuente: Trade Map subpartida aumento sus importaciones en un promedio anual de
4.4%.

Exportaciones™ Mundiales de Productos de Cuidado Es decir, los principales productos importados de cuidado personal

Personal por principales proveedores (Mil. Mill. US$) fueron los especializados en el cabello.
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Los principales exportadores de articulos de cuidado personal
fueron Alemania, Estados Unidos, Italia, Francia y Polonia. Estos
paises concentraron el 35.6% de las exportaciones mundiales (o
US$ 11.6 mil millones) en 2023.

El principal exportador de productos de cuidado personal, Alemania,
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en 2023) y registré un aumento promedio anual de 3.5% entre 2019

** Se consideraron las subpartidas de los subcapitulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730. y 2023.

Fuente: Trade Map

En 2023, Estados Unidos exporté productos de cuidado personal
. . . por un valor de US$ 2.6 mil millones (o 8.5% de las exportaciones
Exportaciones™ peruanas de Productos de Cuidado mundiales) y se posicioné como el segundo exportador de articulos

Personal por principales destinos (Mill. US$) de cuidado personal. En promedio, entre 2019 y 2023, Estados
Unidos crecio 3.1% anualmente.
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Las exportaciones peruanas de productos de cuidado personal
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Ventas Mundiales Digitales de Productos de Cuidado
Personal por categorias (Mil. Mill. US$)

| 18.5
=] 17.7 183
162 21.0 217 s
14.6 19.3 .
=
I 17.4 33.9 35.0 3.9

31

Desodorantes 28.1

Afeitado

14 36.0 39.3 410 24
Ducha v bafo
Cuidado bucal . l
B Cuidado del cabello

2025* 2026" 2027 2028* 2029

Fuente: Statista

Participacion™* Mundial de Marcas en las Ventas de
Comercio Electrénico de Cuidado Personal (part. %)

Amazon
JD

Tmall
Taobao
Walmart
Shopee
Sephora
11st
Wildberres
Mordstrom
Other I 36.0%

***Analisis BETA (experimental) para el 2022.
Fuente: Statista

Tamaino del Mercado Mundial de Productos de Cuidado
Personal Masculino (Mil. Mill. US$)
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Fuente: Statista / Research and Markets

Valor del Mercado Mundial de Productos Naturales y
Organicos para el Cuidado del Cabello
(Mil. Mill. US$)
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Fuente: Statista / Verified Market Research

Entre 2020 y 2024, se destacO el incremento de los envios de
champus, con una tasa de crecimiento promedio anual de 33.0%, la
mas alta entre las 5 principales subpartidas nacionales.

Las 3 principales subpartidas nacionales exportadas se refirieron a
productos del cuidado del cabello, lo cual estuvo alineado con los
articulos de mayor demanda mundial en importaciones de cuidado
personal.

Tendencias

La tendencia positiva en la industria de cuidado personal es
impulsada por factores como el crecimiento del comercio electrénico,
el aumento de la conciencia sobre el cuidado personal y la
disponibilidad de productos especializados.

1. Incremento del comercio electronico

La plataforma de comercio electronico es relevante para el desarrollo
del mercado de productos de cuidado personal, ya que permite
ofrecer una amplia gama de productos a precios competitivos con
entrega a domicilio y aumentar el alcance a diversas areas
geogréaficas y segmentos de clientes. Este mercado ha crecido
significativamente debido al auge de las compras en linea, la
existencia de marcas directas al consumidor y la mayor conciencia
sobre el cuidado personal. De esta manera, se estima que, entre
2025 y 2029, las compras online continlen creciendo a una tasa
promedio anual del 6.7%, influenciadas por el crecimiento de 7.0%
de los productos de cuidado del cabello y bucal (Statista, 2024).

Un ejemplo de empresa exitosa es Function of Beauty, empresa de
origen estadounidense especializada en productos personalizados
para el cuidado del cabello y que ofrece la posibilidad de crear
productos de acuerdo con las necesidades individuales a través del
canal online. Este modelo de negocio ha sido clave para la expansion
de la firma (Function of Beauty, 2025).

Los actores clave del mercado digital de cuidado personal fueron
Amazon, JD, Tmall y Taobao, los cuales acumularon el 54.0% de las
ventas digitales en 2022.

2. Cuidado Personal Masculino

En 2028, el mercado mundial de cuidado personal masculino
alcanzaria un valor de US$ 115.3 mil millones, lo que significaria un
crecimiento promedio anual de 6.4% entre 2025y 2028.

Este crecimiento refleja un cambio cultural en el cuidado masculino,
que ha evolucionado de unos pocos productos basicos (como
champu, desodorante y crema de afeitar) a una oferta mas amplia
(como humectantes y limpiadores disefiados especificamente para
hombres). En esta linea, se refleja el aumento del gasto de los
hombres en productos de cuidado personal especializados que,
incluso, superaron a los articulos tradicionales para el afeitado. Esta
tendencia en el segmento masculino ha sido impulsada por una
mayor preocupacion por la apariencia, confianza y el deseo de
sentirse mas atractivos, exitosos y jovenes (Statista, 2023).

Un ejemplo de empresa enfocada en este segmento es Harry’s,
compafia estadounidense especializada en productos de cuidado
personal masculino, tales como geles de ducha, champuls vy
desodorantes. La estrategia en linea de esta empresa esta basada
en un modelo directo al consumidor, vendiendo principalmente a
través de su tienda web y ofreciendo opciones de suscripcion para
una experiencia de compra personalizada (Harry’s, 2025).

Nota: *Los valores del afio 2025 en adelante son estimaciones de venta. Todos los valores de venta mostrados se refieren al valor minorista e incluyen impuestos sobre las ventas.
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