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Mercado mundial de productos de cuidado personal

El mercado del cuidado personal cubre todos los productos

destinados a la limpieza personal, tales como champú, geles de

ducha, productos de baño, desodorantes, cuidado bucal y

productos de afeitado. Los cosméticos para el cuidado de la piel,

tales como lociones, productos de limpieza facial y servicios de

cuidado corporal, no están incluidos.

En 2025, las ventas mundiales de productos de cuidado personal

alcanzarían los US$ 293.1 mil millones. Además, se espera un

crecimiento promedio anual de 3.0% entre 2025 y 2029, con ventas

que llegarían a los US$ 330.1 mil millones en 2029.

• Categorías

En 2025, la principal categoría sería la de artículos de cuidado del

cabello, con estimaciones de ventas por US$ 96.7 mil millones (o

33.0% del total). Al 2029, se esperaría un crecimiento promedio

anual de 2.5%.

La segunda categoría sería la de cuidado bucal. Las ventas de esta

categoría alcanzarían los US$ 54.9 mil millones en 2025 (18.7%

del total) y se incrementarían en una tasa promedio anual de 2.9%

entre 2025 y 2029.

Los productos de cuidado personal para la ducha y baño serían la

tercera categoría más importante. Esta alcanzaría ventas por US$

53.1 mil millones en 2025 (18.1% del total) y tendría una tasa

promedio de crecimiento anual de 3.3% entre 2025 y 2029.

• Mercados

Los principales mercados para el sector del cuidado personal en

2025 serían Estados Unidos, China, Brasil, Japón e India. Estos

cinco mercados acumularían el 42.6% de las ventas mundiales.

En 2025, Estados Unidos sería el país con mayores ventas

internas de artículos de cuidado personal, con una facturación de

US$ 47.0 mil millones (16.0% de las ventas mundiales). Además,

se estima que alcanzaría los US$ 50.0 mil millones en 2029 y

tendría un crecimiento promedio anual de 1.6% entre 2025 y 2029.

China sería el segundo país con mayores ventas internas en 2025

(US$ 31.0 mil millones). En 2029 se registraría un monto de US$

36.0 mil millones con una tasa de crecimiento promedio anual de

3.8% entre 2025 y 2029.

Destaca Brasil, con la proyección más alta de crecimiento

promedio anual de sus ventas entre 2025 y 2029, de 4.4%.

Importaciones(1) mundiales de productos de cuidado

personal

• Mercados

Las importaciones mundiales de productos de cuidado personal

alcanzaron los US$ 32.7 mil millones en 2023, registrando un

incremento en su tasa promedio anual de 4.2% entre el 2019 y

2023.

En 2023, los principales países importadores de artículos de

cuidado personal fueron Estados Unidos, Alemania, Reino Unido,

Canadá y Países Bajos, que registraron compras acumuladas por

US$ 8.8 mil millones (24.9% de las importaciones mundiales del

sector).

Fuente: Statista

Fecha de elaboración: 24 de febrero de 2025

**Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730.

Fuente: Trade Map

Fuente: Statista

Fuente: Statista

(1) Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730.



Estados Unidos fue el principal país importador de productos para

el cuidado personal en 2023 (US$ 2.9 mil millones o 7.9% del total

importado) y tuvo un crecimiento promedio anual de 7.2% en el

periodo 2019-2023.

• Subpartidas del sistema armonizado

A nivel de subpartidas, la principal subpartida importada

mundialmente en 2023 fue la de demás preparaciones capilares

(330590), la cual registró un valor de US$ 10.5 mil millones (30.0%

del total). En el periodo 2019-2023, la mencionada subpartida tuvo

un incremento promedio anual del valor de las compras de 6.1%.

La segunda principal subpartida importada en 2023 fue la de

champúes (330510), la cual registró un valor de US$ 7.0 mil

millones (21.3% del total). En el periodo 2019-2023, dicha

subpartida aumentó sus importaciones en un promedio anual de

4.4%.

Es decir, los principales productos importados de cuidado personal

fueron los especializados en el cabello.

Exportaciones(2) mundiales de productos de cuidado

personal

Los principales exportadores de artículos de cuidado personal

fueron Alemania, Estados Unidos, Italia, Francia y Polonia. Estos

países concentraron el 35.6% de las exportaciones mundiales (o

US$ 11.6 mil millones) en 2023.

El principal exportador de productos de cuidado personal, Alemania,

realizó envíos por US$ 3.1 mil millones (10.0% del total exportado

en 2023) y registró un aumento promedio anual de 3.5% entre 2019

y 2023.

En 2023, Estados Unidos exportó productos de cuidado personal

por un valor de US$ 2.6 mil millones (o 8.5% de las exportaciones

mundiales) y se posicionó como el segundo exportador de artículos

de cuidado personal. En promedio, entre 2019 y 2023, Estados

Unidos creció 3.1% anualmente.

Entre los cinco principales exportadores, Francia destacó como el

país de mayor crecimiento promedio anual en sus envíos (2019-

2023: +7.5%).

Exportaciones(3) de productos de cuidado personal de

Perú (4)

• Mercados

Las exportaciones peruanas de productos de cuidado personal

alcanzaron los US$ 34.1 millones en 2024. Entre 2020 y 2024, las

exportaciones registraron un crecimiento promedio anual de 12.1%.

Los 3 principales destinos de los envíos peruanos fueron Ecuador,

España y Colombia, los cuales acumularon el 54.0% del total

exportado en 2024.

Entre 2020 y 2024, el incremento de los envíos hacia Países Bajos

resaltó con una tasa de crecimiento promedio anual de 53.1%, la

más alta entre los 5 principales destinos.

• Subpartidas nacionales

En 2024, la subpartida nacional más importante de las

exportaciones peruanas de productos de cuidado personal fue las

demás preparaciones capilares (3305900000), la cual registró

envíos por US$ 13.9 millones (40.8% del total). En el periodo 2020-

2024, la mencionada subpartida tuvo un crecimiento promedio

anual del valor de los envíos de 9.7%.
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** Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730. 

Fuente: Trade Map

** Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730. 

Fuente: ADEX Data Trade

(2) y (3) **Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730. Fuente: ADEX Data Trade
(4) Para Perú se contó con información disponible de exportación hasta el 2024.

** Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730. 

Fuente: Trade Map

** Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 3305, 3306 y las subpartidas 330710-330730. 

Fuente: ADEX Data Trade



Entre 2020 y 2024, se destacó el incremento de los envíos de

champús, con una tasa de crecimiento promedio anual de 33.0%, la

más alta entre las 5 principales subpartidas nacionales.

Las 3 principales subpartidas nacionales exportadas se refirieron a

productos del cuidado del cabello, lo cual estuvo alineado con los

artículos de mayor demanda mundial en importaciones de cuidado

personal.

Tendencias

La tendencia positiva en la industria de cuidado personal es

impulsada por factores como el crecimiento del comercio electrónico,

el aumento de la conciencia sobre el cuidado personal y la

disponibilidad de productos especializados.

1. Incremento del comercio electrónico

La plataforma de comercio electrónico es relevante para el desarrollo

del mercado de productos de cuidado personal, ya que permite

ofrecer una amplia gama de productos a precios competitivos con

entrega a domicilio y aumentar el alcance a diversas áreas

geográficas y segmentos de clientes. Este mercado ha crecido

significativamente debido al auge de las compras en línea, la

existencia de marcas directas al consumidor y la mayor conciencia

sobre el cuidado personal. De esta manera, se estima que, entre

2025 y 2029, las compras online continúen creciendo a una tasa

promedio anual del 6.7%, influenciadas por el crecimiento de 7.0%

de los productos de cuidado del cabello y bucal (Statista, 2024).

Un ejemplo de empresa exitosa es Function of Beauty, empresa de

origen estadounidense especializada en productos personalizados

para el cuidado del cabello y que ofrece la posibilidad de crear

productos de acuerdo con las necesidades individuales a través del

canal online. Este modelo de negocio ha sido clave para la expansión

de la firma (Function of Beauty, 2025).

Los actores clave del mercado digital de cuidado personal fueron

Amazon, JD, Tmall y Taobao, los cuales acumularon el 54.0% de las

ventas digitales en 2022.

2. Cuidado Personal Masculino

En 2028, el mercado mundial de cuidado personal masculino

alcanzaría un valor de US$ 115.3 mil millones, lo que significaría un

crecimiento promedio anual de 6.4% entre 2025 y 2028.

Este crecimiento refleja un cambio cultural en el cuidado masculino,

que ha evolucionado de unos pocos productos básicos (como

champú, desodorante y crema de afeitar) a una oferta más amplia

(como humectantes y limpiadores diseñados específicamente para

hombres). En esta línea, se refleja el aumento del gasto de los

hombres en productos de cuidado personal especializados que,

incluso, superaron a los artículos tradicionales para el afeitado. Esta

tendencia en el segmento masculino ha sido impulsada por una

mayor preocupación por la apariencia, confianza y el deseo de

sentirse más atractivos, exitosos y jóvenes (Statista, 2023).

Un ejemplo de empresa enfocada en este segmento es Harry’s,

compañía estadounidense especializada en productos de cuidado

personal masculino, tales como geles de ducha, champús y

desodorantes. La estrategia en línea de esta empresa está basada

en un modelo directo al consumidor, vendiendo principalmente a

través de su tienda web y ofreciendo opciones de suscripción para

una experiencia de compra personalizada (Harry’s, 2025).

Nota: *Los valores del año 2025 en adelante son estimaciones de venta. Todos los valores de venta mostrados se refieren al valor minorista e incluyen impuestos sobre las ventas.
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***Análisis BETA (experimental) para el 2022.

Fuente: Statista

Fuente: Statista / Research and Markets

Fuente: Statista / Verified Market Research

Fuente: Statista
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