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Ventas LATAM de Belleza y Cuidado Personal
por Principales Mercados (Miles de Millones US$)
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Importaciones*™** LATAM de Belleza y Cuidado Personal
por Principales Compradores (Miles de Millones US$)
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***Incluye las subpartidas de los subcapitulos 3301, 3303, 3304, 3305, 3306, 3307 y 3401.
Fuente: Trade Map

Mercado LATAM() de Belleza y Cuidado Personal

El mercado de belleza y cuidado personal comprende bienes de
consumo orientados a la cosmeética y cuidado corporal. Incluye
categorias como cosmeéticos, cuidado de la piel, cuidado personal,
fragancias y tecnologia aplicada a la belleza. Se excluyen los
servicios de belleza, como peluquerias, y los productos
profesionales, tales como maquillaje profesional.

Para 2025, las ventas mundiales de este sector alcanzarian los US$
67.5 mil millones. En 2029, se registrarian ventas por US$ 80.5 mil
millones, lo que representaria un crecimiento anual promedio de
4.5% en el periodo 2025-2029.

+ Categorias

En América Latina, las ventas de belleza y cuidado personal estaran
lideradas por la categoria de cuidado personal (US$ 34.1 mil
millones o0 50,5% del total en 2025). Las ventas de esta categoria
ascenderian a US$ 40.4 mil millones y se traduciria en un
crecimiento promedio anual de 4,3% en el periodo 2025-2029. Esta
categoria abarca productos para el cuidado capilar, de ducha y baro,
cuidado bucal, desodorantes, productos de afeitado, entre otros.

La categoria de cuidado de la piel representaria el 19.5% de las
ventas regionales en 2025, con un valor estimado de US$ 13.2 mil
millones. En 2029, este indicador alcanzaria los US$ 15.8 mil
millones y reflejaria un crecimiento anual promedio de 4.6%. Dentro
de esta categoria se incluyen productos de cuidado facial, corporal,
proteccion solar, asi como productos especializados para bebés y
niRos.

Las fragancias serian la tercera categoria mas importante a nivel de
ventas en 2025 (US$ 10.6 mil millones o 15.8% del total). Se espera
que las ventas asciendan a US$ 12.7 mil millones en 2029, lo que
implicaria una tasa de crecimiento anual promedio de 4.6% en el
periodo de analisis.

En cuarto lugar, se ubicarian los cosmeéticos, con ventas estimadas
en US$ 9.0 mil millones (13.4% de total) y US$ 10.9 mil millones en
2025 y 2029, respectivamente. Estos registros sostendrian una tasa
de crecimiento promedio anual de 4.7%. La categoria comprende
productos cosméticos faciales, labiales, para ojos y uias.

e Mercados

En 2025, los principales mercados de belleza y cuidado personal en
América Latina serian Brasil, México, Argentina, Chile y Colombia,
que concentrarian, en conjunto, el 77.0% de las ventas regionales.

Brasil lideraria ampliamente las ventas del sector en 2025 (US$ 28.0
mil millones en 2025 o 41.5% del total regional). En 2029, se
proyectaria un alcance de US$ 34.0 mil millones, lo que
representaria un crecimiento anual promedio de 5.0% en el periodo
2025-2029.

México ocuparia el segundo lugar, con ventas por US$ 10.0 mil
millones en 2025. Al 2029, la cifra llegaria a US$ 11.0 mil millones,
con una tasa de crecimiento anual promedio de 2.4%.

En tercer lugar, Argentina, registraria ventas valoradas por US$ 6.0
mil millones en 2025. En particular, sus ventas alcanzarian los US$
7.0 mil millones en 2029, lo que implicaria un crecimiento promedio
anual de 3.9% durante el periodo analizado (2025-2029).

™ Incluye a 24 economias (Argentina, Belice, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Republica Dominicana, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Guyana, Haiti, Honduras, Jamaica, México, Nicaragua, Panama,

Paraguay, Peru, Puerto Rico, Surinam y Uruguay).

** Dispositivos digitales que buscan mejorar las experiencias de belleza, optimizar las rutinas de cuidado de la piel y brindar soluciones de belleza personalizadas.

Fecha de publicacion: 3 de octubre de 2025



Importaciones(? LATAM de Belleza y Cuidado Personal

Exportaciones™* LATAM de Belleza y Cuidado Personal desde el mundo
por Paises (Miles de Millones US$§)

* Mercados

Las importaciones de productos de belleza y cuidado personal en

— América Latina sumaron US$ 10.7 mil millones en 2024, tras registrar
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3.1 mil millones (43.1% del total regional) y un crecimiento promedio

anual de 8.7% en el periodo 2020-2024.

En segundo lugar se ubicé Brasil, con exportaciones por US$ 1.3 mil
millones en 2024 (18.1% del total regional). Entre 2020 y 2024, el
pais registré un crecimiento promedio anual de 15.5%.

Exportaciones™* Peruanas de Belleza y Cuidado Personal
por Principales Destinos LATAM (Millones US$)

El tercer puesto correspondié a Panama, con ventas internacionales
por US$ 0.8 mil millones en 2024 (11.1% del total regional). Ademas,
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Fuente: ADEX Data Trade - SUNAT millones, lo que representd el 40.7% del total mundial. Entre 2020 y

2024, dichas exportaciones registraron un crecimiento promedio
anual de 7.6%. Esta tendencia se enmarca en el incremento global
del sector, cuyas ventas peruanas al mundo aumentaron 23.6% en el
mismo periodo.

Ventas de Manufactureras Lideres del Sector Belleza en
LATAM 2023 (Miles de Millones US$)

En 2024, los envios se realizaron principalmente por via maritima

_ (45.2%) y terrestre (44.2%). Las principales aduanas de salida fueron
Natura & Co (Brasi) . a4 Callao (37.4%), Tumbes (21.8%) y Desaguadero (21.3%).

Grupo Boticario (Brasil) [N 16
Belcorp (Per) [N 1.1
‘Yanbal {Peri) [ 0.8

Embelieze Group (Brazil) I 0.5

+ Subpartidas nacionales

En el caso de las subpartidas nacionales, la mas exportada en 2024
fue la 3304990000 (demas preparaciones de belleza y cuidado
personal), con envios por US$ 15.4 millones, lo que represent6 el
20.1% del total exportado. Esta subpartida registr6 un crecimiento
Betterware De México (México) [l 0.4 promedio anual de 10.8% entre 2020 y 2024.

La segunda subpartida nacional mas exportada a Ameérica Latina en
2024 fue la 3301130000 (aceites esenciales de limon), con envios

Fuente: Statista/Women’s Wear Daily

@) @)y Se Incluye las subpartidas de los capitulos 3301, 3303, 3304, 3305, 3306, 3307 y 3401.




Criterios de compra de Cuidado Personal en México 2025
(% de encuestados)
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Ventas Netas de Principales Tiendas de Belleza Online en
Brasil 2023 (Millones US$§)
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Ventas digitales LATAM de Belleza y Cuidado Personal
(Miles de Millones US$)
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Ventas digitales LATAM de Belleza y Cuidado Personal
por Categorias (Miles de Millones US$)
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por US$ 9.6 millones, equivalentes al 12.5% del total, y un crecimiento
promedio anual de 85.7% entre 2020 y 2024.

« Mercados

Los cinco principales destinos latinoamericanos de las exportaciones
peruanas de belleza y cuidado personal fueron Ecuador, Bolivia,
Colombia, Uruguay y México, que en conjunto concentraron el 80.7%
del total en 2024.

Ecuador se consolid6 como el principal mercado de destino, con
compras por US$ 19.4 millones en 2024. Entre 2020 y 2024, las
exportaciones hacia este destino crecieron a un ritmo promedio anual
de 11.8%. Sus principales competidores en el mercado ecuatoriano
fueron Colombia (43.5%), México (12.2%) y Francia (6.4%), en 2024.

Uruguay destacd entre los cinco principales socios comerciales por
registrar la tasa de crecimiento mas alta del periodo, con un incremento
promedio anual de 71.3%. Resaltaron como principales competidores
en Uruguay los productos de Argentina (25.0%), Brasil (17.3%) y
México (15.8%), en 2024.

Tendencias

Se estima que el mercado de Belleza y Cuidado Personal en LATAM
crecera a una tasa de 4.5% entre 2025 y 2029, condicionado por la alta
sensibilidad al precio, la intensa competencia y la volatilidad
macroecondmica de la region. No obstante, la innovacién, la
sostenibilidad y el comercio electronico se consolidan como los
principales impulsores del sector. Asimismo, las practicas culturales y
los estandares de belleza son determinantes en las preferencias del
consumidor. Un ejemplo son los rituales de origen indigena, los cuales
continuan orientando la formulacion y el consumo de productos en
varios paises (Statista, 2025).

1. Innovacion

Las redes sociales y los influencers estan transformando los
estandares de belleza en América Latina, generando una mayor
demanda de productos personalizados, inclusivos y multifuncionales
que simplifiquen rutinas y fomenten el autocuidado (Statista, 2024). En
este contexto, Estée Lauder destaco al abrir un centro regional de
innovacion en Brasil en 2024, orientado al desarrollo de formulas
adaptadas a la piel y a las condiciones ambientales de la region
(Market Data Forecast, 2024).

2. Sostenibilidad

La demanda de cosméticos limpios y sostenibles se expande en la
region, impulsada por una mayor conciencia ambiental y de salud. Este
patron es mas evidente entre consumidores jovenes, que priorizan
marcas transparentes, éticas y circulares (Statista, 2024). Un ejemplo
es el lanzamiento de estaciones de recarga de productos de The Body
Shop en Chile en 2024, en alianza con una organizacion ambiental,
promoviendo practicas de consumo mas responsables (Market Data
Forecast, 2024).

3. Comercio electronico

El canal digital se consolida como uno de los factores mas dinamicos
del sector. Para 2025, se estima que el comercio electrénico en belleza
y cuidado personal alcanzara US$ 15.7 mil millones (23.3% del total de
ventas LATAM), con un crecimiento anual de 9.6% hasta 2029 (Statista,
2025). En este contexto, las marcas invierten en soluciones
tecnologicas. Por ejemplo, en 2023, Avon Latinoamérica renovo su
aplicacion de venta directa, incorporando recomendaciones
personalizadas mediante inteligencia artificial y gestion de inventario en
tiempo real, optimizando la experiencia tanto para los representantes
como para los consumidores (Market Data Forecast, 2024).

En sintesis, el sector en Latinoamérica proyecta un crecimiento
sostenido. Las mayores oportunidades se encuentran en la innovacion
tecnoldgica, la sostenibilidad y la digitalizacién de canales, siempre que
las marcas logren responder a la demanda de transparencia y
experiencias de compra agiles y personalizadas.

Nota: *Los valores del afio 2025 en adelante son estimaciones de venta. Todos los valores de venta mostrados se refieren al valor minorista e incluyen impuestos sobre las ventas.
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