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Mercado de alimentos para mascotas en LATAM

El mercado de alimentos para mascotas abarca los productos creados
especificamente para satisfacer las necesidades nutricionales de
animales domésticos, incluidos perros y gatos, asi como alimentos para
otras mascotas menos comunes, como roedores y reptiles.

En 2027, las ventas de alimentos para mascotas en LATAM alcanzarian
los US$ 17.4 mil millones (10.2% de las ventas mundiales), mientras
que en 2031 registrarian ventas por US$ 23.0 mil millones, lo que
representaria un crecimiento promedio anual de 7.4% en el periodo
2027-2031. Este crecimiento seria superior al promedio mundial (+4.8%
de promedio anual).

« Categorias

Las ventas de alimentos para mascotas en LATAM serian lideradas por
los alimentos para perros (US$ 11.3 mil millones en 2027 o 64.7% del
total). Segun estimaciones, las ventas de esta categoria contribuirian
con un crecimiento promedio anual de 7.1% entre 2027 y 2031.

La categoria de alimentos para gatos concentraria el 29.3% de las
ventas en LATAM para 2027 (US$ 5.1 mil millones). En 2031, las ventas
alcanzarian los US$ 6.9 mil millones y un crecimiento promedio anual
de 7.9% entre 2027 y 2031, la mas alta entre las categorias.

* Mercados

Brasil se posicionaria como el mayor mercado importador de alimentos
para mascotas en LATAM (US$ 8.9 mil millones en 2027 o 51.4% del
total). En 2030, alcanzaria los US$ 11.2 mil millones y creceria a una
tasa promedio anual de 8.1% entre 2027 y 2030.

Argentina destacaria como el mercado mas dinamico de la region en
ventas de alimentos para mascotas (+11.1% entre 2027 y 2030) y
registraria ventas por US$ 2.7 mil millones en 2027 (15.5% del total).

Importaciones(® de alimentos para mascotas en LATAM(®)

Las importaciones de alimentos para mascotas de LATAM sumaron US$
1,342.8 millones en 2025 (4.7% de las importaciones mundiales), lo que
significé un incremento de 2.7% frente al 2024. Entre 2021 y 2025, se
registré un crecimiento promedio anual de 14.3%.

De estas importaciones, el 45.1% provenian de paises de la region,
donde Brasil y México lideraron como proveedores (11.3% y 9.9% del
total, respectivamente), mientras que Estados Unidos y Esparfia fueron
los principales proveedores fuera de la region (35.5% y 4.9% del total,
respectivamente).

* Mercados

México se posicion6 como el mayor mercado importador de alimentos
para mascotas en LATAM (US$ 290.4 millones en 2025 o 21.6% del
total). En 2025, su valor importado crecié 6.6% interanual y su tasa
promedio anual fue de 18.7% entre 2021 y 2025.

Chile destac6 como el mercado mas dinamico de la region en
importaciones de alimentos para mascotas (+19.6% entre 2021 y 2025)
y registré un aumento interanual de 4.3% en 2025.

Exportaciones(® de alimentos para mascotas en LATAM()

Las exportaciones de alimentos para mascotas de LATAM sumaron
US$ 669.7 millones en 2025, lo cual representd un aumento interanual
de 7.9% y un crecimiento promedio anual de 14.8% entre 2021 y 2025.

M Incluye a 24 economias (Argentina, Belice, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Republica Dominicana, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Guyana, Haiti, Honduras, Jamaica, México, Nicaragua,

Panama, Paraguay, Peru, Puerto Rico, Surinam y Uruguay).

*Los valores del afio 2027 en adelante son estimaciones de venta. Todos los valores de venta mostrados se refieren al valor minorista e incluyen impuestos sobre las ventas.
** .y @) Se considero la partida armonizada 230910: Alimentos para perros o gatos, acondicionados para la venta al por menor.
@yb) Trade Map no incluye a Puerto Rico separadamente en sus estadisticas, por lo cual no se incluye en la data de importaciones y exportaciones de LATAM.

Fecha de publicacion: 12 de noviembre de 2026




Importaciones** de Alimentos para Mascotas en
LATAM@), por paises proveedores (Millones de US$)

&

1,187.2 1,307.0 1,342.8
m Otros 990.2 ’ . 1,175.0
- . 935 .
Honduras - - 78.6 - ar.r 803
' =4 12 1404 133.3 119.3
Argentina 1 HEE' T5 1562 1404 1:;3.11 }ggg
México 136.1 162 4 1474 . _
e S
2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: Trade Map

Importaciones™ de Alimentos para Mascotas en LATAM®@,
por paises compradores (Millones de US$)

£25)
#3‘ ¥ a2o, 1,342.8
. 1,187.2 1,175.0 1307.9
n Ofros 990.2 . . .
Panama . . 382 748
. 81.3 Ta.T ~ 'gag
Costa Rica 664 736 50.0 k= 138.1
Colombia 721 1336 1159
983 2652 2765
Chie 237.2 271.0 2428
oo g feE  pBs  [EE8 B4
2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: Trade Map

Exportaciones** de Alimentos para Mascotas en LATAM®),
por paises proveedores (Millones de US$)
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Exportaciones** de Alimentos para Mascotas en LATAM®), por
paises compradores (Millones de US$)
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El 68.2% del valor exportado tuvo como destino a mercados dentro de la
region, donde Chile y Panama fueron los mayores compradores (13.5% y
6.4% del total, respectivamente), mientras que los principales destinos
fuera de la regién fueron Estados Unidos y Emiratos Arabes Unidos
(27.5% y 0.7% del total, respectivamente).

« Mercados

Meéxico se consolidd como el principal exportador de alimentos para
mascotas de LATAM en 2025 (US$ 189.6 millones, 28.3% del total
regional y +37.7% con respecto al 2024), de los cuales el 41.5% se
enviaron dentro de la region. Entre 2021 y 2025, este mercado registré un
crecimiento promedio anual de sus envios de 33.4%, la tasa mas alta de
la region.

Argentina fue el segundo principal exportador de alimentos para mascotas
(16.6% del total regional), con una tasa promedio anual de crecimiento de
5.4% en el periodo de estudio, alcanzando envios por US$ 111.1 millones
en 2025 y presentando una caida interanual de 1.2% en 2025. Sus envios
dentro de la region representaron el 97.5% del valor en 2025.

Peru: Exportaciones® de alimentos para mascotas hacia
LATAM

Las exportaciones peruanas de alimentos para mascotas a LATAM
crecieron 0.5% frente a 2024 (US$ 1.8 millones en 2025 o 99.6% de las
exportaciones peruanas de alimentos para mascotas al mundo). Entre
2021 y 2025 registré un crecimiento promedio anual de 0.3%.

A nivel logistico, entre 2021 y 2025, los envios peruanos de alimentos
para mascotas hacia LATAM se realizaron principalmente por via maritima
(81.3% del total), a través de la aduana del Callao. Segun el lugar de
procedencia declarado, el 99.8% provienen de Lima.

* Mercados

Ecuador se consolidd como el principal destino de alimentos para
mascotas peruanos en LATAM en 2025 (US$ 1.4 millones, 77.5% del total
regional y +4.3% interanual). En el periodo 2021-2025, se registré una
caida promedio anual de 0.002%.

Chile destac6 como el destino mas dinamico, con un crecimiento
promedio anual de 6.3%, entre 2021 y 2025.

« Subpartidas nacionales

Los demas alimentos para perros y gatos (2309109000) fueron los
principales productos peruanos exportados hacia LATAM del sector
alimentos para mascotas, por un valor de US$ 1.5 millones (86.4% del
total) en 2025, lo cual significo una caida interanual de 0.7%. Ademas,
entre 2021 y 2025, dichos productos disminuyeron su valor exportado a
una tasa promedio anual de 0.4%.

Los alimentos para perros o gatos para venta al por menor en envases
herméticos, con humedad mayor o igual al 60.0% (2309102000)
resaltaron por su incremento interanual de 9.0%.

Tendencias

Las tendencias del mercado latinoamericano de alimentos para mascotas
reflejan una evolucién hacia productos con mayores atributos de nutricion,
salud, calidad y conveniencia, impulsada por una relacion cada vez mas
cercana entre los propietarios y sus mascotas. A su vez, la sensibilidad al
precio favorece propuestas que combinen valor agregado y beneficios
diferenciados con precios accesibles.

1. Humanizacioén de las mascotas y mayor gasto en bienestar

La consideracion de las mascotas como integrantes del hogar continua
siendo uno de los principales cambios estructurales del mercado
latinoamericano. En la region, 74.0% de los propietarios considera a sus
mascotas miembros queridos de la familia. Ademas, el gasto promedio en

**.(4) Se considero la partida armonizada 230910: Alimentos para perros o gatos, acondicionados para la venta al por menor.
@y®b) Trade Map no incluye a Puerto Rico separadamente en sus estadisticas, por lo cual no se incluye en la data de importaciones y exportaciones de LATAM.
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Exportaciones** peruanas de Alimentos para Mascotas a
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Principales Marcas de Alimentos para Mascotas en
LATAM(c) 2025 (Part. %)

Pedigree (Mars) W 7.3%

Golden (Grandfood Industia e Comercio) mm 7.3%
Whiskas Mars) B 4.6%

Dog Chow (Mestlé) @ 4.6%
Special Dog (Manfiim Industrial @ Comerciall W 3.4%
Magnus {Adimax Indus. e Comerdo de Aimentos) W 3.0%
Pro Plan (Mestlé) B 2.5%
Foyal Canin (Mars) B 2.3%
Premier (Grandfood Industia e Comercio) B 2.2%
Cat Chow (Mestlé) 1 1.5%

Otros

60.8%

() Considera solo a Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México y Peru
Fuente: Euromonitor

Ventas de Comercio Electronico de Alimentos para
Mascotas en LATAM (Miles de Millones de US$)
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Fuente: Statista

mascotas de la region supera en 22.0% al promedio mundial. Esta mayor
cercania esta trasladando tendencias propias de la alimentacion humana
hacia los alimentos para mascotas, impulsando una mayor disposicion a
invertir en productos que trascienden la alimentacion basica y se orientan
al bienestar, la prevencion y el vinculo emocional con la mascota
(Euromonitor, 2024).

2. Alimentos funcionales, naturales y orientados a la salud

Crece el interés por alimentos y snacks para mascotas que atienden
necesidades especificas de salud, como Dbienestar digestivo,
articulaciones, piel y pelaje, inmunidad, control de peso y envejecimiento
saludable. Asimismo, existe una mayor demanda de productos naturales,
con ingredientes reconocibles y formulaciones de mayor calidad, mientras
aumenta la exigencia por una mayor transparencia en ingredientes vy
beneficios nutricionales (Euromonitor, 2024; Statista, 2026).

Esta tendencia también se refleja en la innovacion de productos. En
Meéxico, por ejemplo, marcas como FullTrust han incorporado snacks
funcionales dirigidos al manejo del estrés, salud digestiva, cuidado
articular y de piel y pelaje, utilizando ingredientes como prebidticos,
probidticos, glucosamina, condroitina y aceite de salmon (Full Trust, 2026).

3. Premium accesible: mas beneficios sin elevar excesivamente el
precio

La busqueda de productos premium continda, pero las presiones sobre el
ingreso estan modificando la forma en que se desarrolla esta tendencia.
En América Latina, la premiumizacion mantiene un efecto positivo sobre el
crecimiento, aunque se ha moderado en algunos mercados debido al
contexto inflacionario y a una mayor sensibilidad al precio (Pet food
processing, 2026).

En este contexto, gana relevancia el concepto de “premium accesible”,
referido a productos que incorporan atributos superiores, como beneficios
funcionales, ingredientes de mayor calidad o formulaciones
especializadas, a precios mas accesibles que las propuestas premium
tradicionales (Euromonitor, 2026).

4. Mayor dinamismo del alimento para gatos y mascotas pequenas

La urbanizacion y la reduccion del tamafo de los hogares estan
modificando la estructura de la poblacién de mascotas en América Latina,
favoreciendo una mayor presencia de gatos y perros pequefios
(Euromonitor, 2024). La regidn concentré alrededor del 82.0% de su
poblacidén en zonas urbanas para 2025 (Banco Mundial, 2026).

Entre 2018 y 2023, la poblacion de perros pequefios crecid alrededor de
8.0% anual, frente al 1.0% en perros grandes, mientras que los gatos
crecieron aproximadamente 7.0% anual (Euromonitor, 2024). Esta
tendencia también se refleja en la demanda de alimentos: en América
Latina, las ventas de alimento para gatos crecerian alrededor de 7.0%
anual entre 2023 y 2028, frente a cerca de 5.0% en alimento para perros
(Euromonitor, 2023).

5. Crecimiento gradual del comercio electrénico

Las tiendas especializadas para mascotas continuan siendo un canal
relevante debido al asesoramiento, variedad y disponibilidad de productos
premium. No obstante, el comercio electrénico mantiene una tendencia
creciente. Se estima que el comercio electrénico de alimentos para
mascotas en LATAM alcanzaria los US$ 3.9 mil millones en 2027, con una
tasa de crecimiento promedio anual de 5.9% entre 2027 y 2030 (Statista,
2026).

Conclusion

El mercado LATAM de alimentos para mascotas mantiene perspectivas
favorables hacia 2031, sostenidas por la humanizacion, creciente
preocupacion por la salud y bienestar animal. Sin embargo, el consumidor

regional también mantiene una elevada sensibilidad al precio, lo que
favorecera propuestas que combinen funcionalidad, calidad vy
accesibilidad.
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